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Ementa

Esta disciplina parte da historicidade da no¢édo de cultura (nos niveis erudito, popular e
massivo) para desenvolver questes de inovacdo em atividades culturais (nos ambitos
off-line e digital) possiveis de serem implantadas na sociedade contemporanea. Abarca
a gestdo da cultura regional no contexto de globalizacdo e enfoca o sentimento de
pertencimento e identidade como formas de insercdo em uma comunidade ou grupo
social. Nesse sentido, promove trabalhos voltados para a memédria individual e coletiva
como instrumentos de pertencimento e identidade de grupos, individuos e organizacoes,
assim como de compartilhamento da cultura.
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