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Ementa 

A disciplina trata das ações de comunicação que utilizam de maneira inovadora as 

mídias convencionais. Com base nessa delimitação, objetiva discutir estratégias de 

comunicação voltadas ao interesse social, veiculadas em mídias impressas (revista, 

outdoor, cartaz etc.) e audiovisuais (TV, rádio etc.), com foco nos processos de 

produção e recepção. Para isso, visa também investigar as práticas interacionais entre os 

signos constitutivos das linguagens midiáticas (verbivocovisual), a poética e a 

emergência de novas formas técnico-expressivas. A disciplina tem como principal 

propósito capacitar o aluno para a criação e produção de conteúdos midiáticos 

inovadores, direcionados ao interesse público.    

 

Conteúdo: 

 Sistemas sígnicos 

 Conceitos de linguagem. 

 Conceitos de mídia. 

 Gêneros e tipos midiáticos. 

 Práticas interacionais nos processos midiáticos. 

 Análise de cases de inovação no uso de mídias convencionais. 

 

 Estratégias de ensino 

 Aulas expositivas 

 Leituras de textos 

 Discussão dos temas 

 Aulas em laboratório de informática 

 

Avaliação 

 Artigo 

 Seminário 

 Participação em aula 
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