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Disciplina Eletiva
Tdpicos de Processos de Comunicacao de Interesse Publico

Professores Responsaveis:
Dr. Alan César Belo Angeluci e Dr. Arguimedes Pessoni

Ementa

A disciplina busca definir e conceituar epistemologicamente a comunicacdo de interesse
publico. Delimitar os setores envolvidos e as atividades de produgdo no campo do interesse
publico no setor produtivo, governamental e ndo governamental. Identificar e analisar acdes de
comunicacdo em partidos, empresas, terceiro setor etc. Distinguir comunicacdo publica,
governamental e politica. Estudar os processos de comunicagdo e recepcao de interesse publico.

Conteudo:

Apresentacdo da disciplina, leitura de texto * (a definir) e definicdo de propostas
para trabalho final (seminarios);

Discussdo do cruzamento de comunicacdo organizacional X comunicacéo
publica.

Discusséo de politicas publicas e o papel da comunicacao.

Midias eletronicas e o interesse publico. A experiéncia da TV Céamara de Bauru,
interior de S&o Paulo.

Processos de comunicacao de interesse publico e novas midias: gestdo de novas
plataformas em tempos de algoritimos e prosumers.

As interfaces entre Comunicacéo e Educacéo.

As novas geracGes e as cidades inteligentes.

e Experiéncias exitosas em comunicacdo de interesse publico.
e Comunicacdo publica no ABC — debate com profissionais da area.
e Discussao de cases em segmentes de ONGs e OSCIPS
e Gestdo de crise em comunicacdo de interesse publico.
e Ativismo de fas nas estratégias transmidias para comunicacdo de interesse
publico.
e Seminario.
Avaliacao
e Entrega de um short paper (até dez paginas) com discussao de um dos temas abordados
na disciplina a partir de um case. O texto devera ser apresentado em forma de seminario
nas Ultimas aulas (até 20 minutos de apresentacao). Pode ser feito em dupla com texto a
ser entregue até 30 de junho, por e-mail.
Bibliografia

AMARAL, Adriana; SOUZA, Rosana Vieira; MONTEIRO, Camila. “De Westeros no#
vemprarua a shippagem do beijo gay na TV brasileira”. Ativismo de fas: conceitos,



resisténcias e préaticas na cultura digital. Galaxia. Revista do Programa de Pds-
Graduacdo em Comunicacéo e Semiotica. ISSN 1982-2553, n. 29, 2015.

BOYD, Danah. It's complicated: The social lives of networked teens. Yale University
Press, 2014.

CONECTADA, JUVENTUDE. organizacao Fundacao Telefonica. S&o Paulo:
Fundacéo.

Documentario: A Corporacdo (The Corporation, Canada, 2003);
DUARTE, Jorge. Comunicacéo publica. Sao Paulo: Atlas, p. 47-58, 2007.

GIL, Patricia Guimardes e MATOS, Heloiza. Quem ¢ o cidaddo na politica publica? In:
MATOS, Heloiza (org.). Comunicacdo publica: interlocugdes, interlocutores e
perspectivas. S&o Paulo: ECA/USP, 2013. p.89-105.

KOCOUSKI, Marina. Comunicagdo publica: construindo um conceito. In: MATOS,
Heloiza (org.). Comunicacéo publica: interlocuges, interlocutores e perspectivas. Sdo
Paulo: ECA/USP, 2013. p.41-57.

LEMOS, André. Cidades inteligentes. Gvexecutivo, v. 12, n. 2, p. 46-49, 2013.
MITRA, Sugata. Hole in the Wall (Buraco no Muro). Campus Party Brasil, 2012,

Monteiro, Carlos Barros. Para que serve a TV legislativa no Brasil e no mundo.
2011.

NAPOLLI, Philip M. Social media and the public interest: Governance of news platforms
in the realm of individual and algorithmic gatekeepers. Telecommunications Policy, v.
39, n. 9, p. 751-760, 2015.

OLIVEIRA, Maria José da Costa. Comunicacdo Organizacional e comunicagdo publica.
Interacdes, convergéncias e conflitos em ag¢bes voltadas a saude publica. In: MATOS,
Heloiza (org.). Comunicacdo publica: interlocucgdes, interlocutores e perspectivas. Sao
Paulo: ECA/USP, 2013. p.15-28.

PESSONI, Arquimedes. Da comunicacdo que temos para a que queremos. In: LIMA,
Daniel. Nosso Século XXI, 2008.

PRIMO, Alex. Industrializagcdo da amizade e a economia do curtir: estratégias de
monetizagdo em sites de redes sociais. In: Lidia Oliveira; Vania Baldi. (Org.). A
insustentavel leveza da web: retoricas, dissonancias e praticas na sociedade em rede.
Salvador: EDUFBA, 2014, p. 109-130.



ROJO, Roxane et al. Escol@ conectada: os multiletramentos e as TICs. Sao Paulo:
Parabola, 2013.

ROSA, Mario. A era do escandalo: licdes, relatos e bastidores de quem viveu as
grandes crises de imagem. Geracao Editorial, 2004.

ROSA, Mério. A sindrome de Aquiles: como lidar com as crises de imagem. Sdo
Paulo: Gente, 2001.

SOUZA, Dhienifer Gongalves de. Comunicacao publica e organizacional: as
estratégias comunicacionais da Prefeitura de Curitiba no Facebook. 2015.



