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RESUMO

A divulgacao cientifica ¢ tdo antiga quanto a propria ciéncia e, ao longo da Historia, os
formatos de divulgagdo foram evoluindo, acompanhando o progresso das ciéncias e da
tecnologia. Hoje existem variadas formas de levar conhecimentos cientificos a populagao para
que esta possa utilizad-los em sua realidade, atividades cotidianas e tomadas de decisdo que
envolvam a familia, a comunidade ou a sociedade como um todo. As Universidades,
geradoras de conhecimento e propulsoras de pesquisa, tém importante papel na divulgagao
cientifica e fortalecimento desta cultura. O presente trabalho buscou investigar a atuagao das
Universidades do Grande ABC (Universidade Metodista de Sao Paulo, Universidade
Municipal de Sao Caetano do Sul e Universidade Federal do ABC) no cenario da divulgacdo
cientifica. O problema da pesquisa estd em encontrar as agdes de comunicagdo realizadas
pelas universidades para essa atividade. Por meio de pesquisa exploratoria, de natureza
qualitativa, com utilizagdo da analise documental e entrevistas com Pro-Reitores de Pesquisa,
de Extensdo e profissionais de comunicagdo foi possivel inferir alguns resultados da pesquisa
como: a divulgacdo cientifica estd nas diretrizes organizacionais de todas universidades
analisadas; entrevistados ressaltam a todo momento a importancia dessa atividade e a
obrigagdo de realiza-la de forma inovadora, com o objetivo de atingir seus publicos. Porém, as
acOes praticas ndo confirmam esse discurso, pois ainda sdo muito incipientes. Como
conclusdo, ¢ possivel apontar a fraca cultura de divulgacdo cientifica dentro das
Universidades do Grande ABC e o importante papel da comunica¢do organizacional para o
fortalecimento desta.

Palavras-chave: Comunicacao. Inovacao. Divulgacao Cientifica. Universidades.



ABSTRACT

Scientific dissemination is as old as science itself, and throughout history the dissemination
formats have evolved following the progress of science and technology. Nowadays there are
various ways to bring scientific knowledge to the population so that it can use them in your
reality, daily activities and decision-making involving the family, the community or the whole
society. The universities, known as knowledge generators and scientific research fomenters,
have an important contribution in scientific dissemination and fortification of this culture.
This work has investigated the procedures of scientific dissemination scenario in Grande
ABC's universities (Universidade Metodista de Sao Paulo, Universidade Municipal de Sao
Caetano do Sul e Universidade Federal do Grande ABC). The difficulty of this research is
finding the communication actions carried out by the universities for this activity. Through
exploratory research, of qualitative nature, using documentary analysis and interviews with
Provosts of Research and Extension areas and communication professionals was possible to
infer some results of the research: scientific dissemination is in the organizational guidelines
of all universities analyzed, respondents always stressed the importance of this activity and
the obligation to do it in an innovative way in order to reach audiences. However, the practical
actions contradict this idea, because these actions are very incipient. Concluding, it is possible
to point the weak culture of scientific dissemination in Grande ABC's universities and the
important contribution of organizational communication to fortify the scientific
dissemination.

Key-words: Communication. Innovation. Scientific Dissemination. Universities.
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INTRODUCAO

A divulgacao cientifica ¢ uma importante atividade que tem por objetivo propagar os
conhecimentos cientificos e tecnoldgicos a populagdo para que essa possa utiliza-los nas suas
atividades cotidianas e tomadas de decisdo a cerca da familia, da comunidade ou da sociedade
como um todo.

Hoje, existem esforgos, principalmente da Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia, da Associagdo Brasileira de Centros ¢ Museus de Ciéncias, da Associa¢do Brasileira
de Divulgagao Cientifica e do Departamento de Popularizagdo e Divulgacao da Ciéncia do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia e Inovagdo, para que, cada vez mais, a cultura da
divulgacdo cientifica se fortaleca.

As Universidades, geradoras de conhecimento e propulsoras de pesquisa, tém
importante papel na divulgagao cientifica e fortalecimento dessa cultura.

Esse trabalho visa analisar como as Universidades do Grande ABC (Universidade
Metodista de Sao Paulo, Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul e Universidade
Federal do Grande ABC) estao lidando com esse desafio.

A metodologia dessa pesquisa envolveu revisao bibliografica, analise documental e
entrevistas. A analise documental foi realizada a partir dos sites das trés universidades com a
finalidade de verificar se e como ¢ tratada a divulgagdo cientifica nesses portais. Além disso,
foram realizadas entrevistas com profissionais responsaveis por divulgacao cientifica de cada

universidade.

Origem do estudo

Como profissional de Comunicagdo com habilitacdo em Relacdes Publicas, sempre me
questionei sobre como contribuir com minha profissdo para a Educacgao, ja que acredito nela
como um papel transformador social.

Apos sete anos no mercado trabalhando em empresas privadas, estatal e agéncias de
comunicagdo e ainda como voluntaria em uma organiza¢do ndo governamental, que realiza
trabalhos em prol da paz, cultura, educagdo e meio ambiente, essa questdo ficou ainda mais
forte. Entdo, resolvi ingressar como servidora publica em uma Universidade Federal para
poder responder alguns questionamentos e suprir esse déficit que tinha em minha vida
profissional e pessoal. Dessa forma, se intensificou essa reflexdo sobre educacdo, e pude

compreender melhor a importancia de uma universidade para a sociedade e o quanto ela pode
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contribuir para transformagdes positivas ao transmitir, democratizar e difundir os
conhecimentos aos seus diversos publicos.

Nesse sentido, encontrei no curso de Mestrado em Comunicagao uma motivagdo para
o aprofundamento da interface Comunicagao e Educacdo. A abordagem escolhida foi realizar
um estudo sobre as a¢des de comunicagdo referente a divulgacao cientifica nas universidades
do Grande ABC.

Esse estudo também podera contribuir como forma de ampliar o conhecimento de
profissionais da area de Comunicacdo e Educagdo, ja que a divulgacao cientifica ¢ um tema
interdisciplinar. Além disso, as ultimas décadas foram um periodo particularmente rico em
experiéncias de divulgacdo cientifica, embora o pais ainda esteja longe de ter uma atividade

ampla, abrangente e reconhecida. Contudo, nota-se a importancia de estuda-la neste momento.

Problematizacao

Atualmente, vive-se um momento importante da divulgagdo cientifica. Alguns autores
acreditam que seja o terceiro boom da atividade. No ambito universitario, existem
investimentos consideraveis em pesquisas € as universidades estdo cientes de que precisam
divulgar os resultados dos trabalhos obtidos em suas produgdes por varios motivos, porém
ainda estdo adequando em sua estrutura organizacional um planejamento estratégico de
comunicagdo para difundir a sua produgdo cientifica. A comunicagdo tem um papel
fundamental para viabilizar essa agdo com a sociedade.

Partindo desse cendrio no qual a divulgacdo cientifica estd em evidéncia e as
universidades atualmente sdo as grandes propulsoras de pesquisa e ciéncia, ¢ proposto nesse
trabalho verificar como as universidades do Grande ABC estido lidando com essa realidade,
quais sdo as acgdes que estdo realizando para divulgar suas pesquisas e, ainda, se essas seriam
inovagdes ou repeticoes de formatos.

Repeticdo aqui sera tratada de acordo com Deleuse (1988, p. 22). Para ele, na
repeticdo nunca ha como resultado algo idéntico ao original, mesmo na cdpia ocorre a
diferencga, ha o novo.

A repeticdo ndo ¢ a generalidade. De varias maneiras deve a repeticdo ser
distinguida da generalidade. Toda formula que implique sua confusdo ¢
deploravel, como quando dizemos que duas coisas se assemelham como
duas gotas d"agua ou quando identificamos ‘s6 ha ciéncia do geral’ e ‘s6 ha
ciéncia do que se repete’. Entre a repeticao e a semelhanga, mesmo extrema,
a uma diferenca de natureza.
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[...] a repeticdo concerne a uma singularidade ndo trocavel, insubstituivel.
[...] repetir é comportar-se, mas em relacdo a algo tnico ou singular, algo
que ndo tem semelhante ou equivalente. Como conduta externa, esta
repetigdo talvez seja o eco de uma vibracdo mais secreta, de uma repeticao
interior ¢ mais profunda no singular que a anima. A festa ndo tem outro
paradoxo aparente: repetir um ‘irrecomecavel’. Nao acrescentar uma
segunda e uma terceira vez a primeira, mas elevar a primeira vez a ‘enésima’
poténcia. (DELEUSE, 1988, p. 22).

Neste sentido, o presente estudo tem a pretensdo de responder a seguinte questdo:
Quais sdo as agdes de comunicacdo inovadoras das universidades do Grande ABC para

realizar a divulgacao cientifica?

Objetivos

Objetivo principal

Identificar as agdes de comunicacdo inovadoras para divulgagdo cientifica realizadas

pelas universidades do Grande ABC.

Objetivos secundarios

e captar a percepgao das Assessorias de Comunicagdo e pro-reitorias de pesquisa
das universidades sobre divulgacdo cientifica;

e identificar as a¢des de comunicagdo inovadoras para divulgagdo cientifica e
verificar se € como a produgdo cientifica ¢ comunicada pelas universidades do
Grande ABC a seus publicos e identifica-las como repeti¢cdes ou inovagdes;

e averiguar se existe um fluxo de comunicagdo para divulgacdo cientifica nas

universidades do Grande ABC.

Metodologia

A metodologia dessa pesquisa envolve revisdo bibliografica, analise documental e
entrevistas.

Sobre revisdo bibliografica ou pesquisa bibliografica, ¢ possivel tratar como um
processo que reune materiais condizentes com o tema pesquisado. Esse processo requer

leituras e a aplicagdo de uma metodologia cientifica. Segundo Gil:
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A pesquisa bibliografica ¢ desenvolvida a partir de material ja elaborado,
constituido principalmente de livros e artigos cientificos. Embora em quase
todos os estudos seja exigido algum tipo de trabalho desta natureza, ha
pesquisas desenvolvidas exclusivamente a partir de fontes bibliograficas.
Parte dos estudos exploratorios pode ser definida como pesquisas
bibliograficas, assim como certo numero de pesquisas desenvolvidas a partir
da técnica de andlise de conteudo. (GIL, 1999, p. 65)

Foi realizada também uma analise documental, a partir dos sites das universidades
com a finalidade de verificar se ¢ como ¢ tratada a divulgacdo cientifica nesses portais. Gil
(2002, p. 45) compara a pesquisa documental com a pesquisa bibliografica, destacando a
diferenga essencial da natureza das fontes. Na primeira sdo utilizadas fundamentalmente as
contribuicdes de diversos autores sobre algum assunto especifico, ja a pesquisa documental
vale-se de materiais que nao receberam ainda um tratamento analitico, ou que ainda podem
ser reelaborados de acordo com os objetos da pesquisa.

Nesse caso, os documentos analisados foram os sites das universidades que, de acordo
com Fortes (2003, p. 243), as Relagdes Publicas defendem que as organizagdes devem
abastecer o ciberespaco com o maior volume possivel de informacdes aos seus publicos e que
esses tenham acesso a tudo aquilo que pretendem ou nem esperam encontrar.

Periotto e Corredato-Periotto (2006, p. 2) estabelecem um paralelo entre o site, uma
imagem virtual de uma organizagdo e o olhar critico contemporaneo da Sociedade da
Informacao:

Sob a visdo daqueles que se utilizam do site, ainda que se considere
uma série de limitagdes de ordem técnica, este estabelece, de fato, o
canal de interagdo com a organizagdo e, sob a percepcdo do visitante-
usuario, reflete a realidade da organizagdo, de seus produtos, servigos,
pessoas e processos nos “momentos de verdade” que se sucedem
através do navegar e clicar. Assim, muito mais do que visibilidade, o
site expde a organizagdo através das agdes operacionais e estratégicas
posicionadas na gestdo de seus contetidos. (PERIOTTO;
CORREDATO-PERIOTTO, 2006, p. 2)

Com relacdo a “portal”, Periotto (2008, p.47) representa como uma evolu¢do em
relacdo ao website convencional, j& que pode ser associado ao espaco na Web que € referéncia
de acesso para as aplicacdes, servicos e conteudo de uma organizacdo. Em especial, nos
portais concentram-se extensos volumes de transagdes e manutengdes e, dessa forma, a
eficiéncia somente se faz possivel através de um gestor de contetdo.

Foram avaliados os sites das trés universidades presentes no Grande ABC entre os dias

19 e 29 de abril de 2015, com base em trés critérios: estrutura da pagina inicial, informagdes
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sobre pesquisa, localizagdo do repositério de teses e dissertacdes e linguagem utilizada
quando citadas pesquisas cientificas.

Além disso, foram realizadas entrevistas com profissionais responsaveis por
divulgacao cientifica de cada universidade. A entrevista ¢ definida por Haguette (1997, p. 86)
como um processo de interagdo social entre duas pessoas na qual uma delas, o entrevistador,
tem por objetivo a obtencdo de informagdes por parte do outro, o entrevistado. Para Boni
(2005, p. 72), a entrevista como coleta de dados sobre um determinado tema cientifico ¢ a
técnica mais utilizada no processo de trabalho de campo. Por meio dela os pesquisadores
buscam obter informacgdes, ou seja, coletar dados objetivos e subjetivos. Os dados objetivos
podem ser obtidos também por meio de fontes secundarias tais como: censos, estatisticas etc.
J& os dados subjetivos s6 poderdo ser obtidos por meio da entrevista, pois que, eles se
relacionam com os valores, as atitudes e as opinides dos sujeitos entrevistados.

Para a realizagdo das entrevistas desta pesquisa, foi realizado um cronograma com a
relacdo de todos os entrevistados, ap6s foram agendadas as datas de acordo com a
disponibilidade deles e a partir desta data agendada a pesquisadora se deslocou pessoalmente
até as Universidades pesquisadas e realizou suas entrevistas por meio de um roteiro.

Todas as entrevistas foram gravadas e transcritas e estdo anexadas a esta pesquisa.
Abaixo estd a relagdo de todos os entrevistados por ordem cronoldgica de entrevistas.

e Walter Teixeira Lima Junior- coordenador da Agéncia de Divulgagao Cientifica
da Metodista

e Fabio Botelho Josgrilberg- Pro-reitor de Pesquisa da Metodista

e Luciano Domingos da Cruz- Assessor de Comunica¢do da USCS

e Maria do Carmo Romeiro- Pr6-Reitora de Pesquisa da USCS

e Alessandra de Castilho- Chefe de Comunicacdo da UFABC

e Daniel Pansarelli- Pro-reitor de Extensdao da UFABC

e Marcela Sorelli- Pro-Reitora de Pesquisa da UFABC

No que diz respeito a inovacdo e a repeti¢do de formatos buscados nesse estudo, ¢
importante citar Deleuze. Para ele, repeticao nao ¢ generalidade, ndo ¢ semelhanga, ela, na
verdade, ¢ o oposto da generalizacdo, pois diz respeito a uma singularidade que ndo ¢
substituivel ou intercambidvel. Repetir, nos diz ele, ¢ uma forma de se comportar, mas em

relacdo a algo tinico ou singular, que ndo possui semelhante ou equivalente. Nao ¢ acrescentar



17

uma segunda e uma terceira vez a primeira, mas conduzir a primeira, a enésima poténcia.
(DELEUZE, 1988)

Com relagdo a inovagdo, nao ¢ possivel defini-la somente com um conceito. Para
Rossetti (2013, p.65), a inovagdo total ¢ mais dificil de ocorrer, porém a parcial ¢ mais
comum. Segundo a autora, no ambiente comunicacional, o objeto novo ou inovado pode ser
um produto da comunicac¢do, uma teoria da comunicagao ou até mesmo uma linguagem.

Ainda sobre inovacgao, torna-se oportuno definir conceitos de inovacao e difusao. Para

i1sso, Rogers (1983, p.5-11 apud PESSONI, 2006, p.5) descreve que:

Difusdo € o processo pelo qual uma inovagdo é comunicada através de certos
canais por meio de um periodo entre membros de um sistema social. [...] €
um tipo de mudanca social, definida como um processo pelo qual as
alteragOes acontecem na estrutura e fun¢do de um sistema social. Quando
novas ideias sdo inventadas, difundidas e adotadas ou rejeitadas, causando
certas consequéncias, a mudanga social acontece. [...] Alguns autores
restringem o termo “difusdo” para algo espontineo, com crescimento ndo
planejado de novas ideias e usam o termo “disseminac@o” para a difusdo que
¢ dirigida e controlada. Usamos a palavra ‘difusdo’ incluindo ambos os
significados, tanto para propagacdo planejada ou esponténea. [...] Inovagao €
uma ideia, pratica ou objeto que € percebida como nova por um individuo ou
grupo para adogdo. Pouco importa se a ideia € objetivamente nova como
medida pelo lapso de tempo desde seu primeiro uso ou descoberta. A
percep¢do de novidade como uma ideia para o individuo determina sua
reacdo. Se a ideia parece nova ao individuo, ¢ uma inovacao. [...] Novidade
para uma inovacao pode ser expressa em termos de conhecimento, persuasao
ou decisdo de adota-la. [tradugdo do autor Pessoni] (ROGERS,1983, p.5-
11 apud PESSONI, 2006, p.5)

Nesse sentido, se a ideia parece nova ao individuo, ela ¢ uma inovagdo. Contudo,
busca-se identificar a¢des inovadoras de cada universidade comparando com seu proprio
histérico, ou seja, comparando com o que elas ja fizeram até hoje, se elas estdo buscando

acOes diferentes para divulgar sua producao cientifica ou estdo repetindo formatos anteriores.
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Justificativa do estudo

Segundo a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), em 2013 o Brasil
foi responsavel por 2,7% da produgdo cientifica mundial. Nesse mesmo ano, foi langada pelo
governo brasileiro a Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (ENCTI) 2012—
2015, com o objetivo de investir no setor de ciéncia, tecnologia e inovagao, aproximadamente,
75 bilhdes de reais no quadriénio.

Nas duas ultimas décadas, houve uma expansdo significativa de a¢des do governo
federal e dos estaduais por meio do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), agora
Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (MCTI), Secretarias de Ciéncia e Tecnologia
(C&T) e Fundacdes de Amparo a Pesquisa (FAPs), entre outros organismos preocupados com
a divulgacdo cientifica no pais. Além da criagdo de um Departamento de Difusdo e
Popularizagdo da Ciéncia junto ao Ministério de Ciéncia e Tecnologia e Inovagdo e, por
ultimo, recentemente foi inserido no curriculo Lattes um item nomeado “popularizacdo da
ciéncia”.

Ainda no ano de 2013, a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo
(FAPESP), segundo Relatorio de atividade de 2013, aumentou em 6,5% o volume de recursos
financeiros destinados a pesquisas cientificas e tecnologicas no estado de Sao Paulo. O
investimento em bolsas e auxilios ou apoio a pesquisa foi de R$ 1,1 bilhdo, recorde em 51
anos de historia da Fundagdo. Entre 2008 e 2013, o investimento da FAPESP cresceu quase

73% e contribui para a pesquisa realizada em Sao Paulo.
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Grifico 1 — Investimentos FAPESP

O avanco do investimento

Evolugdo do desembolso realizado pela FAPESP entre 2008 e 2013 (em R$) e da participa¢do
percentual de cada objetivo de fomento
10183259 APOIO A PESQUISA COM VISTAS A APLICAGOES

1.035.207.651 Programa Biota-FAPESP; Programa FAPESP de Pesquisa em Bioenergia (Bioen);

Programa FAPESP de Pesquisa sobre Mudancas Climéticas Globais (PFPMCG);

Programa Centros de Pesquisa, Inovag3o e Difusio (Cepid); Cooperagio Interinsti-

tucional de Apoio a Pesquisas sobre o Cérebro (CInAPCe); Programa de Pesquisas

em eScience (eSCIENCE); Auxilios e bolsas das dreas de engenharias, saude, agro-

i nomia ; Ensino Publico; Jentifico (MidiaCincia); Programas.

938.737.449

780.033.468 de Pesquisas em Politicas Publicas: Pesquisa em Politicas Pdblicas e Pesquisa em
Politicas Publicas para o SUS (PP-SUS); Programas de Apoio A Pesquisa Inovati-
679.525.814 va em Micro e Pequenas Empresas: Pesquisa Inovativa em Pequenas Empresas
637.856.798 (Pipe), Programas de Apoio 3 Pesquisa em Empresas (Pipe Fase 3: Pappe/Finep);
Pesquisa em Parceria para Inovacio Tecnolégica: Pesquisa em Parceria para
Inovagdio Tecnolégica (Pite), Pesquisa em Parceria para Inovaglio Tecnolégica -

SUS (Pite-SUS); Prog de Apoio & (Papi/Nuplitec)

APOIO AO AVANGO DO CONHECIMENTO
Bolsas Regulares no pais: Iniciagio Cientifica, Mestrado, Doutorado, Doutorado
39%) Direto e Pés-Doutorado; Bolsas Regulares no Exterior: Pesquisa e Bolsa Estdgio de

329% Pesquisa no Exterior (Bepe); Auxilios & Pesquisa ~ Regulares; Auxilios 3 Pesquisa
7% ( Projetos Temdticos, com as o z Pronex e
Temdticos Institutos Nacionais de Ciéncia e Tecnologia, os dois Ultimos em convénio
com o MCTL; Apoio a Jovens Pesquisadores; S3o Paulo Excellence Chairs (Spec);
38% Capacitaglio de Recursos Humanos para Pesquisa (Capacitagio Técnica)
APOIO A INFRAESTRUTURA DE PESQUISA
9% 19% 109% 9% ( Apoio & Infraestrutura de Pesquisa; Rede ANSP (Academic Network at Sio Paulo);
Equipamentos Multiusudrios; FAP-Livros; Reserva Técnica para Infraestrutura

2008 2009 2010 20n 2012 2013 Institucional de Pesquisa; Reserva Técnica para Conectividade & Rede ANSP;
Reserva Técnica para Coordenagdo de Programa

Fonte: Revista FAPESP set 2014

Ainda assim, de acordo com carta enviada em novembro de 2014 pela Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e assinada por 75 sociedades cientificas de
todas as areas do conhecimento a Presidente Dilma Rousseff, a principal expectativa da
comunidade cientifica brasileira continua residindo no aumento do investimento nacional em
Pesquisa e desenvolvimento (P&D para o patamar de 2% do PIB, intento manifestado pelo
governo federal desde o primeiro ano do primeiro mandato do presidente Lula. De 2006 a
2012, o investimento nacional em P&D passou de 1% para 1,24% do PIB, elevagao
expressiva, mas para um patamar que ainda nos deixa razoavelmente distantes da média dos
34 paises pertencentes a Organizacdo para a Cooperagdo e Desenvolvimento Econémico
(CDE), em que a relacao P&D/PIB ¢ de cerca de 2,4%.

Mesmo ciente de que o cenario de investimento em pesquisa ainda ndo ¢ o ideal, ¢
importante observar que existe um esforco em investir e o recorde da FAPESP em 2013 ¢ um
exemplo disso.

Nas trés universidades do Grande ABC, somando todos os auxilios e bolsas

financiados pela FAPESP, os investimentos foram:

Quadro 1 - Total de auxilios e bolsas Fapesp

Universidades

USCS Metodista UFABC
57 157 968

Fonte: Fapesp on-line
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O enfoque da discussdo desse trabalho ndo ¢ analisar o investimento em cada uma das
universidades do Grande ABC e suas peculiaridades, mas sim verificar que: existem
investimentos em pesquisas nas Universidades do Grande ABC, pesquisas estdo sendo
realizadas e ¢ necessario analisar como os resultados dessas estdo sendo divulgados e
retornados a sociedade, afinal muitos autores defendem que uma pesquisa s6 ¢ finalizada

quando o seu resultado ¢ divulgado.

Delimitacio do estudo

O objeto de estudo ¢ focado na comunicag¢do da divulgacdo cientifica realizada pelas
trés universidades do Grande ABC que, de acordo com o Ministério da Educagao - Sistema e-
MEC sao: Fundagao Universidade Federal do ABC (UFABC), Universidade Metodista de Sao
Paulo (UMESP) e Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS).

Vinculacio a Linha de Pesquisa

O projeto proposto vincula-se a linha de pesquisa 1: “Processos comunicacionais:
inovacdo e comunidades”, pois trata-se da analise do processo de comunicagdo da divulgacao
cientifica nas universidades, averiguacao da existéncia de um fluxo de comunicacao para este
fim e que se neste fluxo existem ac¢des inovadoras na perspectiva das universidades.

As comunidades que serdo contempladas nesse trabalho sdo comunidade cientifica,
comunidade académica e a comunidade no geral.

Sobre a inovacdo, requisito da area de concentracdo do Programa de Mestrado em
Comunicacdo da USCS, a pesquisa objetiva entender se ha a¢des inovadoras de comunicagao

desenvolvidas pelas universidades ao realizar a divulgacao cientifica.

A inovacao pode estar no produto da comunicag@o ou processo comunicativo
com respeito a outro produto da Comunicagdo ou processo comunicativo.
Diferenciacdo indica que a inovagdo se da a respeito de outra coisa diferente
e a alteridade em relagdo ao outro. (ROSSETTI, 2013, p.69)

A escolha do professor Arquimedes Pessoni como orientador da pesquisa deve-se a sua
afinidade com os temas divulgacdo cientifica e comunica¢do organizacional, visto que se

dedica ao estudo de assuntos relacionados.
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CAPITULO 1

Comunicar Ciéncia: A comunicac¢do publica da ciéncia na sociedade

“Nao basta que os resultados das investigagdes sejam
conhecidos, elaborados e aplicados por alguns poucos
especialistas. Se os conhecimentos cientificos limitam-
se a um pequeno grupo de homens, debilita-se a
mentalidade filoséfica de um povo que assim caminha
para o empobrecimento espiritual.”

Albert Einstein

1.1 Comunicar Ciéncia

Para Andrade (1993, p. 103), a palavra comunicagdo provém do latim
communicationen, que significa a¢do de partilhar, que pertence a muitos. Para essa autor,
comunicagdo ndo ¢ simplesmente informagao, pois ela ¢ muito mais ampla, abrangendo todos
os contatos formais ou informais que nos transmitem qualquer espécie de experiéncia exterior,
revigorando ou alterando o nosso comportamento.

Para Cutlip e Center (1961, p. 205-206) uma comunica¢do deve firmar-se em fatos
criveis, adaptar-se ao ambiente, ter significagdo em sua mensagem, ser clara, ter continuidade
em suas apresentacdes, escolher os meios adequados de comunicagdo e considerar a
inteligéncia e cultura do auditorio.

Berlo (1997, p.18) citou Aristoteles, ressaltando a comunicacdo como a busca de
meios disponiveis de persuasdo, ou seja, criar formas de fazer com que o receptor adote ou
entenda o ponto de vista de quem fala.

Nesse sentido, 0 eixo comunicagdo € ciéncia visa sustentar um estudo relacionado a
importancia de comunicar a ciéncia na sociedade atual, em que a dependéncia das pessoas
pela ciéncia torna-se cada vez maior, ou seja, a comunicacdo da ciéncia existe para nao
somente partilhar informagdes, mas contribuir para uma melhor compreensao da ciéncia.

Sobre ciéncia, Sanchéz Mora (2003) aborda como uma producdo humana que
desempenha um importante papel no processo da civilizagdo, na constru¢do da cidadania.
Ainda muitas pessoas acreditam que a ciéncia ¢ algo alheio as atividades humanas, porém a
ciéncia faz parte da cultura da humanidade. Chegou o momento de se dissolver esse
paradigma e trazer a ciéncia cada vez mais proxima a todos, ndo apresentando seu lado bom,

como também 0s ruins.
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Leite (2008, p. 15) trata a ciéncia como:

[...] fendmeno social complexo, um objeto apropriado para o debate publico,
com suas dimensdes culturais, com raizes na criatividade humana tanto para
0 pensamento quanto para a a¢ao ¢ com efeitos em todos os aspectos da vida
humana. Ela fornece o conhecimento e a compreensdo que tornam a
inovagdo tecnocientifica possivel, assim como investiga as condi¢des que
sustentam e solapam os sistemas ecologicos € o bem estar social. A ciéncia ¢
multidimensional. (LEITE, 2008, p.15)

A comunicagdo da ciéncia e tecnologia tornou-se uma acao, além de importante,
necessaria para a chamada sociedade do conhecimento ou sociedade da informagdo. Em
encontros nacionais e internacionais, em que sao discutidas ciéncia, tecnologia e inovagao
(C&T), varios debates tém ressaltado a importancia da comunicagdo para a constru¢do de uma
cultura cientifica, destacando a necessidade da circulagdo permanente de conhecimentos,
experiéncias e informagdes para discussdo publica de C&T.

Castelfranchi (2010, p.13) lembra que a comunicacdo da ciéncia tem implicagdes
econdmicas. Ele enfatiza que o desenvolvimento de um pais estd relacionado ao seu sistema
de ciéncia e tecnologia, por meio do conhecimento técnico-cientifico de sua populacdo.
Abaixo estdo alguns elementos declarados por cientistas e politicos que motivam a

comunicag¢do da ciéncia ao publico.
Figura 1- Motivagoes para comunicar ciéncia

Ralarar aoc teukioal Estimular interesse

Sosgsconen Ter trabalhadores
Jovensentrandoem Ppara a na;éo especializados
carreiras de C&T

Tomada de decisdo informada Influenciar ou

“Empowerment” civico " informar as politicas
; - " Atrair estydantes
Mobilizar a s Visibilidade
, populagdo
Educacdo publica . B i
ucacdo pd Obrigag3o éticay conxlenﬂfar

: Satisfacdo pessoal
Consenso
Para o povo Aumentar; confianca
; Para a ciéncia

Melhorar credibilidade da C&T

Apoio social S X y
S Apoio financeiro
Contribuir para compreensdo \
Mostrar o valor de C&T Aceitac3o para ciéncia
Contra a “anticiéncia” Superar as barreiras disciplinares

entre pesquisadores
Compartilhar o entusiasmo /
~” Incentivar colaboragdo
\ entre colegas de outras disciplinas

Fonte: Castelfranchi, 2008, p.20
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No quadro Motivagdes para comunicar ci€ncia, o autor apresenta motivagdes para
comunicar ciéncia, algumas delas como tomada de decisdo informada, empowerment civico,
contribuir para compreensdo ¢ educagdo publica podem sem destacadas como compromisso
social de comunicar ciéncia. Segundo Hohlfeldt (2001, p.13 apud PESSONI, 2009, p.3), a
ciéncia ndo consegue existir sem a influéncia da comunicagdo, pois sem informa-la, a
pesquisa perde sua utilidade final.

Existem varias formas de comunicar ciéncia, e sobre a comunicacao da ciéncia através
dos meios de comunicagao Reis (2002, p.76) considera importante realiza-la também por
meio da imprensa, principalmente em paises como o Brasil, em que as dificuldades e as
precariedades das escolas fazem com que estudantes e professores obtenham informagdes
sobre os progressos da ciéncia por meio de artigos e jornais. No entanto, existem multiplas
formas de comunicar ciéncia, desde uma peca de teatro até jogos de video game.

No entanto, comunicar ciéncia ¢ muito amplo e Epstein (2012, p.21) subdivide a
comunicagdo da ciéncia em dois discursos distintos que convergem em alguns aspectos e
divergem em outros: a comunicagdo interpares (Comunicagdo Primaria ou CP) e a
comunica¢cdo publica ou divulgagdo cientifica, também conhecida por comunicagdo
secundaria ou CS.

Esse trabalho serd embasado na comunicagdo secundaria, também conhecida por
divulgagdo cientifica. Para o desenvolvimento desse estudo, torna-se fundamental entender os
conceitos de disseminacdo cientifica, divulgacdo cientifica e jornalismo cientifico, ndo apenas
para obter embasamento tedrico, mas para ser possivel distinguir cada uma dessas atividades.

O conceito de ac¢des de difusao ¢ bem amplo:

Sdo os periodicos especializados, os bancos de dados, os sistemas de
informacao acoplados aos institutos e centros de pesquisa, os servigos de
alerta das bibliotecas, as reunides cientificas, as secdes especializadas das
publicagdes de carater geral, as paginas de ciéncia e tecnologia dos jornais ¢
revistas, os programas de radio e televisao dedicados a ciéncia e tecnologia,
o cinema dito cientifico e at¢é mesmo os chamados colégios invisiveis.
(BUENO, 1984, p.1243)

Ainda segundo o autor, o conceito de difusdo, idealizado tdo amplamente, conglomera
a difusdo para especialistas e para o publico em geral. A primeira, Bueno chama de
disseminagdo cientifica; a segunda trata por divulgacdo cientifica. O jornalismo cientifico, de
acordo com o mesmo autor, diz respeito a divulgagado cientifica da ciéncia e tecnologia pelos

meios de comunicagao de massa, segundo os critérios e o sistema de producao jornalistica.
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O segundo tipo de difusdo sera tratado nesse estudo, que o autor define da seguinte
forma:

[...] a divulga¢do cientifica ndo esta restrita aos meios de comunicagdo de
massa. Inclui ndo s6 os jornais, revistas, radio, TV ou mesmo o jornalismo
online, mas também livros didaticos, as palestras de cientistas ou
pesquisadores abertas ao publico leigo, o uso de histérias em quadrinhos ou
de folhetos para a veiculagdo de informagdes cientificas, determinadas
campanhas publicitarias ou de educacdo, espetaculos de teatro com a
tematica de ciéncia e tecnologia. (BUENO, 2009, p.162).

Contudo, nesse trabalho serda utilizado o termo divulgacdo cientifica e nao
popularizagdo da ciéncia, como também ¢ conhecida a atividade.

Sobre os modelos de divulgagdo cientifica, Durant (2005) discorre sobre dois modelos
distintos de divulgagdo cientifica. O primeiro deles ¢ identificado como deficitario, ao
considerar o receptor como ignorante ¢ propde um modelo vertical e unilateral. Assim, existe
uma relagao de poder: enquanto um fala (o especialista), o outro escuta (o ndo especialista),
um participa do processo de conhecimento, que pode ser tecnocientifico, € o outro apenas
escuta. Ja o segundo modelo, mais democratico, ¢ aberto ao didlogo entre emissor e receptor,
considerando o receptor como sujeito ativo e integrante do processo.

Quando inserido o conceito de déficit, deduz-se que o publico seja leigo, e deduzir que
ele ¢ leigo ¢ ignorar seu conhecimento em algo, sua realidade e sua cultura. Levar ciéncia para
o cotidiano das pessoas ¢ justamente o contrdrio, € levar em consideracdo que ele tem um
conhecimento prévio de algo e uma historia que pode servir de contexto para o recebimento

de informagdes cientificas e essas contribuirem para o seu cotidiano.

1.2 Cultivar ciéncia: A cultura cientifica e o cidadao

Costa e Bortoliero (2010, p. 14), afirmam que o conceito de cultura cientifica ndo tem

uma defini¢do consolidada:

Nao ha consenso nem uma forma de mensurar a cultura cientifica, mas ¢
certo que a formagdo da cultura cientifica do cidaddo ¢é, antes de tudo, um
direito de acesso a informagdo de ciéncia e tecnologia. A transmissdo dos
saberes ao publico ndo especializado se materializa em uma barreira diante
do cidaddo, por varios motivos basicos, entre eles: a falta de acesso ao
ensino formal, ou seja, a uma educacdo cientifica de qualidade para o
cidaddo entender os assuntos cientificos, a falta de compreensdo dos
cientistas e a ma formagdo dos jornalistas. (COSTA E BORTOLIERO,
2010, p. 14)
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Um dos conceitos mais utilizados de cultura cientifica é o de Vogt (2003, p.15), que a
trata como um conjunto de fatores, eventos e agdes do homem nos processos sociais voltados
para a produgdo, a difusdo, o ensino ¢ a divulgacao do conhecimento cientifico. Para o autor ¢
necessario entender trés possibilidades de sentido da cultura cientifica: Cultura da ciéncia
(cultura gerada pela ciéncia e cultura propria da ciéncia); Cultura pela ciéncia (cultura por
meio da ciéncia e cultura a favor da ciéncia) e Cultura para a ciéncia (cultura voltada para a
producao da ciéncia e cultura voltada para a socializa¢do da ciéncia).

Além disso, ele a representa em forma de um espiral dividido em quatro partes. O
autor ndo foca apenas no conceito de cultura cientifica ligada a producao e obtencdo de dados
cientificos por parte dos individuos, mas vai além ao apresentar a cultura cientifica no ambito
sociocultural atribuindo uma preocupag¢do com o cidaddo comum, ou seja, defende o bem-
estar cultural. Assim, a cultura cientifica deve ser voltada para a produgdo e socializagao da

ciéncia e ndo pode ficar restrita a pequenos grupos sociais.

Figura 2 — Espiral da Cultura Cientifica
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Espiral da Cultura Cientifica

Fonte: Comciéncia. [On-line] Jul (2003).

Cada um desses quadrantes pode, além disso, caracterizar-se por um conjunto de
elementos que, neles distribuidos, pela evolugdo da espiral, contribuem também para melhor
entender a dindmica do processo da cultura cientifica. Assim, no primeiro quadrante, teriamos
como destinadores e destinatarios da ciéncia os proprios cientistas; no segundo, como

destinadores, cientistas e professores, e como destinatarios, os estudantes; no terceiro,



26

cientistas, professores, diretores de museus, animadores culturais da ciéncia seriam os
destinadores, sendo destinatarios, os estudantes e, mais amplamente, o publico jovem; no
quarto quadrante, jornalistas e cientistas seriam os destinadores e os destinatirios seriam
constituidos pela sociedade em geral e, de modo mais especifico, pela sociedade organizada
em suas diferentes institui¢des, inclusive, e principalmente, as da sociedade civil, o que
tornaria o cidadao o destinatario principal dessa interlocu¢do da cultura cientifica (VOGT,
2003)

A espiral de Vogt (2003) demonstra também como ¢ relevante que os pesquisadores ¢
cientistas saiam do seu ambiente de pesquisa e se preocupem com a divulgagdo cientifica,
lembrando que esses profissionais sdo atores indispensaveis para formacdo da cultura
cientifica na sociedade. Essa espiral tem a pretensdao de representar toda a movimentagao
necessaria entre ciéncia e cultura. Contudo, € possivel perceber a importincia e a necessidade
da divulgac¢ao cientifica para a construgdo e propagacao da cultura cientifica.

Para Epstein (2002, p.111), cultura cientifica: “Nao se resume a apenas a saber fatos, e
sim ter conhecimento da metodologia cientifica e seus processos, ou seja, saber o que esta por
tras do empreendimento cientifico, além de avaliar a natureza da propria Ciéncia”.

Nesse sentido, quanto mais pessoas envolvidas nesse processo de divulgagdo cientifica
e mais pessoas sendo atingidas pela comunicacdo da ciéncia, mais se fortalece a cultura
cientifica.

As universidades, por fazer parte deste processo de comunicar ciéncia, j4 que muitas
pesquisas partem delas, tém também entre outros, o papel de fortalecer essa cultura cientifica,
e, para isso, a divulgacdo cientifica que serd abordada nesse trabalho serve com um

importante instrumento.

1.3 Exercer cidadania com ciéncia

O subtitulo desse capitulo requer uma reflexdo sobre a importancia de exercer a
cidadania com a presenca da ciéncia no cotidiano, para gerar, assim, um aumento da
criticidade e uma consciéncia na tomada de decises.

Massarani (2009, p.117) aponta algumas motivagdes atuais para divulgagado cientifica:
prosperidade nacional, reconhecimento do conhecimento cientifico como parte complementar
da cultura humana e melhor consciéncia no exercicio da cidadania.

Partindo do raciocinio de Massarani, é possivel perceber a relevancia de diminuir

distancia entre sociedade e ciéncia e trata-la como algo do cotidiano, da realidade das pessoas,
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mesmo porque essas tém interesse pelo tema. Sobre a percepcdo publica da Ciéncia e
tecnologia no Brasil, o Ministério da Ciéncia e Tecnologia e 0 Museu da Vida 2010
promoveram uma pesquisa cujo resultado mostrou que 65% dos participantes afirmaram ter
interesse em temas de ciéncia e tecnologia, estando bem proximo de interesses por esportes
(62%), arte e cultura (59%) e muito superior a politica (29%). Dessa forma, de acordo com o

grafico 2, € possivel inferir que existe uma demanda por assuntos cientificos.

Grafico 2 - Temas de interesse

Percepcao publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil

Temas de interesse

Politica

Medicina e Salide
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Moda
Economia 33% | 38% 19%
Religido 42% | 32% 18%
! Muito Interessado Interessado | Poucointeressado B Nioteminteresse I NS/NR

Fonte: Fio Cruz, Enquete 2010, p.12

Ramalho et al. (2012, p.25) lembram também que, no Brasil, a oferta de museus e
centros de ciéncia se concentra na regido sudeste, e a televisdo atinge 98% do pais e ¢ através
dela que as pessoas tomam conhecimento sobre o avango da ciéncia, politicas cientificas,
novas tecnologias, vacinas € medicamentos disponiveis no mercado etc.

Sobre museus de ciéncia, segundo a Associacdo Brasileira de Centros e Museus de
Ciéncia (2009), no estado de Sdo Paulo existem 117 espacos incluindo zooldgicos, jardins
botanicos, planetarios, aquarios, museus de historia natural. No Grande ABC consta:
Zoolbgico do Municipio de Sao Bernardo do Campo, Observatorio Astrondmico Municipal de
Diadema (que estd inativo) e Sabina — Escola Parque do Conhecimento, localizada em Santo
André, que ¢ uma referéncia de espago de ciéncia na regido e no estado de Sdo Paulo. A
Sabina tem como missdo ser um grande laboratdrio para escolas, ndo s6 municipais, mas
estaduais e particulares. Atende, durante a semana, prioritariamente, escolas agendadas, mas

nos finais de semana e feriados, o publico em geral. Instalada em uma area total de 24 mil mz,
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possui 11 mil m2 ocupados pelo prédio principal da Sabina e trés mil m2 do Planetério,
totalizando 14 mil m2 de area construida. O pavilhdo foi idealizado pelo premiado arquiteto
Paulo Mendes da Rocha e abriga em seus dois pavimentos simuladores, pinguins, serpentes e
peixes. Além de inUmeros equipamentos e experimentos na area da fisica, quimica e biologia,
e exposicOes temporarias. O espago abriga ainda laboratério musical, biblioteca, auditorio e
salas de aula.

Seja por meios de comunicacdo, museus de ciéncia ou outras agdes, a divulgacao
cientifica tem um papel importante para a formacdo das pessoas. Para Costa (2004, p.81), a
importancia de uma populagdo formada e bem informada a respeito de ciéncia e tecnologia
também se encontra numa esfera mais ampla: “Unos ciudadanos cientificamente
alfabetizados son menos vulnerables a la propaganda, al consumismo, a los discursos
dogmaticos, y mas criticos y capaces de tomar decisiones fundadas” (tradugdo da autora)

Para essa formagdo, a comunicagdo pode ser vista como uma importante aliada, ela
pode ser comparada a uma ponte que liga publico e comunidade cientifica. Maffesoli (2008,
p.20) avalia que a comunicacao desempenha o papel de “[...] cimento social que interconecta
os individuos, ou ainda, que ela ¢ a “cola do mundo pés-moderno™.

Nesse sentido, nota-se a relevancia das pessoas receberem informagdes sobre ciéncia
para obter uma qualidade de vida, aumentar sua criticidade, tomar decisdes com consciéncia e
exercer dignamente sua cidadania. E a comunicacdo ¢ uma importante ferramenta para

auxiliar nesse processo.
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CAPITULO 2

Divulgacio cientifica como contribuic¢do social

“A ciéncia ¢ bonita e profundamente estética; portanto,
devemos, exibi-la a sociedade.”
Professor José Reis

2.1 A Historia da Divulgacio cientifica no Brasil

Com a chegada da corte portuguesa no Brasil, em 1808, foram fundadas no pais
algumas instituigdes de ensino e pesquisa, ligadas principalmente a historia natural. Nesse
momento, a difusdo dos conhecimentos ocorria por meio dos naturalistas, que se
preocupavam em descrever a diversidade natural da regido, de pintores e desenhistas, que
relatavam as situagdes vivenciadas pelos naturalistas e as relagcdes desses com as pessoas da
terra. Com a revolugdo industrial, a difusdo cientifica cresceu em todo o mundo. No Brasil,
apesar do crescimento ocorrer em menor escala, foram criados varios peridodicos sobre
ciéncia. Esses conhecimentos, infelizmente, ficavam restritos a elite, j4 que mais de 80% da
populacdo brasileira era analfabeta. A preocupagdo com a chamada divulgagdo (ou
vulgarizagdo) da ciéncia, s6 veio um pouco mais tarde, nas décadas de 1860-1870, por meio
de Exposicdes Nacionais, Conferéncias Cientificas (no Colégio D. Pedro II), Saraus
Cientificos, Conferéncias Populares (realizadas na Gloria), Cursos Publicos do Museu
Nacional no periodo de 1876 a 1886. Nesses eventos, os conhecimentos eram transmitidos
por pessoas envolvidas de alguma forma com a ciéncia, como professores, médicos,
engenheiros e naturalistas, deixando de fora jornalistas ou escritores interessados no assunto.
(MASSARANI; MOREIRA, 2003, p.41-6)

Nas décadas de 1920-1930, foram intensificadas as iniciativas de divulgagdo
cientifica. Meios de comunica¢do como jornais, revistas, livros e conferéncias publicas
ganharam forca, e passaram a ter carater periddico. Houve a inclusdo do rddio como
ferramenta, por meio da criagdo da Rédio Sociedade em 1923 e, posteriormente, do cinema. O
museu também passou a ganhar importancia, em que Roquette-Pinto o enxergava como uma
instituicao fundamental de apoio ao ensino educacional. Nesse periodo, apesar da divulgacgao
cientifica ainda apresentar um carater fragmentado, passou a exercer um papel importante
além da difusdo do conhecimento cientifico: difundir as ideias dos personagens ligados a
ciéncia, atrelando o crescimento cientifico como ponto necessario para o desenvolvimento do

pais. Também foram criados programas de radio voltados para o apoio ao ensino formal, tanto
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para professores quanto para alunos. Nas décadas subsequentes a importancia de jornais e
revistas para a divulgagdo cientifica cresceu ainda mais, estendendo-se também a livros e a
televisao. Esse crescimento foi impulsionado pela participacdo de cientistas brasileiros em
novas descobertas cientificas, atuando como uma forma de justificar e incentivar a criagao de
novos laboratorios para o crescimento da ciéncia brasileira. (MASSARANI; MOREIRA,
2003, p.47-55)

Mesmo assim, a divulgacao cientifica ainda encontrava-se fragmentada e com falhas.
A esperada valorizacdo da ciéncia parecia dar sinal de existéncia. Apds a II Guerra Mundial,
varias institui¢des foram criadas, com o intuito de superar o desenvolvimento nacional, como,
por exemplo, a inauguracdo da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia, a SBPC, em
1948. Segundo Oliveira (2007, p. 29), em 1948 foi criada a SBPC, entidade que ultrapassou
os limites ditatoriais e, hoje ¢ responsavel por todas as sociedades cientificas do pais,
realizando encontros anuais entre cientistas, jornalistas, professores universitarios e
estudantes, que visam debater a ciéncia e a politica do pais. Nesse ano (2015) sera realizada a
67.* Reunido Anual da SBPC, com o tema Luz, Ciéncia e A¢ao.

Em 1951 surge o Conselho Nacional de Pesquisa (CNPq). Esse foi até a criacdo do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), em 1985, o principal 6rgdo do governo federal
responsavel por C&T, no pais. Em 1974, tornou-se uma fundacdo, passando a chamar-se
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico, e posteriormente, quando
da implantagdo do MCT, em 1985, passou a subordina-se ao ministério.

Apds, houve uma evolugdo na divulgagao cientifica brasileira, mas ainda ¢ perceptivel
uma fragilidade no ramo cientifico, causado pelo pouco investimento e pela ineficaz
comunica¢do com a populacao.

Hoje o CNPq ¢ a principal agéncia de fomento a pesquisa do pais, sendo responsavel
por grande parte da distribuicdo de bolsas de estudos aos alunos dos programas de pos-
graduacao, tanto no Brasil quanto no exterior.

Segundo Albagli (1996, p.397), “O papel da divulgacdo cientifica vem evoluindo ao
longo do tempo, acompanhando o proprio desenvolvimento da ciéncia e tecnologia”.

E notavel que a preocupagdo com divulgagdo cientifica seja antiga. Ja em 1964, José
Reis, cientista brasileiro, jornalista especializado em divulgacdo da ciéncia, editor e escritor,
foi um dos fundadores da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e,
atualmente, ¢ homenageado com o Prémio José Reis, em 1964, em artigo da Revista Ciéncia e

Cultura, escreveu sobre divulgacao cientifica:


http://pt.wikipedia.org/wiki/Sociedade_Brasileira_para_o_Progresso_da_Ci%C3%AAncia
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Nao se entendera por isso o simples noticiario que as agéncias transmitem,
de descobertas que acabam de ser feitas. Também nao se entendera por isso o
artigo ou reportagem sensacionalista, e que os fatos cientificos ou
supostamente cientificos sdo hierarquizados consoante o impacto que as
noticias a eles referentes possam produzir no publico. Por divulgacdo
entende-se aqui o trabalho de comunicar ao publico, em linguagem acessivel
fatos e os principios da ciéncia, dentro de uma filosofia que permita
aproveitar o fato jornalisticamente relevante como motivagao para explicar
os principios cientificos, os métodos de a¢do dos cientistas e a evolugdo das
ideias cientificas. Aquele fato jornalisticamente interessante ndo ocorre todos
os dias. Cabe, porém, ao divulgador tornar interessante dos fatos que ele
mesmo vai respingando no noticiario. E se tiver habilidade, fara isso até com
fatos antigos, que ele trard novamente a vida. (REIS, 1964, p.352)

Se compararmos a ciéncia ha duas décadas, ¢ perceptivel o grande avanco alcancado,

porém, ainda ¢ evidente a imensa lacuna existente entre o saber e a populagao.

2.2 A interligacio entre Divulgacio Cientifica e Educacio

“Educacdo ndo transforma o mundo. Educa¢do muda
pessoas. Pessoas transformam o mundo.” Paulo Freire

O eixo teodrico “comunicacdo e educacdo” contribui para fortalecer o pensamento de
que a divulgacao cientifica tem ligacdo direta com a educagdo. Isto ocorre por meio de agdes
de divulgacdo cientifica direcionadas as pessoas que ndo frequentam mais as escolas, ou
mesmo o fato de que um educador faz também o papel de divulgador de ciéncia.

Sobre a relagdo entre comunicacao e educagdo, Soares (2000, p.13) discorre que:

A histoéria nos mostra que tanto a educagdo como a comunicacdo, quando
foram estabelecidas, obtiveram suas linhas de atuacdo delimitadas no
contexto do irreal das pessoas, como espagos independentes, neutros,
cumprindo fungdes especificas - a educa¢do administrando a transmissdo do
saber necessario € a comunicacdo responsabilizando-se pela difusdo de
informacdes, pelo lazer popular e pela manutencao do sistema produtivo por
meio da publicidade. No entanto, no mundo latino, certa aproximagdo foi
constatada gracas a contribuicdo teorico-pratica de filésofos da educacdo
como C¢élestin Freinet ou Paulo Freire, ou da comunicagdo, como Jesus
Martin-Barbero e Mario Kaplun.

Para Kenski (2008, p. 648), os termos “educacdo e comunicagdo” sdo complicados e
amplos. As possibilidades de exploragdo e estudos das interfaces entre as duas grandes areas
do conhecimento sdo inesgotaveis. Educagdo e comunicacdo sdo necessidades exigidas em
todos os campos em que prevalecem as relagdes humanas e técnicas e, quanto mais se amplia

o sentido dos dois termos, mais se compreende a estreita relacdo entre os mesmos. Para o
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autor, o sentido da relacdo educagdo-comunicacdo vai além das possibilidades oferecidas
pelas midias contemporaneas e dos niveis segmentados dos sistemas educacionais atuais.
Ultrapassa a tentativa de ordenacdao dos contetidos escolar e a profusao/confusao dos dados
disponiveis em multiplas bases. O ato comunicativo com fins educacionais realiza-se na agao
precisa que lhe da sentido: o didlogo, a troca e a convergéncia comunicativa, a parceria e as
multiplas conexdes entre as pessoas, unidas pelo objetivo comum de aprender e de conviver.

Quando se refere a comunicagdo como um ato de educar, Barbero (2000, p.54) destaca
0 ecossistema comunicativo como um espaco educacional difuso e descentrado, no qual
estamos envolvidos todo o tempo, um ambiente de informagdo e de conhecimentos multiplos.

Esse ecossistema comunicativo citado pelo autor nos leva a pensar na emergéncia de
outra cultura — cultura vista e entendida como producdo de sentidos, como praticas. Outro
modo de ver, ler, perceber e, principalmente, de aprender.

Barbero (2014, pag. 78) assemelha comunicar a compartilhar a significagéo, participar
a compartilhar a acdo e, nesse sentido, levar educacdo ao lugar decisivo desse
entrecruzamento.

Para Tiago (2010, p.13), o papel da educacdo ¢ formar o cidaddo apto a tomar decisoes
e a fazer escolhas bem informadas acerca de todos os aspectos da vida em sociedade que o
afetam. Isso exige ter acesso a informacgdo e, também, saber processa-la e dar novo
significado, ou seja, a formagao possibilitando uma adequada apropriacao da informagao.

Para Schall (2010, p.20), nos museus a aprendizagem se da através do contato com as
“coisas reais”, as quais representam a base da experiéncia museoldgica e o fundamento do seu
potencial educativo. Em museus de ciéncia € possivel refazer um experimento que demonstre
processos € principios cientificos: ver um animal se comportando em seu ambiente recriado,
observar fenomenos etc. Assim, os museus sao locais de alfabetizagdo visual, cientifica e
historica.

Os meios de comunicacdo adquirem cada vez mais importancia na formagdo dos
cidadaos, principalmente das criangas e adolescentes. Nesse aspecto, as areas de comunicagao
e educacdo se deparam com uma relevante interligacdo. Caldas (2003, p.75) considera a
informagdo como parte integrante do processo educativo. Isso porque, juntamente com a
informacao estdo valores, crencas e ideologias que se constituem em fatores decisivos para a
aquisicdo do conhecimento. Portanto, os veiculos de comunicagdo dispdoem de relevantes

oportunidades de inserir o tema ciéncia e tecnologia na vida das pessoas.
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A circulagcdo da informacdo cientifica, desmistificada, analisada,
interpretada, tem o poder de acabar com o fetiche da mercadoria, da
religido do consumo. No mundo da informacéo rapida, fragmentaria, a
ilusdo do conhecimento provoca uma busca desenfreada por noticias
cientificas que veiculadas de forma apressada, pasteurizada,
descontextualizada, prometem solugdes rapidas para problemas que
afligem a humanidade. (CALDAS, 2003, p.76)

MELO (1982) aponta para a fung¢ao educativa da divulgagao cientifica principalmente
como fonte de conhecimentos para a superagao de situagdes-problema do cotidiano de toda a

populagdo. Segundo ele, a divulgagao cientifica:

[...] deve ser uma atividade principalmente educativa. Deve ser
dirigido a grande massa da nossa populacdo ¢ ndo apenas a sua elite.
Deve promover a popularizagdo do conhecimento que esta sendo pro-
duzido nas nossas universidades e centros de pesquisa, de modo a
contribuir para a superagcdo dos problemas que o povo enfrenta. Deve
utilizar uma linguagem capaz de permitir o entendimento das
informacdes pelo leitor comum. (MELO, 1982, p.21)

Sobre democratizagdo da informacdo cientifica, 0 mesmo autor, em outra obra,
defende:

A Ciéncia e tecnologia constituem hoje as principais fontes para a
superacdo dos problemas vividos pela humanidade: fome, escassez
habitacional, etc. E evidente que as propostas e solucdes nascidas nos
centros de pesquisa ndo funcionam como varinhas mégicas, capazes
de resolver instantaneamente os problemas. Elas oferecem alternativas
que dependem de decisGes politicas. E justamente por isso & que
exigem a democratizacdo da informacdo acumulada. Na medida em
gue toda sociedade tem acesso ao conteldo do saber disponivel e
aplicavel, ela pode se mobilizar determinando sua utilizagdo.
(MARQUES DE MELO, 1985, p. 86-87)

Para Chaui (2003, p. 29), o desafio da producdo do conhecimento abrange
principalmente as universidades, pois tanto no Brasil como na América Latina elas sdo as
instituigdes responsaveis pela maior parte dos pesquisadores e da atividade cientifica. Com
isso, identifica-se o papel fundamental que as universidades desempenham nesses paises em
relagdo a pesquisa, a produg¢do do conhecimento cientifico e tecnoldgico e fluentemente na
democratizagdo da informagao cientifica.

No caso das universidades, Kunsch (1992, p. 9) defende que as instituicdes sabem da
necessidade de divulgar os resultados dos trabalhos obtidos em suas produgdes, porém ainda

ndo se conscientizaram da importincia de obter em sua estrutura organizacional um
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planejamento estratégico de comunicagdo para difundir a sua producdo cientifica. Dessa
forma, na universidade, a comunicagdo tem o papel fundamental de ajudéa-la a cumprir a sua
missdo de transmitir conhecimentos, socializando-os ¢ democratizando-os efetivamente. Além
disso, segundo a autora, a comunicagdo viabiliza o relacionamento entre universidade e seus
diversos publicos.

Apesar de existir uma consideravel demanda por contetdos cientificos, Bueno (2002,
p. 229) ressalta que a comunicagao da ciéncia ainda esta distante de ser ideal. Em muitas das
institui¢des responsaveis pela producao de ciéncia e tecnologia inexiste uma verdadeira
cultura de comunicagdo. Contudo, esse fato implica em uma “alfabetizacdo cientifica”.

Chassot (2000, p. 34) define alfabetizacao cientifica como conjunto de conhecimentos
que ajudam as pessoas a fazer uma leitura de suas realidades.

Filho (2002, p. 222) lembra que:

A alfabetizagdo cientifica, a popularizagdo da ciéncia ¢ a educacdo
cientifica em grande escala ndo sdo apenas metas generosas e
opcionais para amenizar a vida de nosso povo carente e pobre. Sao
condigdes sine qua non de melhoria substancial de seus padrdes de
existéncia, de elevagdo efetiva de seu nivel cultural, bem como de seu
mais so6lido e consistente desenvolvimento democratico.

(FILHO,2002, p. 222)

Ainda sobre o aspecto de a sociedade obter informagdes para poder debater e se
posicionar sobre temas da sua realidade, bem como da capacidade de inovar, o Instituto
Abramundo (2014), em parceria com Ibope (Instituto Paulo Montenegro), mostra, por meio de
pesquisa inédita sobre letramento cientifico, que a ciéncia ndo estd integrada ao cotidiano do
brasileiro. De forma geral, 79% dos participantes ficaram na zona intermediaria (nivel

elementar e basico).

Tabela 1 - Desempenho Brasileiro no ILC
Nivel de LC Porcentagem

Ausente 16%
Elementar 48%
Bésico 31%
Proficientes 5%

Fonte: Instituto Abramundo, 2014
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Segundo a mesma pesquisa, dentre os individuos que chegam ao ensino superior, 48%
atingem o nivel de letramento cientifico béasico e 11% podem ser considerados proficientes.
Nesse grupo de mais alta escolaridade, ha uma parcela significativa: 37% com letramento
cientifico apenas elementar e 4% que podem ser considerados iletrados do ponto de vista
cientifico.

Depois de divulgada essa pesquisa, o presidente do Instituto Abramundo, Ricardo
Garcia, declarou que os reflexos do resultado da pesquisa também aparecem na pifia
capacidade de inovacao de empresas brasileiras: os trabalhadores pouco refletem sobre seu
trabalho, ndo desafiam o status quo. Além disso, o brasileiro ndo parece, em geral, preparado
para opinar sobre grandes temas da ciéncia nem para tomar decisdes cada vez mais
necessarias sobre temas como os transgénicos ou as células-tronco.

Os dados dessa pesquisa mostram que o aprendizado, ou conhecimento, ainda fica
restrito a escola. E a ciéncia tem um impacto pequeno na visdo de mundo das pessoas, na
atividade cotidiana e nas decisdes que sao necessarias a serem tomadas.

No livro “Comunicacdo e Educagdo: caminhos cruzados”, organizado por Margarida
Maria Krohling Kunsh, com artigos de véarios intelectuais abordando esse tema, a propria

autora observa:

O debate dos caminhos cruzados entre a Comunicacao e a Educacdo ¢
um imperativo diante de uma realidade que, transformando-se rapida e
profundamente, obriga o educador ndo s6 a acompanhar de perto dos
passos da implantacdo das tecnologias da comunica¢do dentro da
escola, mas também a entendé-la em toda a sua dimensao politica,
econdmica e social. A Escola, enquanto transmissora da Cultura e
geradora de conhecimentos, deve interpretar os fatos numa
perspectiva da dindmica do dia a dia, estampada nos meios de
comunicacao, devendo, portanto, a Educacdo e a Comunicagdo andar
juntas na construcdo de uma sociedade mais critica, participando mais
ativamente dos destinos da nagdo, na constru¢do de uma democracia
plena. (KUNSCH, 1996, p. 6)

Ela continua mais adiante fazendo um alerta acerca da necessidade interligacao entre

Comunicag¢ao e Educagao:

A Escola ndo pode mais ficar distanciada dos meios de comunicagao,
que, exercendo hoje uma influéncia decisiva, educam mais que a
propria Escola. Educadores e comunicadores devem assumir uma
postura critica frente ao papel reprodutivo da Escola e da Midia, da
ideologia dominante e, por outro lado t€ém que levar as pessoas a fazer
uma leitura critica das mensagens veiculadas, a desvendar as tramas
da comunicacio. (KUNSCH, 1996, p. 8)
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Mesmo Kunsch afirmando essa informagcdo ha quase 30 anos, nota-se a

contemporaneidade dessa abordagem, principalmente quando se remete ao tema ciéncia.

2.3 Divulgacio cientifica e Comunicacio - um compromisso social

Carl Sagan, icone da divulgacdo cientifica mundial, no livito O mundo assombrado

pelos demonios, critica a escassez de informagao cientifica a sociedade, explicando que:

Nos criamos uma civilizagdo global em que os elementos mais
cruciais- o transporte, as comunicagoes ¢ todas as outras industrias, a
agricultura, a medicina, a educagdo, o entretenimento, a protecdo ao
meio ambiente e até a importante instituicdo democratica do voto-
dependem profundamente da ciéncia e tecnologia. E uma receita para
o desastre. Podemos escapar ilesos por algum tempo, porém mais cedo
ou mais tarde essa mistura inflamavel de ignorancia e poder vai
explodir na nossa cara. (SAGAN, 2006, p. 31)

Sagan (2006, p. 30) afirma que divulgar a ciéncia e tornar os seus métodos e
descobertas acessiveis aos que ndo sdo cientistas € o passo que se segue natural. Para ele, ndo
explicar a ciéncia € perverso.

Leite (2008, p. 14) sustenta que a divulgagdo cientifica deve ser realizada ndo somente por
moda, para satisfazer a curiosidade, para estimular o deslumbramento ou fazer propaganda de novos
produtos cientificos, ndo para convencer o publico de que o dinheiro do contribuinte estd bem
aplicado no financiamento da pesquisa cientifica, mas porque a ciéncia € parte importante das
politicas publicas e o publico precisa estar bem informado sobre ela, de modo que possa acontecer
um debate livre e aberto a respeito.

Caldas (2013, p. 59) confirma e destaca que a divulgacdo cientifica na atualidade

passa assumir varias fun¢des como:

[...] informativa, educativa e politico-ideoldogica. Também
complementa a educagdo formal e a responsabilidade de manter o
interesse pelo conhecimento. Assim, as pessoas podem olhar o
conhecimento como parte de sua formacdo para melhor entender os
riscos e beneficios inerentes a producdo cientifica e, assim, obtém-se a

autonomia em suas decisdes. (CALDAS,2013, p. 59)

Bueno (2010, p. 1) corrobora ressaltando o papel da divulgacdo cientifica de

popularizar a ciéncia, democratizar o acesso ao conhecimento cientifico e estabelecer
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condi¢cdes para a alfabetizacdo cientifica. Além de colaborar para a inclusdo de cidadaos em
debates sobre temas especializados e que podem impactar em seu cotidiano.

Nessa mesma linha, Massarani (2010, p. 26) comenta a importancia de criar
oportunidades para discutir questdes éticas da ciéncia, riscos e as proprias limitagdes da
ciéncia ¢, também, fundamental para que os jovens se tornem cidaddos mais conscientes e
aptos a tomar decisoes.

Para concluir esse capitulo, enfatiza-se a importancia do acesso a ciéncia no cotidiano
das pessoas, a consciéncia de que uma sociedade so6 ¢ livre quando ¢ educada, pois tem a
liberdade de pensar sobre assuntos que influenciam sua realidade e discutir em igualdade com
seus governantes e cobrar. E ¢ a comunicagdo que viabiliza esse didlogo e a interconexao

entre os polos de producao de conhecimentos e o publico.

CAPITULO 3

Divulgacio cientifica nas universidades do Grande ABC
“Existe uma coisa que uma longa existéncia me
ensinou: toda a nossa ciéncia, comparada a realidade, é
primitiva e inocente; e, portanto, é o que temos de mais

valioso.”
Albert Einstein

3.1 O Grande ABC e suas universidades

O Grande ABC é formado por sete municipios: Santo André, Sdo Bernardo do Campo,
Sdo Caetano do Sul, Diadema, Maua, Ribeirdo Pires e Rio Grande da Serra.
A regido tem mais de 2,5 milhdes de habitantes e area territorial de 635 km2. (IBGE, 2010)

Encontra-se em localizacdo privilegiada: préxima ao Porto de Santos e interligacdo
com a Regido Metropolitana de S&o Paulo, com as rodovias Anchieta e Imigrantes, o
Rodoanel e a rede ferroviaria. A regido é conhecida como berco da industria automobilistica
do Brasil, com complexos produtivos estruturantes. Representa um dos maiores mercados
consumidores do pais. O PIB regional € de cerca de R$ 80 bilhGes, 0 2.° do Estado de S&o
Paulo e 0 4.° PIB Nacional.

O Grande ABC também ¢ destaque pelas instituicdes de ensino superior, no total sdo:
37 sendo, 30 faculdades, 4 centro universitarias e 3 universidades. (MEC, 2015)
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Vale ressaltar a diferenca entre Universidade, Centro Universitario e Faculdade. Os
centros universitarios, assim como as universidades, tém graduacdes em varios campos do
saber e autonomia para criar cursos no ensino superior. Em geral, sio menores do que as
universidades e tém menor exigéncia de programas de pos-graduagao. No entanto, ha algumas
regras que eles precisam cumprir: Ter, no minimo, um ter¢o do corpo docente com mestrado
ou doutorado; ter, pelo menos, um quinto dos professores contratados em regime de tempo
integral (MEC,2015)

Ja as faculdades sao institui¢des de ensino superior que atuam em um nimero pequeno
de areas do saber. Muitas vezes, sdo especializadas e o corpo docente tem de ter, no minimo,
pos-graduacdo lato sensu - normalmente em quantidade menor do que em universidades do
que os mestrados ¢ doutorados.

Por fim, as universidades devem oferecer, obrigatoriamente, atividades de ensino, de
pesquisa e de extensdo (servigos ou atendimentos a comunidade) em varias areas do saber.
Elas tém autonomia e podem criar cursos sem pedir permissdo ao MEC. As federais sao
criadas somente por lei, com aprovagdo do Congresso Nacional. As particulares podem surgir
a partir de outras instituicdes como centros universitarios.

Atualmente no Brasil ha 197 universidades, em Sdo Paulo 37 e no Grande ABC, em
sete cidades, existem trés universidades. (MEC,2015)

Mas vale citar que as instituicdes de ensino superior no Grande ABC sdo 37 e estdo
localizadas predominantemente nas cidades de Santo André e Sdo Bernardo. O Unico

municipio que ndo dispde de uma institui¢do de ensino superior é Rio Grande da Serra.



Figura 3 — IES do Grande ABC

InstituicaoES) Ovganizagso Acad Emica Categoria
CERTHL UV ERHTARIG U9 PO, A U ROUCA L AL THAGTARA FE
A BOIA DE MEDE ROS [FEI) CantroUniversitirio Friv sds
FACULDADE ANHANGUERA DE 550 BERN ARDD [FASBC)H Faculdade Priwsds
EACLLDADE ANSANGUERS DE TECNOLOGLA DE SA0 BERNARDO (FAT) Faculdade Priv ada
FACULDADE DE DIREITO DE $A0 BERNARDO DO CAMPO (FDSBC) Faculdade Publica
EACLLDADE DE S50 BERNARDO DO CAMPO - EASE [FASEI) Faculdade Priv ada
L]
58) Faculdade Piblica
FACLLDADE DE TECHOLOGIA TERMOMECANICA [FTT) Faculdade Privada
mﬂm#uhu [FAPAN] Faculdada Privads
Fﬂ-i:Ll.DﬁDEIN'I'EFb’l?iD AMERICANA [FIA) Fasuldade Frriv s
FACULDADE 5EM A DE TECNOLOGIA AMBIENTAL [SENAI] Faculdade Priv mds
UNIVERSIDADE METODISTA DESADQ PAULD [UMESF) Universdade Firiv Bds
CENTRO UMIVERSITARIO ANHANGUERA [ UNLA) Cantro Univemithiio P B
CENTRO UMD ERSITARIO FUNDALAD SANTO ANDRE [CUFSA} CentroUniversitario Priwasda
ESCOLA SUPERIDRE IIAD'!-IMSTRACJDEMTI.D ETRONG Eaculdade Friv sda
FAOULDADE DE MEDICING DO ASC | FMABL] Faculdade Privada
FhCIJ.DhDEDET_!tHQI.DGHJMDH[FATEI] Faculdade Priv ada
FACLLDADE DE TECHMOLOGIA PENTAGD NO [ FATEF) Faculdade Privada
Facubdada de Tacnolopia Santo André [FATEC-SA) Faculgade Piblica
FACULDADE ESTACID DE SANTD ANDRE [ESTACIO SANTD ANDRE) Fazuldade Priv mds
FACLULDADE OCTO-GONG [FOCO) Faduldade Priv il
FACULDADES INTEGRADAS CORALAD DE JESUS | FAINC] Faculdade Priv b
FEFISA - FACULDADES INTEGRADAS DE SANTO ANDRE [FEFSA) Fatuldade Friv ndas
FUNDACAD UNNERSIDSDE FEDERAL DO ABRC [ UFABC) Universidade Publica
INSTITUTO DE EN SING SUPERIO R SANTO ANEHE'HBA,'I Faculdade Priwasda
EACLLDADE DE DESENHD INDUSTRIAL DE MALA | FADING Faculdade Priv ada
EACULDADE DE MALA - EAMA | FARMA) Faculdade Privada
FACLLDADE DE TECHOLOGIA DE MALUA [FATEC MALAJ Faculdade Piilica
Feculdade de Tecnologin de Dindema Luigi Papsiz (FATEC DIADEMA) Faduldade Fublica
FACULDADE DIADEMA [FAD) Fazuldade Priv mdn
FACLLDADES INTEGRADAS DE RIBEIRAD PIRES |FIRFP) Faculdade Friv nda
CENTRO UMINVERSITARIO DO INSTITUTO MAUA DE TECNOLDGIA
[ CEUMN-IMT) Centro Universitario Privada
Faculdade Anhanguemn de L350 Castano|Fasc) Faculdade Privada
Faculdads de Temologiade 53c Cawtaro do Sul | FATEC 5C5) Faculdada Pdblica
FACULDADE PALLISTA DE SERVICO SOCIAL D 540 CAETANG DO SUL
[FAPSS-5C5) Faculoade Privada
FACLLOADE SEN Al DE TECHOLOGM MECATRON ICA [SENAIY Fasulcade Privads
FACULDADE TWUCUSSU M UCUSSLU) Faculdade Priv min
UNIVERSIDADE MUNICIPAL DE SA0 CAETANG DO SUL[USCS) Universdade Publica

Fonte: E-Mec on-line 2015
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Nesse trabalho serdo analisadas as trés universidades do Grande ABC que, segundo
EMEC (Sistema Regular de Ensino Superior) sdo: Universidade Metodista de Sdo Paulo,

Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul e Universidade Federal do ABC.
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Universidade Metodista de Sdo Paulo

Universidade

Metodista

de Sao Paulo

A historia da Universidade Metodista de Sdo Paulo vem sendo tragcada hd mais de 70
anos, desde a implantacdo da Faculdade de Teologia da Igreja Metodista em S&o Bernardo do
Campo, em 1938. A época, a Igreja Metodista acabara de fundir dois centros de ensino
teoldgico, localizados em Minas Gerais € no Rio Grande do Sul. Era de seu interesse que 0
curso superior recém-criado - o primeiro instalado no municipio de Sdo Bernardo do Campo -
estivesse presente numa regido que se configurava como um dos principais centros das
transformacoes sociais, politicas e econémicas do pais. Ao fortalecer o compromisso com a
educacdo, firmado na década de 1940, a Instituicdo partiu para um projeto mais ousado,
afinado com sua vocacado educacional. A presenca de profissionais e educadores qualificados
e da infraestrutura adequada permitiu o fortalecimento de sua inser¢do no universo académico
nacional. Assim, em 1970, foi criado o IMS - Instituto Metodista de Ensino Superior.
(http://portal.metodista.br/)

Com a consolidacdo do projeto pedagogico o IMS passou a figurar entre as mais
conceituadas Instituicdes de Ensino Superior do pais. Isso permitiu que, em 1997,
conquistasse o status de Universidade, ampliando o numero de faculdades e cursos
oferecidos. (http://portal.metodista.br/)

Em 2015, a Metodista possui trés campi em Sdo Bernardo do Campo (Rudge Ramos,
Vergueiro, Planalto). Sdo mais de 117 mil metros quadrados de area total, e oferece cerca de
70 espacos, entre laboratorios, agéncias experimentais e clinicas, para que os alunos possam
colocar em prética os conhecimentos adquiridos em salas de aula, além de bibliotecas e
anfiteatros espalhados pelos trés campi da Universidade. (http://portal.metodista.br/)

A Metodista guia suas agdes educativas por uma filosofia pautada nos principios

cristdos € no compromisso com a construcao da cidadania.

Missao:
Participar efetivamente na formagdo de pessoas, exercendo poder de influéncia e

contribuindo na melhoria da qualidade de vida, baseada em conhecimento e valores éticos.



Visao:
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Ser referéncia educacional na constru¢do de uma comunidade aprendente, reconhecida

nacional e internacionalmente por servicos de qualidade e relevancia social, com praticas

flexiveis, criativas e inovadoras.

Valores Essenciais:

Desenvolvimento de consciéncia critica da realidade;

Desenvolvimento de senso de justica e de solidariedade, e de sua pratica,
inclusive nas rela¢des de trabalho;

Pratica reflexiva voltada para o ambito da espiritualidade crista;
Desenvolvimento da consciéncia de que os interesses social e individual sdo
igualmente importantes para o equilibrio das relagdes sociais;

Inovacdo e criatividade subordinadas a ética, na construgdo ¢ socializacdo do

conhecimento.

As areas contempladas nos cursos oferecidos sdo: Bioldgicas e Saude, Comunicacao,

Exatas e Tecnoldgicas, Gestdo e Negdcios e Humanidades e sdo oferecidos: curso de

graduacéo presencial, graduacao a distancia, especializacdo e MBAs e Mestrado e Doutorado.

Para a instituicdo, a pesquisa desempenha papel fundamental na consolidacdo da

universidade como espaco para a producdo e disseminacdo do conhecimento. Elemento

indissociavel do ensino e da extensao, a pesquisa se constitui como um trabalho investigativo

e criativo, representando um avanco em relacdo ao esforgo coletivo ja empreendido por

cientistas das diversas areas de conhecimento onde é realizada.

Em suas diretrizes, a Universidade Metodista de Sdo Paulo incentiva a atividade de

pesquisa e motiva a iniciativa de novas politicas por meio de diversas acdes e posturas, entre

elas:

Cultivo da atividade cientifica e estimulo ao pensar critico em qualquer acdo
cientifico-pedagdgica;

Manutencdo de servicos de apoio indispensaveis, tais como biblioteca,
documentacao e divulgacéo cientifica;

Formac&o de pessoal em cursos de graduacao e pos-graduacéo;

Promocdao do desenvolvimento cientifico, consubstanciado em linhas prioritérias

de acdo a medio e longo prazo;
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e Concessdo de bolsas de estudos ou de auxilio para a execu¢do de projetos em
areas especificas do conhecimento;

« Realizacdo de convénios com entidades patrocinadoras de pesquisa;

o Captacdo de recursos externos a Instituicdo para auxilio a projetos da area em
que a pesquisa sera desenvolvida;

e Intercdmbio com instituicdes cientificas;

o Programacédo de eventos cientificos e participagdo em congressos, Simposios,
seminarios e encontros;

« Pareceres do Comité de Etica em Pesquisa para projetos que envolvem pesquisas
com seres humanos e animais;

o Divulgacdo de resultados de pesquisa relevantes, como publicacgdes,
material didatico, patentes, assessorias, consultorias etc;

e Inovacdo na politica institucional de pos-graduagdo, pesquisa e extensdo,
especialmente na prestagdo de servicos a sociedade, na promocdo do bem
comum e da sustentabilidade, na democratizacdo do acesso a tecnologia e da

educacdo para a cidadania.

Para a instituicdo, a pesquisa, na forma como é desenvolvida, estd vinculada a trés
eixos tematicos norteadores da pesquisa institucional da Universidade Metodista de S&o
Paulo.
1. Desenvolvimento humano e social. Induz a pesquisa aplicada com foco em demandas
regionais e na inovacdo tecnoldgica, tendo como fundamento a sustentabilidade
socioambiental e econdmica. Esse eixo tematico contempla dois horizontes estratégicos:

a. Fomenta grupos e projetos de pesquisa com foco na cooperacao e na parceria
entre a academia e as empresas no campo da inovacdo tecnoldgica, da
economia solidaria e do empreendedorismo;

b. Fomenta grupos e projetos de pesquisa com foco em tecnologias sociais,
voltadas a demandas especificas da sociedade civil, do poder publico, de redes
de ensino e afins.

2. Saude, Educacdo e Qualidade de Vida. Fomenta e induz grupos e projetos de
pesquisa, extensao universitaria e inicia¢do cientifica com foco na preservacéo da vida
e do meio ambiente. Esse eixo tematico contempla 0s seguintes horizontes estratégicos

e suas complexas inter-relagdes:
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a. O estudo da vida humana e animal, com o objetivo de fornecer subsidios a
promocéo da salde e a prevencdo e tratamento de doengas;

b. Estudos voltados a preservacdo do meio ambiente, a promocao da qualidade de
vida, a educacdo para cidadania e ao desenvolvimento humano, principalmente
nas areas do esporte, do lazer e da cultura alimentar;

c. Estudos voltados ao desenvolvimento de processos educativos e a produgédo de

conhecimento colaborativo.

3. Conhecimento Social, Mediagdes Socioculturais e Incluséo para a Cidadania. Esse
eixo tematico fomenta e induz projetos e grupos de pesquisa nas areas das ciéncias
humanas e sociais aplicadas, com prioridade para o estudo das interacfes entre esses
campos do saber. Abrange o estudo dos fundamentos teoricos e da relevancia social
das culturas, identidades e representacdes sociais, com foco nos seguintes horizontes
estratégicos:
a. Processos comunicacionais, midiaticos e de (gestdo voltados ao
desenvolvimento regional e a construcao da cidadania;
b. Educagdo em Direitos Humanos;
c. Estudos focados na interacdo entre religido, cultura e sociedade na América
Latina.

A partir de 1996, a pesquisa na Universidade Metodista de Sao Paulo adquiriu maior
visibilidade com a criacdo de um grupo de trabalho para a consolidagdo da pesquisa e a
organizacdo de eventos anuais, como o Congresso de Iniciacdo e Producdo Cientifica, o
Seminario de Extensdo e o Seminario PIBIC/UMESP de Pesquisa. Até 0 momento, varios
eventos ja foram realizados, apresentando-se como um importante espaco para divulgacdo das
pesquisas que vém sendo desenvolvidas pelas faculdades da Universidade.

Vaérias outras iniciativas devem ser ressaltadas porque consolidam a pesquisa como
uma importante atividade académica da instituicdo. Cabe destacar 0s grupos de pesquisa
cadastrados no Diretorio de Grupos de Pesquisa do CNPg, a implantacio do Comité de Etica
em Pesquisa (CEP) e da Comissdo de Etica no uso de Animais (CEUA) na Universidade, bem
como a participacdo no Programa de Bolsas de Iniciacdo Cientifica — PIBIC, do Conselho
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico - CNPq, érgdo de apoio e incentivo a
pesquisa no Brasil e projetos de pesquisa desenvolvidos por professores dos cursos de

graduacdo e pos-graduacdo. Desde 2011, a Metodista passou a ser um ponto de apoio da
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Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo (FAPESP), com o objetivo de
facilitar as solicitagdes de financiamento. (http://portal.metodista.br)

DIVULGACAO CIENTIFICA NA UNIVERSIDADE METODISTA DE SAO PAULO

Os profissionais entrevistados que responderam sobre a divulgacdo cientifica na
instituicdo foram: Pro-Reitor de pesquisa Fabio Botelho Josgrilberg e o coordenador da
agéncia de divulgacdo cientifica Walter Teixeira Lima Junior. Ambos sdo jornalistas e

abaixo estdo suas formag0es académicas de forma mais detalhada.

Walter Teixeira Lima Junior - Coordenador da Agéncia de Divulgacao Cientifica

Doutor em Ciéncias da Comunica¢do pela ECA/USP (2003), com pds-doutorado na
Universidade Metodista de Sao Paulo. Pioneiro em contetido jornalistico de Internet no Brasil,
editor de Caderno de Informatica e ex-assessor de Imprensa da USP. Consultor ad hoc da
FAPESP. Membro da Cognitive Science Society e do Grupo de Ciéncia Cognitiva da USP.

Lider do grupo de pesquisa Tecccog — Tecnologia, Comunicacdo e Ciéncia Cognitiva.

Fabio Botelho Josgrilberg — Pro-Reitor de Pesquisa

Possui Graduagdo em Jornalismo pela Universidade Metodista de Sao Paulo (1994), mestrado
em Estudos da Midia pela Concordia University (2000), doutorado em Ciéncias da
Comunicacdo pela Universidade de Sao Paulo (2006), com estagio pos-doutoral na London
School of Economics and Political Science. E membro do Conselho Técnico e do Conselho
Fiscal do Parque Tecnoldgico de Sdo Bernardo do Campo e membro do conselho do

Wenovate-Open Innovation Center Brasil

A pesquisadora ndo conseguiu entrevistar ninguém da area de Comunicacdo da
Universidade, pois alegaram que o Pro-Reitor e o coordenador da agéncia teriam mais
informagdes sobre o assunto. Mesmo depois de algumas insisténcias, essa entrevista ndo foi

autorizada.

Em suas diretrizes organizacionais, mais especificamente nos valores, a Metodista
defende a socializagdo do conhecimento, citado também pelo Pré-Reitor, e que mesmo

confundindo missao com valores citou esta informagéo.
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A (divulgagdo cientifica) faz parte do plano institucional sim, se voc€ pegar
a missdo da Metodista no portal, estd 1a: socializacdo do conhecimento,
entdo ela ¢ uma diretriz para a universidade, pois faz parte da missdo da
Metodista, e divulgacdo cientifica ¢ missdo, € eu vejo iSsO como missao
também”. (JOSGRILBERG,2015).

Nas politicas de pesquisa, a instituicdo enfatiza o seu compromisso e declara que
incentiva a atividade de pesquisa e motiva a iniciativa de novas politicas por meio de diversas
acOes e posturas, inclusive citando a divulgacéo cientifica como uma de suas politicas.

Contudo, quando perguntado ao coordenador da Agéncia de Divulgagdo cientifica
Walter Lima se a divulgagdo cientifica faz parte do plano institucional da universidade, ele
declara: “Faz parte agora, se a Pro-Reitoria ta apoiando (a agéncia de divulgacdo cientifica)
ela faz parte, ¢ um avanco, mas € um projeto, e se o Pro Reitor sair, eu nao sei se fica, porque
nao ¢ cultural, ndo € como calgar um sapato [...]”

As definicbes de divulgacdo cientifica defendidas pelos entrevistados da Institui¢do
foram coerentes com o estudo realizado neste trabalho:

“Dar publicidade a todo trabalho cientifico que tenha relacdo com a sociedade, dar
publicidade a trabalhos cientificos que possam melhorar a sociedade e ajudar na tomada de
decisdes na vida delas, sobre as coisas que ela tem [...]”. (LIMA, 2015)

“Pra mim ¢ uma a atividade de extensdo universitaria, ou seja, a gente tem que dar um
jeito fazer chegar o que a gente produz & sociedade de uma maneira compreensivel [...]".

(JOSGRILBERG, 2015).
Site da Metodista e a Divulgacao cientifica

O portal da Universidade Metodista <http://portal.metodista.br/> dispde logo em sua
pagina inicial todas as redes sociais. Apresenta oito noticias dindmicas que vao revezando no
periodo de dez segundos, sendo que das oito noticias, na data da pesquisa, quatro eram
propagandas institucionais, trés de acGes de compromisso social, uma de um projeto sobre

inovacdo na Universidade e nenhuma de divulgacdo cientifica.



46

Figura 4 — Pagina Inicial do Site da Metodista

vietodista

de Sio Paulo

SOBREAMETODISTA ~ CURSOS  PESQUISA  DXTENSAO  COMOOEGAR FALE CONOSCO

-
GRADUAGAQ PRESENCIAL E A DISTANCIA

A Universidade Metodista
é o lugar certo paravocé °’
alcancar os seus sonhos.

ALUNOS INSCRICCES ABERTAS: GRADUACK Metodista de AaZ

Fonte: Portal Metodista, 2015a.

Ambos entrevistados defendem a utilizagdo do site da Metodista como importante
ferramenta para realizacdo da divulgacdo cientifica.

“Logico, uma Universidade que ndo divulga ciéncia ela ¢ o que? ela ¢ escola ou
Universidade, ela é colégio? ela tem que produzir conhecimento. Entdo o site deve ser
utilizado sim para divulgar ciéncia e ndo s6 o site, tudo, afinal ¢ missdo dela [...]”. (LIMA,

2015)

Sim, eu vejo o site como uma ferramenta importante para divulgagdo
cientifica, eu quero que tenha um modulo no portal que fique rodando
informacdes da agéncia. Os portais de programa de strictu sdo obrigados a
deixar disponiveis teses e dissertacdes. A nossa ideia ¢ levar as pesquisas as
midias sociais, a pagina da agéncia, ter o twitter, mas ndo queriamos abrir
isso sem um fluxo continuo de informagdes [...]. JOSGRILBERG,2015)

Porém, quando analisados, nos sites ndo sdo encontradas informacgdes de divulgacdo
cientifica suficientes para afirmar que ele esta sendo utilizado também para esse fim.
A pégina principal € dividida em:
v' Sobre a Metodista
Cursos
Pesquisa
Extensdo

Como chegar

AN N NN

Fale conosco

Logo abaixo, séo apresentados 0s cursos que constam no site (Graduagédo, Mestrado e
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Doutorado). E, a esquerda o site oferece uma lista com vinte e um itens chamada Servigos a
comunidade. Desses, a Agéncia de Divulgacdo Cientifica estd no terceiro item conforme
figura 4.

Figura 5 — Indicacéo da Agéncia de Divulgagéo Cientifica na pagina principal

SERVICOS A COMUNIDADE | Somunicacdo = Humeidodes
- Psicologia - Salde
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Integrada
- Agéncia de Consultoria de AGENDA

Negocios Nucleo de Arte e Cultura
- Agéncia de Divulgagdo EVENTOS 0—9— promove exposicdo

Cientifica abr fotogrifica Colores
- Assessoria para Inclusdo o - -
" = W a

Citedro Gestdo de Ll 35 - 64 -

idades - sS4 S Semana 27 Abertas inscrigdes para o

- Centro Otilia Chaves " L \|f\\ ECLESIOCOM | !Y —— Coléquio Internacional d_e
- Hospital Veterindrio A\ -~ ' . b Wes?eyan abr Pesquisa em Comunicagdo
- Jornal Brasileiro de - 3

Ciéncia da Comunicagdo . — i
- Loja Online ) Dia Internacional Eclesiocom Semana Wesleyana 29 2?::?:5 iearl:t:rg;‘:od:se
= P““‘_H' Universitaria Curso de Secretariado celebra Inscricdes para Conferéncia Professor Randy Maddox serad abr Maes e apresentacio do 8°
- Policlinica a data dia 29 com palestras e vdo até 10/06 o palestrante desta edi¢do Boletim EconomiABC
- Nucleo de Arte e Cultura brindes
- g:]dc;:g de Formacdo Q1 Diado Seminarista
- Nicleo de Referéncia em mai

Espur;e, Exercicio Fisico =

e Saide L
- Observatério Econdmico < ' 04 Cidadania Sustentivel:

—— _ uma reflexdo sobre o
mai nosso futuro

- Portal de Emprego
- Periddicos Cientificos e ‘
Académicos

- Rudge Ramos Online

- Radio Sénica Feira de Formaturas Olimpiada de Matematica Evento 05 Atualidades da reforma

- sBCSol Evento acontece nos trés Inscricdes para a edigdo de Uma oportunidade para == urbana e agraria

- Tag TV campi entre 04 e 08 de maio 2015 vdo até 6/05 experimentar um pouco da mal
vida universitaria

05 Midias, Democracia e
. 2 : —— _ Cidadania: tudo a ver!
FIQUE 100% = B e 7% mal
CONECTADO A - Y N < I
2 1 ) o A g

NS Verdade, memdria, justica

Nota-se uma preocupagao em apresentar essa atividade como um compromisso social
da Universidade. Uma agenda também é destaque no canto inferior direito com datas
importantes e principais atividades, uma secdo de eventos, textos mais lidos no Facebook,

Bolsas, Destaques etc.

Figura 6 — Indicacdo na Pagina Principal da Agéncia de Divulgacdo Cientifica
English Espaiiol Atvaliza | RH Répido | Webmail | Trabalhe Conosco | Fale Conosco

Universidade n n E it m n
l—

Metodista | AGENCIA DE DIVULGAGAO CIENTIFICA -

de Sao Paulo ‘“J
SOBRE A METODISTA CURSOS PESQUISA EXTENSAQ COMO CHEGAR FALE CONOSCO

Vocé estd aqui: Pégina Inicial / Agéncia de Divulgagdo Cientifica

. NTAT
SOBRE A AGENCIA col 0

o SIMPOSIO s O
noricias INTERNACIONAL Telefone:
N a——— COMUNICACAO E CULTURA (2 amecanis
aproximacdes com
memoéria- histria oral U

O que é Stricto Sensu 08 AulaMagna

s s < == Interprogramas - Forum
Entenda um pouco mais sobre os Programas de Pés-Graduac3o Stricto Sensu mai PPeCONEs

PERIODICOS CIENTIFICOS

EVENTOS

06 Painel de Producso

Thai Sethca discene n pés-
Comuaicagao S Cxene
@ organizacional TECC\CE

28 Simpésio Internacional
CAPES —b Comunicag3o e Cultura

abr
Prémio Capes de Tese Comunicagao Chamada para artigos
Inscrigdes sbertas Organizacional Revista do grupo
Metodists e USCS organizam Tecccog ests com 27 Apresentacio de
e-book sobre o tema inscrices abertas === Dusartirho da astrado

abr Comunicagdo Social -
Marcio Antonio Kowalski

Contato (ddd + celular)

o —
e
[ Envir | 17 ECLESIOCOM
i

Fonte: Portal Metodista, 2015c. A

27 Defesa de Tese de

<” Doutorado Comunicagso

abr Social - Alexandre
Cavalcanti Marquesi
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Sobre a pagina da agéncia, foi encontrada uma divulgacdo de uma tese de doutorado
no site com o titulo: “Tese de doutorado desenvolve estudo sobre sistema de alerta antecipado
de emergéncias para TV Digital”, em formato de release com 400 caracteres, abordando o
tema de forma clara, com linguagem simples e apontando impactos no cotidiano das pessoas.

O repositério da Universidade de teses e dissertacGes esta localizado dentro de
Publicacbes da pagina dos cursos de Mestrado.

Agéncia de Divulgacao cientifica

A Metodista dispde de uma Agéncia de Divulgacdo Cientifica ha dois anos com o
objetivo de informar ao publico externo e interno a producdo cientifica realizada na
Universidade e conhecimentos cientificos no geral.

Na ocasido da entrevista a agéncia era formada por dois profissionais: o coordenador
da agéncia e uma estagiaria do curso de Jornalismo. Essa estagiaria é alocada no
Departamento de Comunicacdo e Marketing da Instituigéo.

Nos iniciamos a agéncia ha dois anos com a tentativa de dar visibilidade ao
que vinha sendo produzido e que passava despercebido para a diretoria de
comunicacdo ¢ marketing entdo, a gente precisava de alguém focado para
saber o que esta sendo pesquisado para poder divulgar [...] o estagiario, por
exemplo, esta sentado na diretoria de comunicacdo e marketing e tem o foco
s6 em divulgagdo cientifica... entdo eu estou bancando um profissional 1a,
porque eu quero dar um destaque pra isso [...]. JOSGRILBERG, 2015)

O link para a agéncia esta na pagina principal do site em servigos a comunidade, além
de constar na Pr6-Reitoria de Pesquisa e em todos os programas de mestrado. Nota-se a
preocupacao por parte da instituigdo em tornar publico a existéncia da agéncia. Na pagina da

agéncia, as seguintes informagdes sdo apresentadas:

e Agenda com eventos cientificos;
e Noticias académicas;

e Informacgdes sobre periddicos cientificos e grupos de pesquisa.
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Figura 7 — Péagina da Agéncia de Divulgacéo Cientifica da Metodista
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" Fonte: Portal 7Metodista, 2015a.

Ainda sobre a agéncia, o coordenador ressalta que ainda é algo embrionario, e que as
acOes, nesse momento, estdo direcionadas para criar uma cultura de divulgacdo cientifica na
universidade.

Ainda ¢ algo embriondrio, aqui falta uma cultura de divulgagao cientifica na
Universidade, [...] entdo aqui estamos trabalhando num primeiro passo para
o convencimento sobre a divulgagdo cientifica, precisa iniciar uma cultura
cientifica [...] neste momento estamos estudando formas de iniciar esta
cultura [...]”. JOSGRILBERG, 2015)

[...] Entdo aqui estamos trabalhando num primeiro passo sobre o
convencimento sobre a divulgagdo cientifica, precisa iniciar uma cultura
cientifica. Estamos pensando em trazer pessoas de fora, da FAPESP para
falar sobre isso... porque isso € importante para o publico externo saber o
que estdo fazendo outros pesquisadores e que possa extrair ¢ apresentar nas
redes sociais e grande imprensa [...]. (LIMA, 2015)

Além do desafio de criar esta cultura, existe também a demanda pela concepgdo de um
fluxo de comunicacdo para a produgdo cientifica da Universidade. Ambos entrevistados
valorizaram esse item, segundo eles, ndo se sabe 0 que acontece sobre pesquisa na
Universidade.

Contudo, sobre as a¢des de comunicagdo para divulgagdo cientifica, ambos foram
diretos ao afirmar que ndo existem ainda agdes concretas e formais. O Simposio de Pesquisa
do Grande ABC foi citado como uma agdo, porém, para o Pro-Reitor, esse evento ainda ndo

atingiu seu objetivo inicial de ser um evento de divulgacao cientifica.
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O Simpodsio de pesquisa do Grande ABC foi criado para dar exposi¢do ao
que ¢ produzido na regido, a Unica drea de escoamento é essa, mas temos
uma dificuldade, quando montamos o grupo de pro reitores, a ideia era que
0s empresarios vissem o que esta sendo produzido, esta ficando cada vez
mais com cara de evento académico, e ndo estamos conseguindo atingir
empresarios e organizac¢do civil [...]. JOSGRILBERG, 2015)

No que se refere a inovagdo, ambos ressaltaram a questdo de ainda nao serem uma
referéncia de inovagdo em divulgacdo cientifica, mas afirmam que estdo no caminho. Para
ambos, a inovacao, nessa atividade, seria em relagdo a ci€ncia ser mais acessivel com rapidez

e dinamismo, por exemplo, em redes sociais, além de contribuir com questdes regionais.

O que fazemos ndo ¢ inovador, nds aqui na Metodista precisamos primeiro
dizer a que viemos. A ciéncia hoje tem varios ramos, por exemplo,
problemas regionais, a gente ndo sabe 4s vezes se a Metodista pode
contribuir..., até mesmo para os cientistas saber se seu trabalho esta sendo
eficiente [...]. Primeiro a gente precisa conhecer o que a gente produz, e
depois ver como a gente vai lidar com este tipo de informagéo. Primeiro,
sdo as revistas open Science. Ciéncia Aberta, onde ndo tem patente, esse € o
jogo hoje, a ciéncia aberta. Porque a ciéncia tem dois caminhos ou ela se
torna aberta pra producio de conhecimentos ou ela fica fechada para
patente e producio de riquezas para alguns. Tem pessoas que escolhem
um caminho ou outro [“...].” (LIMA,2015)

[...] (inovacdo) Nao € uma area que eu pesquiso muito. Sobre as acdes da
Metodista ndo vejo como algo inovador, se parar para pensar, qualquer
organizacdo precisa de um canal de Comunicagio, apesar de ser novo na
Universidade (agéncia). Uma coisa que eu queria ter ¢ um repositorio de
teses e dissertacdoes digital, de modo quando ele deposita isso va
automaticamente para as midias sociais. Um repositor digital
automaticamente gera informagdo para midias sociais, ¢ algo simples e
inovador. Criar um fluxo Unico com a mesma base de dados, inclusive de
todas as Universidades da regido. (JOSGRILBERG, 2015)

Segundo os entrevistados, as expectativas para divulgacdo cientifica nos préximos
anos sdo: consolidar a agéncia de divulgacédo cientifica, fomentar que mestres e doutores da
instituicdo facam releases sobre suas pesquisas para serem inseridos nos sites e em redes
sociais, aléem de criar uma cultura cientifica na Universidade, o que depende de muitas
pessoas, conforme o coordenador declara: “Expectativas para agéncia de divulgagao cientifica
nos proximos anos [...]? Nao tenho nog¢do, td trabalhando, fazendo o que tem que fazer, t6
aprimorando, mas depende de estrutura, de vontade, de aceite de professor, a gente faz o que ¢

possivel [...]” (LIMA,2015).
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Contudo, é possivel inferir que a Universidade Metodista, com mais de setenta anos de
existéncia, esta iniciando um trabalho de formalizacdo da divulgacéo cientifica na instituicéo,
mesmo estando em suas diretrizes organizacionais.

As acOes realizadas pela agéncia sdo: criagdo de releases a partir de teses e
dissertacBes defendidas na universidade e enviadas a imprensa, blogs cientificos e meios de
comunicacgdo especificos, organizacdo de eventos cientificos na Universidade para divulgacao
cientifica, divulgacdo de teses e dissertagdes premiadas, desenvolvimento e acompanhamento
do site da Agéncia.

Segundo entrevistado Walter Lima, ainda ndo existe uma cultura de divulgacao
cientifica. Por outro lado a agéncia de divulgacdo cientifica representa uma preocupacdo com
a formalizacdo dessa atividade. Os entrevistados reconhecem a importancia dos profissionais

de Comunicacdo para essa atividade.

[...] Universidade é o bergo da ciéncia estruturada, a ciéncia ndo nasceu com
a Universidade, mas a Universidade entendeu que ela ¢ um lugar de
conhecimento, estrutura de conhecimento, e esse conhecimento produzido na
Universidade pressupde que seja um conhecimento cientifico, pressupde,
ndo quer dizer que seja em alguns lugares. Entdo neste campo € quase
natural vocé divulgar o que a Universidade faz. Para mim, deveria ser
natural, faz parte do cientista. Entdo o cientista tem que injetar este drive na
cabega deles, essa cultura, isso faz parte do trabalho deles [...]”.
(LIMA,2015)

Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul

¢

USCS

UNIVERSIDADE MUNICIPAL
DE SAUQ CAETAND DN 5UL

A Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS) iniciou suas aulas regulares
em 1968, na Faculdade Municipal de Ciéncias Econdmicas, Politicas e Sociais. Em 1970, a
faculdade passa a se denominar Instituto Municipal de Ensino Superior de Sdo Caetano do
Sul, ou IMES. Em 1982 foi criado o INPES, o atual Instituto de Pesquisa da USCS. Dentre 0s
trabalhos desenvolvidos desde entdo, encontram-se a pesquisa socioeconémica do ABC, que
ha 30 anos retne importantes indicadores regionais. Nesse mesmo ano e com a consolidacao
do CEAPOG (Centro de Estudos de Aperfeicoamento e Pds-Graduagédo), a instituicdo da

inicio a primeira turma de pds-graduacdo Lato Sensu da regido sendo uma das primeiras
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instituicdes no Estado a preocupar-se em oferecer educacdo continuada para além da

graduacéo.

Em 2004 é inaugurado o campus Il (atual campus Centro). Neste local (Rua Santo

Antonio, n. 50, Centro) é realizado atendimento a comunidade, com questdes juridicas e

centro clinico de satde integral. Em 2008, a USCS passa ao status de universidade.

Em 2011, a USCS firma parceria com o grupo HSM Educacdo e anuncia a

implementacao de um novo conceito de educacdo executiva. (www.uscs.edu.br)

A Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul tem como objetivos:

Estimular a criacdo cultural e o desenvolvimento do espirito cientifico e do
pensamento reflexivo, propiciando condi¢des de educagdo ao homem;

Formar recursos humanos nas diferentes areas de conhecimento, aptos para a
insercdo em setores profissionais;

Estimular o conhecimento dos problemas do mundo presente, em particular
0s nacionais e regionais, prestar servigos especializados a comunidade e
estabelecer com essa uma relagao de reciprocidade;

Desenvolver a iniciacdo cientifica, incentivar e apoiar o trabalho de
pesquisa; promover a divulgacio de conhecimentos culturais, cientificos
e técnicos;

Contribuir, no exercicio de suas atividades de ensino, pesquisa e extensao,
para o desenvolvimento harmodnico e integrado da comunidade, com vista ao
bem-estar social, econdmico e politico;

Preservar os valores éticos, morais, civicos e cristdos, contribuindo para
aperfei¢oar a sociedade, na busca do equilibrio e bem-estar do homem; ser
uma institui¢do aberta a sociedade, contribuindo para o desenvolvimento de

todas as faculdades intelectuais, fisicas e espirituais do homem.

Diretrizes Organizacionais

Missao da USCS:

Contribuir para o aprimoramento das atividades de ensino, pesquisa e extensdo, na

busca de uma perfeita integra¢do entre o homem e a sociedade, permitindo o engrandecimento

de ambos.
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Politicas da USCS:

e Buscar continuamente a qualidade nas atividades de ensino, pesquisa e extensao,
transformando a USCS num centro irradiador de cultura e aprimoramento tecnologico;

e Criar mecanismos de monitoragdo permanente do ambiente externo, de forma a
garantir sempre a atualizag@o de seus programas de a¢ao;

e Valorizar o aluno como polo convergente de todas as atividades da USCS;

e Manter e ampliar a integragdo com a comunidade nas suas areas de atuagdo, zelando
pela manutengdo de sua boa imagem;

e Manter, permanentemente, processos administrativos que propiciem a eficacia e a
eficiéncia da instituicao;

e Perseguir a obten¢do de recursos que permitam o atingimento dos seus objetivos;

e Aperfeigoar o processo de comunica¢do da Universidade Municipal de Sao Caetano
do Sul tanto em nivel externo quanto interno, visando ao aprimoramento ¢ a agilizagao
das tomadas de decisio;

o Fomentar mecanismos que fortalecam o clima organizacional e o bem-estar pessoal
dos integrantes da instituicao;

e Promover o desenvolvimento sistematico dos recursos humanos da institui¢ao.

Objetivos da USCS
Consolidar-se como:
o Universidade, através de atividades de ensino, pesquisa e extensao;
e Centro de exceléncia académica, cientifica e tecnoldgica;
e Polo irradiador de cultura e cidadania;
o Provedor de informagdes para a sociedade;
o Referencial para formagao, atuagdo e desenvolvimento profissional;
e Instituicdo com imagem de reconhecida competéncia e credibilidade;
e Nucleo de recrutamento, selecdo treinamento e desenvolvimento dos Recursos
Humanos de organizagdes publicas e privadas;
o Participante efetivo, através de seus integrantes, dos o6rgaos de administragdo publica,
privada e de representacao;
e Polo de convergéncia de recursos aplicados na educagdo, oriundos da area publica e

privada.
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A Divulgaciao Cientifica na Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul

Nas diretrizes organizacionais da USCS, dentre os objetivos da instituicdo, existe um
item de divulgacdo cientifica: desenvolver a iniciagdo cientifica, incentivar e apoiar o trabalho
de pesquisa, promover a divulgacdo de conhecimentos culturais, cientificos e técnicos.

Foram entrevistados o responsavel pela Assessoria de Comunicagdo da Universidade,
Luciano Domingos da Cruz, ¢ a Pro-Reitora de Pos-Graduagdo e Pesquisa da Universidade,
Maria do Carmo Romeiro. O reitor, Prof. Dr. Marcos Sidnei Bassi, também foi contatado,
mas indicou a pro-reitora como fonte mais habilitada a abordar o assunto. Suas formagdes

académicas sdo respectivamente:

Luciano Domingos da Cruz

Mestre em Comunicagao pela Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul (USCS). Possui
graduacdo em Jornalismo pela Universidade Sdo Judas Tadeu e especializacdo em Gestao de
Marketing pela USCS. Atua hd mais de doze anos na area da Comunicagdo, realizando

atividades relacionadas a assessoria de imprensa, comunicagao corporativa e marketing.

Maria do Carmo Romeiro

Possui graduacdo em Ciéncias Economicas pela Universidade Municipal de Sao Caetano do
Sul (1978). Mestrado em Administracdo pela Universidade de Sao Paulo (1996) e doutorado
em Administracao pela Universidade de Sao Paulo (2006).

As defini¢des de divulgacdo cientifica apresentadas por eles foram:

Para mim, ¢ transmitir a algum publico com interesse o procedimento e o
resultado de investigacdes realizadas em uma IES ou uma instituicdo de
pesquisa no geral, é importante estar claro o objeto ao seu publico, mas
essencial a explicitacdo do procedimento metodologico, visto que replicar a
situacdo apresentada s6 sera possivel se o procedimento metodologico
estiver bem explicitado [...] (ROMEIRO,2015)

Quando a gente fala de pesquisa, ela ndo faz sentido se ela ndo for
propagada, se ndo tiver divulgacdo, vocé fazer uma pesquisa e colocar na
gaveta, ndo tem o efeito necessario [...]. Entdo essa divulgacdo precisa
ocorrer naturalmente. (CRUZ, 2015)

Ambos os entrevistados defenderam a importancia dos profissionais de comunicagao
para a divulgacdo cientifica, inclusive existe uma acdo que ¢ realizada em parceria com um

professor do programa de mestrado em comunicagdo da institui¢do que transforma teses e
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dissertacdes em releases e esses sdo enviados a Assessoria de Comunicacdo e Imprensa para
serem encaminhados a imprensa. Hoje somente o programa de Comunicagdo faz isso, mas ja
existe uma motivagdo para abrir para outros programas.

“[...] O papel da comunicacdo ¢ fundamental ¢ a area que faz com que a
informacao chegue as pessoas, ndo deixar que os beneficios advindos da
universidade fiquem somente aqui dentro.” (CRUZ, 2015)

Declararam também que ndo existe um fluxo de comunica¢do para divulgacio
cientifica tampouco um local onde centralizem essas informagdes ou sejam direcionadas para
esse fim.

Foi citado também o Simposio de Pesquisa do Grande ABC como uma acdo de
divulgacdo cientifica, mas, no geral, as a¢des sdo esparsas, sem uma estrutura.

“[...] Existem, mas sdo muito esparsas, o programa de comunicagdo faz
resenhas e envia aos meios de comunicagdo, o programa de administragdo
nao faz. A ideia € que a gente consiga sair desta introspec¢ao de divulgacao
[...]”. (ROMEIRO, 2015)

Sobre inovagdo em divulgagdo cientifica na Universidade, a Pro-Reitora citou um
evento que teve inicio no dia 16 de abril de 2015, nomeado “Licoes de Pesquisa”. Esse evento

sera tratado logo adiante.

“[...] Eu vou citar uma experiéncia baseada na minha angustia de ter as teses
e dissertagdes somente para nds mesmos, € ai eu conversei com o Diretor do
Consorcio Intermunicipal do Grande ABC e delineamos um evento que
acontecerd mensalmente e que sera apresentado para comunidade em geral,
quem tiver interesse, convidei as IES da regido do Grande ABC, que
integramos um grupo de pesquisa, serdo apresentadas duas melhores teses ou
dissertacdes que estejam voltadas para o desenvolvimento regional ou para o
aprimoramento da gestdo publica que futuramente terdo outros
desdobramentos. A ideia é justamente ndo discutir teorias, como aplicar ou
como aquilo poderia ser aplicado ou geraria uma contribuicao para estes dois
itens. Para mim, essa € uma inovacdo de processo de comunicacdo da
divulgacdo cientifica [...]. (ROMEIRO, 2015)

Além disso, a entrevistada defende:

[...] E para a sociedade vocé vai formando uma consciéncia acerca das
coisas locais, regionais, nacionais ¢ do mundo, o que esta a acontecendo € o
que esta sendo estudado, divulgar é dar chance a quem ndo esta dentro da
institui¢ao ter conhecimento a cerca disso até porque € a partir disso que a
papel da instituicdo passa ser percebido. E uma troca, eu preciso me
apresentar a sociedade, levar a ela o produto gerado internamente para que
essa sociedade melhore, se conscientize, tenha ciéncia de um conjunto de
conhecimentos e a0 mesmo é isso que acaba validando meu préprio papel. E
neste contexto que precisamos trabalhar ndo que ja trabalhamos, mas € o
foco que tentamos trabalhar [...]. (ROMEIRO, 2015)
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Para o entrevistado Luciano Domingos da Cruz, divulgar teses e dissertagdes no site nao
¢ inovador. Mas ele acredita que divulgar em redes sociais seria um caminho, e cita que
encontrar novas formas de divulgar ciéncia ¢ algo inovador, seria como encontrar formas

como quando se divulga produtos em massa.

Eu acho que o que seria inovador seria divulgar a ciéncia da mesma forma
que vocé divulga alguns produtos de massa que as pessoas querem ver, do
mesmo jeito que as pessoas querem ver a revista de fofoca, € popularizar,
tornar acessivel, chegar para o publico mais amplo. Isso comega no proprio
pesquisador, este em entendimento que a pesquisa so estara completa quando
ela chega 14 no publico quando ela tem uma interface com publico, ai vocé
tem toda uma cultura até chegar a pessoa que vai fazer esta divulgagio
entender o seu publico e fazer chegar 14 [...]. (CRUZ, 2015)

O Site e a Divulgacao Cientifica na Uscs

A pégina inicial € dividida em:
v A USCS

Graduacao

Pds-graduacéo

Ead Uscs Virtual

Biblioteca

NN

Servigos

Existem noticias dindmicas que vdo se revezando no intervalo de cinco segundos,
sendo uma delas (na data da pesquisa) sobre um boletim do programa de mestrado em
Comunicacdo que tem como objetivo divulgar as pesquisas desenvolvidas por mestrandos.
Esse link é direcionado para uma pagina onde sdo apresentados alguns trabalhos e também
divulgado o e-mail pessoni@uscs.edu.br, para caso alguém queira receber o boletim via e-

mail. Vale destacar que esse e-mail é o do professor responsavel pela acdo citada pelos

entrevistados de transformar uma tese ou dissertagdo em release.


mailto:pessoni@uscs.edu.br
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' Aplicativos [ Sites Sugeridos

S

USCS

Figura 8 — Pagina Principal da USCS
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Fonte: USCS, 2015

Dentro da pagina do programa de Mestrado em Comunicacdo, existe um item
chamado Memdérias do PPGCOM que apresenta um apanhado geral sobre as dissertacoes,
fotos de qualificacdo, eventos, publicacdes e divulgacédo cientifica. Nesse item estdo reunidos
clippings gerados pelo envio de releases sobre pesquisas desenvolvidas na instituicdo. Vale
ressaltar que esses tipos de informagOes existem somente no programa de mestrado em

Comunicacao.

Figura 9 - Divulgacdo cientifica no site USCS

€| > C memoriasppgcom.uscs.edu.br/?page_id

Memérias PPGCOM EEZI

Quemsomos  Exames de Quaificacio  Entrevistas  Eventos  Alumni Publcagdo

Divulgacao Cientifica
 Diwulgacdo Cientifica

o Clipping
= Professor x aluno: a nova educacao virtual - Jomal Paulicéia do Jazz - 19/01/2015
= Dr. Arquimedes Pessoni em entrevista para Repérter Diario - 17/11/2013
= Profa Dr* Priscila Ferreira Perazzo orienta pesquisa de anuncios publicitarios na década de 70

= USCS estuda o imaginario das mulheres do ABC em antncios publicitarios - Jomal ABC Reporter -
04/08/2013

= USCS estuda antncios publicitirios que marcaram época nos anos 70 - Jomal Bom dia ABC -
03/08/2013

= Reporter Didrio - RelacBes Publicas
= Jomal ABC Reporter - Pesquisa aborda o colaborador como produtor de informacdo - 06/06/2013
= Jomal ABCD Maior - Pesquisa feita sobre o uso do jomal em sala de aula - 20/05/2013

o Releases

= Dissonancias em filmes publicitarios s3o tema de pesquisa na USCS
= Pesquisa na USCS analisa fazer jomalistico retratado no cinema

= Manga brasileiro modemo sob as lentes de pesquisa na USCS

Fonte: USCS, 2015b.

Quando analisado o ultimo release disponivel no site, com 3.356 caracteres, oriundo
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de uma pesquisa de mestrado com o titulo “Dissonancias em filmes publicitarios sdo tema de

pesquisa na USCS”, é possivel notar uma linguagem clara e acessivel, compacta e objetiva.

Os repositorios de teses e dissertacdes estdo localizados cada um em seu programa de

pos-graduacdo (Comunicagdo e Administragdo).

Figura 10 — Pagina Programa de Pds Graduacdo em Comunicacdo com link de acervo de dissertacoes

Programa de
P6s-Graduagao em
Comunicacao

=

UNIVERSIDADE MUNICIPAL
DE SA0 CAETANO DO SUL

Acervo de Dissertaces ]
Autor Aguinaldo Ricciotti
Orientador Prof?. Dr. Regina Rossetti

L dades Titulo A Verdade recriada: codigos deontoldgicos da pratica jornalistica no

cinema.
Resumo A presente dissertacao tem como objetivo elucidar o
conceito deontologico da wverdade jornalistica no contexte da
filmografia contemporanea sob a categoria dessa verdade, de seus|
protagonistas e do pablico para o qual sao destinadas estas|
Y produgdes. Para delimitar como a verdade nos codigos deontoldgicos
da  pratica jornalista € representada pela  linguagem
cinematografica, primeiramente, foi realizada uma selecao de
filmes que trata do profissional de imprensa ou do jornalismo desde
o inicio da historia do cinema. Em seguida, com base na analise de
Memdrias do PPGCOM cenas & na bibliografia, adentra-se nas concepgies histdricas da
verdade e por consequéncia analisa-se a ética no processo de|
comunicagio, passando  pela Filosofia, pelo Direito e pelo|
Jornalismo. Os codigos deontoldgicos do jornalismo, no contexto da
Comunicacao Social, sdo apresentados do ponto de vista da
filmografia contempordnea, demonstrando como a personagem do)
— Resumo jornalista no cinema age ao se deparar com conflitos morais e éticos
O curso di tendo como referéncia a funcao social que a profissao propde. Por
de bolsas fim, cria-se a categoria da verdade, essencial para o agir
I"A D:Q jorna‘Listico. E)_nlentro thessa_a ten)ética, Everdadef’e an{alisadf - ugando

Fonte: USCS, 2015¢.

As expectativas e as perspectivas para a divulgac¢do cientifica defendidas pelos

entrevistados foram inser¢do em redes sociais e aplicativos para divulgar a ciéncia e a

internacionalizacdo da divulgacao cientifica.

Conseguir produzir conhecimento fruto de uma relacao
interinstitucional, entre grupos de pesquisa daqui e de outros paises ¢
também disseminar este conhecimento a partir, por meio de periodicos
internacionais. Precisa fazer mais presente internacionalmente. Ainda
estamos muito carentes nisto. Outra perspectiva é levar os produtos
que possam ser absorvidos, Ligdes de Pesquisa ¢ um exemplo. A ideia
¢ levar produtos para o comércio, industrias, financeiro, ou seja, nos
engrenarmos na sociedade dentro de varios segmentos e levar os
resultados das pesquisas de forma a serem absorvidas [...].
(ROMEIRO, 2015)

Para Luciano Domingos da Cruz, trabalhar pesquisa de forma séria ¢ um diferencial para uma

universidade inserida em um mercado cada vez mais acirrado:


http://www.uscs.edu.br/
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Hoje cada vez mais este marcado esta acirrado, sdo discursos iguais
para atrair publico e entdo vocé€ precisa se diferenciar, como uma
universidade de fato se diferencia? Com pesquisa € com extensao
universitaria, claro que ensino é o que o aluno esta preocupado logo
no inicio, mas uma instituicdo que atua bem na pesquisa e atua bem na
extensdo, ndo tem como ndo atuar bem no ensino, ¢ um reflexo, €
indissociavel, se vocé tem professores pesquisando, preocupados em
levar pra sociedade, em aprender com a sociedade, é um diferencial. A
UNINOVE, por exemplo, mantém um mestrado, mesmo deficitério,
mas de credibilidade, em termos estratégicos € muito importante, & o
papel da universidade, € uma obrigagdo da universidade [...]. (CRUZ,
2015).

Assim sendo, as ag¢des de comunicagdo para divulgacdo cientifica realizadas pela
Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul sdo esparsas, como envio de releases de teses
e dissertacdes oriundas do curso de comunicagdo e participagdo em eventos. Ainda nao existe
uma politica de divulgagdo cientifica estabilizada ou uma area para concentrar a atividade. Os
entrevistados afirmaram que precisam fazer muito mais. Para demonstrar o quanto a
instituicdo precisa avangar e inovar, a Pro-Reitora de P6s-Graduagdo e Pesquisa utilizou o

termo “introspec¢do’ em divulgagao cientifica”.

Universidade Federal do ABC

Universidade Federal do ABC

A Universidade Federal do ABC (UFABC) iniciou suas aulas em 11 de setembro de
2006, com infinitas possibilidades de construir um novo modelo de ensino superior. Esse grau
de liberdade permitiu ao comité encarregado de propor a estrutura dessa universidade criar um
plano académico completamente novo, livre de amarras internas e de restricOes externas.
(www.ufabc.edu.br)

Ha na UFABC o comprometimento de se preservar a ideia de liberdade para a
exploracdo de novos caminhos em todas as atividades académicas. O preceito que rege essa
nova proposta ¢ de que as universidades devem estar comprometidas com a evolucdo do
espirito, em vez de suprir as necessidades materiais dos consumidores. (www.ufabc.edu.br)

Trata-se de uma instituicdo fundada para explorar novas possibilidades, tanto na
pesquisa quanto na educacdo. Nao ha a diretriz de ser um centro de aplicagdo encarregado

apenas de testar e complementar avangos cientificos reais, concebidos em outras institui¢oes.
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O compromisso principal com a sociedade € recuperar a apreciagdo pelo conhecimento
cientifico e revelar a beleza inerente aos mistérios da natureza, ocultos em um objeto
matematico. A pretensdo dessa iniciativa ¢ demonstrar que conhecimento ndo deve ser
vinculado apenas a demandas de mercado sazonais, mas, acima de tudo, a evolugdo e
iluminacdo do espirito humano. (www.ufabc.edu.br)

A fim de se inserir na reorganizagdo da ciéncia e na interagdo entre ciéncia e
tecnologia, a UFABC organiza seus cursos a partir de seis diretrizes principais, com as quais

pretende inspirar 0s campos de pesquisa:

e Estrutura da Matéria;

e Energia;

e Processos de Transformacao;

e Comunicacao e Informacéo;

e Representacdo e Simulacdo (Matematica);

¢ Humanidades e Ciéncias Sociais Aplicadas.

Essa reorganizacao contrasta com a matriz classica das universidades brasileiras, que,
em geral, representam o que € adotado em muitos paises: fisica, quimica, matematica e
biologia. O novo método permite que os cursos fundamentais que compdem o conjunto sejam
conduzidos por pessoas com diferentes formacgdes. Uma equipe académica capaz de delinear a
aplicacdo e a conexao apropriada entre ciéncia e tecnologia. As disciplinas podem ser
ensinadas, alternativamente, por pessoas com diferentes conhecimentos, com as respectivas

énfases. (www.ufabc.edu.br)

Missao:

Contribuir, direta e indiretamente, para com a educacdo integral do povo brasileiro,
avancar o conhecimento, particularmente nas areas das ciéncias naturais, matemadtica,
computacdo e tecnologia e atender, naquilo que lhe cabe, as demandas técnicas dos setores
produtivos. Além de abrir novas vias na grande aventura proporcionada pela pesquisa
cientifica e tecnoldgica sem fronteiras, aplicando-se na busca incessante da descoberta dos
segredos da natureza, na invengdo de novas tecnologias e na critica racional rigorosa, a que
deve ser submetida toda producdo intelectual universitaria. A UFABC ndo impoe limites a

ousadia cientifica e tecnologica e tem a pretensdo de abrir fronteiras inexploradas na esfera do
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conhecimento cientifico, sem preconceitos € sem complexos de autoexclusdo da comunidade
cientifica considerada de primeira classe. (www.ufabc.edu.br)

A UFABC preocupa-se, sobretudo, com as necessidades do humano pensador — antes
do humano consumidor. Para isso, promove a divulgacdo do conhecimento cientifico e
tecnoldgico, procurando levar a sociedade em geral a beleza e a alegria de conhecer,
recuperando a capacidade inerente a todo ser humano de se encantar diante dos mistérios da
natureza ¢ o prazer de descobrir e entender os mecanismos admirdveis que regulam os

fendmenos naturais, que sao, quanto mais simples, mais verdadeiros. (www.ufabc.edu.br)

O Programa Académico:

A organizacdo académica da UFABC se baseia em trés Centros: Centro de Ciéncias
Naturais e Humanas; Centro de Matematica, Computacéo e Cognicédo e Centro de Engenharia,
Modelagem e Ciéncias Sociais Aplicadas.

Os alunos se matriculam na Universidade, ndo em um Centro especifico. Uma vez
admitido, o estudante precisa completar um minimo de 190 créditos, divididos em trés

grandes grupos:

e Disciplinas obrigatdrias (47,4%);
e Disciplinas de opcao limitada (30%);
e Disciplinas de opcdo livre (22,6%).

Apds concluir o numero requerido de creditos, o aluno obtém o diploma de Bacharel
em Ciéncia e Tecnologia, se habilitando a prosseguir os estudos rumo a Graduagdo em
Engenharia, Ciéncias da Natureza, Matematica ou Ciéncia da Computacdo. Para alunos que
desejam se dedicar as atividades académicas, outra possibilidade, € o ingresso em estudos de

Pés-Graduacao.

Atividades Complementares e de Extensao:

A UFABC assume o compromisso de responder a demandas das industrias para
solucionar problemas desafiantes e amplos. Vale ressaltar que o papel da universidade nao é
assumir responsabilidades empresariais, mas investir em conhecimento aplicado. A
universidade ndo pode ser encarada como uma divisdo de desenvolvimento de qualquer

indUstria, pois tem a missdo de promover a invencédo e descobrir processos inovadores.
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Outra vertente dos programas de Extensdo é a difusdo cientifica com as autoridades
regionais. Uma das responsabilidades da universidade ¢ traduzir em linguagem acessivel para
todos os cidadaos educados, mesmo aqueles que tiveram a oportunidade de adquirir apenas a
educacdo basica, 0s novos avangos da ciéncia. A promoc¢do de atividades culturais em
cooperagdo com outras organizagdes, envolvendo artes, literatura, religido (ndo proselitismo)
também faz parte desse escopo em futuro proximo.

A missdo da Pré-Reitoria de Pesquisa é apoiar e incentivar a pesquisa na UFABC. A
meta é a criagdo de um ambiente académico no qual se desenvolva pesquisa inovadora,
interdisciplinar, e de alto nivel, competitiva com pesquisas desenvolvidas nas melhores
universidades do mundo. Essa meta implica que a UFABC tera que se estabelecer como uma

referéncia em exceléncia em pesquisa no cendrio nacional e internacional.

A divulgacao cientifica na UFABC:

A divulgacéo cientifica esta inserida na missdo da universidade em que a UFABC
preocupa-se, sobretudo, com as necessidades do humano pensador — antes do humano
consumidor. Para isso, promove a divulgacdo do conhecimento cientifico e tecnoldgico,
procurando levar a sociedade em geral a beleza e a alegria de conhecer, recuperando a
capacidade inerente a todo ser humano de se encantar diante dos mistérios da natureza e o
prazer de descobrir e entender os mecanismos admiraveis que regulam os fenomenos naturais,
que sdo, quanto mais simples, mais verdadeiros.

Sobre a atividade foram entrevistados a Chefe da Assessoria de Comunicacdo e
Imprensa da Universidade, Alessandra de Castilho, o Pro-Reitor de Extensdo, Daniel
Pansarelli, que reponde pela secdo de divulgacdo cientifica da instituicdo e a Pro-Reitora de

Pesquisa, Marcela Sorelli. Suas formag6es académicas sdo respectivamente:

Alessandra de Castilho

Relacdes Publicas pela Césper Libero, mestre em Comunicacdo Social pela Universidade
Metodista de Sdo Paulo, Doutoranda em Ciéncias Humanas e Sociais pela UFABC. Diretora
de RelagGes Internacionais da Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de

Comunicacédo e marketing politico — POLITICOM.

Daniel Pansarelli
Doutor em Educagdo, area Filosofia e Educagdo, pela FEUSP, mestre em Educacdo e

graduado em Filosofia pela UMESP. Lidera o Grupo de Pesquisas Perspectivas Criticas da
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Filosofia Moderna e Contemporanea, membro do Centro de Filosofia Brasileira, do GT Etica
e Cidadania da ANPOF, e da Asociacion Lationamericana de Filosofia de la Educacion.

Marcela Sorelli

Graduacdo em Biomedicina pela Universidade de Santo Amaro (2001). Realizou o Doutorado
Direto (2006) e Pods-Doutorado (2008) no Departamento de Biologia Celular e do
Desenvolvimento do Instituto de Ciéncias Biomédicas da Universidade de Sao Paulo. Tem
experiéncia nas areas de biologia celular, biologia molecular, fisiologia cardiovascular,
inflamacdo e insuficiéncia renal. Possui projetos cientificos com financiamento FAPESP e

CNPq.

Suas definicGes sobre divulgacao cientifica foram as seguintes:

Sempre que penso em divulgagdo cientifica, penso em uma maneira em
passar para sociedade, independentemente do perfil do publico o que ¢
produzido, construido, desenvolvido em relagdo a pesquisa dentro de um
ambiente universitario. Entdo se vocé tem um ambiente muito frio, muito
técnico e cientifico, € uma maneira de pensar como essa informacao que ¢ é
publica, porque ¢ um bem publico possa atingir possa ser incorporada por
qualquer tipo de publico, desde a sociedade, pessoas que sdo diretamente
atingidas entdo divulgacao cientifica é transformar todo essa informagio que
¢ produzida na academia, esse conteido em uma linguagem acessivel a
qualquer tipo de publico [...]. (CASTILHO, 2015)

Sdo meios, ou exercicio de tornar acessivel para a populagdo ndo
universitaria conhecimentos produzidos na universidade, apesar do nome
divulgacdo cientifica eu ndo restringiria, o conhecimento como um todo,
pode ter um conhecimento Artisitico, filoséfico que nao necessariamente sao
cientificos, mas eu diria que comportam essa divulgacgdo cientifica. O que eu
acho de populacdo ndo universitaria? 1) Essa populagdo é muita gente, 86%
e jovens em idade universitaria que nao estdo na universidade 2) pessoas que
ja passaram pela universidade. Entdo estou contemplando toda essa
dimensaéo [...]. (PANSARELLI, 2015)

Em minha opinido, divulgagdo cientifica é toda e qualquer forma de
exteriorizar o conhecimento adquirido em uma institui¢ao, universidade ou,
empresa, qualquer seja, toda e qualquer forma de divulgagdo de
conhecimento produzido da ciéncia, isso pode envolver desde um simpoésio
até uma palestra, workshop, ou uma apresentagdo em uma empresa, divulgar
de alguma forma o conhecimento que foi gerado dentro da universidade
[...]. (SORELLI, 2015)
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Sobre as ag¢des de comunicacdo para divulgagdo cientifica, todos os entrevistados
citaram agdes de suas areas especificas, ou seja, foram citadas agdes da Pro-Reitoria de

Pesquisa, da Assessoria de Comunicagao e Imprensa e da Pro-Reitoria de Extensao.

Entdo, aqui na UFABC a gente trabalha com vérias frentes neste sentido: Pro
Reitoria de Pesquisa, de Extensdo, de Graduagdo e de pro-graduacdo e
agéncia de inovacdo que estd dentro da PROPES, entdo assim, deferentes
formas de divulgacdo como eventos, palestras, workshops, seminarios,
publicacdes, enfim, todos os tipos de material de divulgacao, folder,
panfletos, pesquisa ABC, jornais internos, que a gente possa expor o que esta
sendo feito aqui dentro. Entdo, a Comunicagdo com o publico interno e
externo acontece nestas diferentes instdncia. Entdo a UFABC desempenha
isso de uma forma muito intensa, mas claro que a gente sempre pode
melhorar que é a nossa preocupagao diaria [...]. (SORELLI, 2015)

Na Assessoria de Comunicacdo e Imprensa sdo realizadas acdes para divulgar a
producdo académica, como o PESQUISABC, que ¢ um informativo elaborado em parceria
entre a Assessoria de Comunicacdo e Imprensa da universidade e a Pro-Reitoria de Pesquisa.
Esse informativo ¢ trimestral e tem como foco jornalistas de ciéncia e tecnologia e outras
universidades. Além desse informativo, existe um catalogo de pesquisas premiadas que esta
na segunda versdo. O publico desse catdlogo ¢é: CAPES, FAPESP, outras universidades e

publicos estratégicos da reitoria.

Tem poucas (agdes) perto do que seria o necessario, mas ja € um passo para
algumas acdes serem implementadas neste sentido. Uma ela é o
PESQUISABC que é um informativo que ¢ elaborado em parceria ACI e
PROPES, o foco dele ¢ trabalhar divulgacdo de producdo cientifica aqui da
universidade e trazer outros pesquisadores para abordar questdes da ciéncia e
isso trabalhado com uma linguagem acessivel. Esse foi o primeiro trabalho
neste sentido, a gente tenta atingir o publico mandando para alguns targets
especificos como publico académico, os docentes recebem individualmente,
os alunos tem acesso, pois ficam disponiveis em displays nas recepcdes, 0s
técnicos administrativos também, é enviado para um mailing de jornalistas
de ciéncia e tecnologia de SP, aproximadamente 140, agéncias de fomento,
porque ¢ importante que eles saibam o que se faz dentro da universidade,
publico estratégico para instituicdo, e para outras institui¢des porque se vocé
sabe que uma institui¢do estd fazendo certo tipo de pesquisa, € que outra
instituicdo estd fazendo algo parecido contribui para a colaboragdo das
pesquisas.

Outra é o catalogo de pesquisas premiadas. Este catalogo a gente retine o
resumo das pesquisas que tiveram maior visibilidade de premiacdes em
formato de livro. E este livro acaba sendo um material de divulgagdo para
um publico estratégico da reitoria. Esta na segunda edigdo. O primeiro foi
feito nos primeiros cinco anos e agora esta sendo feito nos ultimos trés anos.
Fora isso, temos uma politica que o site da instituicdo tem sempre abertura
para divulgar pesquisas, ndo tem um lugar especifico, mas €& prioridade
divulgar em destaques informacdes de pesquisas cientificas. Nao ¢
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questionado um pedido de divulgacdo de pesquisa com resultado ou algo
premiado [...]. (CASTILHO, 2015)

[...] Por outro lado, existem outras opgdes que podem ser utilizadas também,
como a propria radio que esta dando abertura para divulgar eventos da
universidade, ¢ uma agdo de divulgacdo cientifica, levar informacdes da
universidade para fora da instituicdo. Tem professores que tem blogs para
divulgar seu trabalho, é natural e saudavel [...]. (CASTILHO, 2015)

Sec¢do De Divulgacao Cientifica:

Por solicitacdo do Reitor Klaus Capelle foi criada, no dia 14 de novembro de 2014, na
Pro-Reitoria de Extensdo, a se¢do de divulgacéo cientifica da Universidade Federal do ABC.

O objetivo dessa secéo € divulgar de forma préatica e organizada aos olhos do publico a
producdo cientifica realizada na Universidade com a finalidade de contribuir efetivamente
para a formacdo de uma sociedade mais critica e consciente sobre a importancia da ciéncia no
cotidiano e, em alguma medida, promover uma mudanga cultural.

A secdo responde diretamente a Pro-Reitoria de Extensdo e é formada por dois
profissionais, uma Doutora em Biologia e uma Relacdes Publicas, ambas técnicas
administrativas. Algumas acdes da secdo sdo: trabalhar releases a partir de teses e
dissertacGes para serem veiculadas em Boletim Interno da Universidade (Comunicare).
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Figura 11 — Informativo Interno.

Acontece até |6 de agosto o SOOI, evento
que objetiva propiciar aos alunos a vivéncia de
uma organizagao internacional

A importancia da divulgacao cientifica para a
sociedade atual

UFABC recebe a mostra Encontro com o Cinema
Alemao
=

Fonte: www.ufabc.edu.br
Além disso, existe um projeto chamado “Click Ciéncia” que tem como objetivo

fomentar discussdes sobre ciéncia no cotidiano de alunos do ensino médio de escolas publicas
e leva-los a espagos de ciéncia, como a Sabina.

Existe também um projeto chamado UFABC Mdvel, que, por meio de um caminhdo, a
Universidade levara a diversos publicos, projetos e experiéncias com o objetivo de divulgar
ciéncia. Esse projeto ainda ndo esta ativo por questdes burocraticas de doagdo do caminhao.

Para o Pro-Reitor a se¢do estd em processo inicial na Universidade:

Neste momento estamos cumprindo uma etapa inicial de processo de
difundir a ideia de o que é divulgagdo cientifica algo como preparar o0 solo
para que depois se possa plantar e ver se a colheita foi produtiva ou ndo
(PANSARELLI, 2015).

Todos os entrevistados afirmaram que a pesquisa € valorizada pela alta gestdo e a
divulgacdo cientifica faz parte do plano institucional da universidade, mas ainda existe uma

cultura a ser fortalecida sobre a divulgacao cientifica.

A gestdo identifica a divulgag@o cientifica como estratégica, mas ndo ¢ uma
percepcdo da universidade como um todo, ¢ uma mudanga de cultura dos
proprios cientistas da instituicdo porque temos problemas tradicionais de
pesquisador ndo saber escrever de uma maneira acessivel mas também nao
se sente a vontade de deixar outras pessoas escrever de sua pesquisa de uma
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maneira diferente, sem tantos elementos técnicos como ele gostaria , isso €
muito cultural, entdo ¢ um trabalho a médio e longo prazo de uma nova
cultura de divulgac¢ao cientifica. (CASTILHO, 2015)

A divulgacdo cientifica assim como o ensino, eu colocaria no mesmo
patamar, ¢ o motivo de ser qualquer instituigdo que faca pesquisa, ndo
adianta eu descobrir algo e guardar s6 para mim ou contar para os meus
pares [...]. Na minha leitura, o tripé é: na pesquisa a gente produz
conhecimento ¢ no ensino e¢ extensdo/divulgagdo cientifica, vocé propaga
para publicos distintos. A pesquisa ¢ atividade meio e as atividades fins sdo a
divulgacdo e a formacao [...]. O que acontece € que na histéria, a pesquisa
gera status e a divulgacdo ndo, ha até um desconsiderar por parte dos
pesquisadores. Nao ¢ compactuada pela maioria dos professores
universitarios, mas na UFABC a divulgagdo cientifica esta ndo somente no
plano e sim no projeto, ja nasceu com este enfoque. Tem algo interessante,
tem bastante pessoas fazendo divulgacdo cientifica nas grandes midias, as
vezes de boa qualidade e de m& qualidade [...] Uma das dificuldades ¢ a
linguagem, a Comunicagdo tem uma linguagem muito mais acessivel do que
os pesquisadores [...] (PANSARELLI2015)

Sobre inovacao, todos entrevistados disseram que a universidade é muito jovem e nao
a classificam como inovadora em divulgacéo cientifica, mas acreditam estarem na direcao da
inovacdo. A Pré-Reitoria de Pesquisa informou que a Universidade tem o perfil até um pouco
conservador, mas que atualmente existe uma agéncia de Inovacdo dentro da Pro-Reitoria que

tem como um dos objetivos criar formas de inovar, inclusive em divulgacao cientifica:

Eu creio que ainda nossas agdes ndao sdo inovadoras, at¢é um pouco
conservadora, mas o perfil da agéncia de inovacdo hoje esta indo exatamente
neste ponto. Inovar em todos os aspectos, obviamente também em
divulgagdo cientifica. Divulgar o nome da Universidade, a questdo do
marketing também em ¢é importante, interface de site, divulgagdo em e-mails
especificos, mas ainda ndo estamos no patamar de inovando muito, estamos
em vias de [...]. (SORELLI, 2015)

Por outro lado, a ideia de Universidade Aberta, de facil acessibilidade, em que as

pessoas se apropriem da instituicdo, seria algo inovador em divulgacédo cientifica.

Creio que sim em alguns termos, por exemplo, quando reunimos algumas
pessoas da regido para discutir divulgacdo cientifica, o proprio projeto
UFABC movel ¢ algo inovador. Algo que me parece que ¢ algo simples e
traria uma grande inovagdo € romper a barreira da matricula, e trazer
municipes para assistir aulas, as pessoas ndo ousam entrar numa
universidade, a ideia de uma universidade aberta, onde as pessoas possam
entrar o melhor tipo de inovagao [...]. (PANSARELLI, 2015)

Pensando em divulgacdo cientifica, a gente teria que pensar em estratégias
de Comunicagdo que realmente fizessem as pessoas contribuir e participar da
produgdo da ciéncia, e ndo ficar somente na difusdo de informagdo, mas isso
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hoje € muito complicado, eu ndo sei te dizer o que da certo e o que da errado,
0 que a gente vé em outras universidades ¢ que muitas tém revistas de
divulgacdo cientifica, mas também que ndo tem nenhum resultado
comprovando o resultado destas neste sentido, mas ¢ meio o que a maioria
segue, meio que bdsico, mas eu iria um pouco mais além, tinha que ser
alguma coisa de interacdo mesmo, mais interagdo e mesmo difusdo. Neste
sentido entra um projeto UFABC Nas Escolas. Entra também como uma
nova a¢ao. Em divulgacao cientifica ndo, a gente esta comecgando a trabalhar
divulgacdo cientifica, o que ndo é um problema por sermos nova, estamos
aprendendo muito em varios sentidos inclusive com divulgagdo cientifica e
ainda estamos alinhando numero s de canais com este foco [...]
(CASTILHO, 2015).

O site da UFABC € o menos dindmico entre todos analisados em relacdo a efeitos

visuais, passando a imagem de menos moderno, confirmando a fala do Pro-Reitor de

Extensdo, que mesmo sabendo das deficiéncias do site, ele o defende como instrumento de

divulgacao cientifica.

Sim, mesmo que as universidades publicas no geral e a UFABC, em
particular, tenham problemas com web sites, pois sdo muito dindmicos,
sofrem alteragdes conforme as tendéncias, ¢ no setor publico tenho a
impressdao de que o nosso web site precisa ser muito a ser melhorado, mas
ainda assim, eu acredito que seja o maior veiculo de divulgacao cientifica
que a gente tem, na medida de que a populagdo acessa primeiro o site
encontra ali algumas noticias oportunidades descobri algumas coisa que esta
acontecendo, mas eu creio que sim [...]. (PANSARELLI, 2015)
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Redes sociais:

UFABC atinge marca de mil alunos participantes
no programa Ciéncia sem fronteiras

A Universidade Federal do ABC atingiu a marca de mil alunos
participantes no "Ciéncia sem fronteiras”, programa do govemo
federal que tem como objetivo aumentar a presenca de estudantes
e pesquisadores brasileiros em instituictes de ensino no exterior.
O nimero é referente a discentes de graduacao que participam da
modalidade de bolsas que oferecem auxilio para instalacéo,
material didatico, passagens acreas e seguro satide

Leia mais...

Institui¢des de fomento selecionam projetos de
pesquisa desenvolvidos na UFABC para o Newton
Fund

A Fundac@o de Amparo a Pesquisa do Estado de S&o Paule
(FAPESP) e o Conselho Nacional das Fundacides Estaduais de
Amparo a Pesquisa (Confap) anunciaram no dltime dia 2 de abril o
resultado da chamada de propostas para estimular o intercambio
em pesquisa, por meio de parceria com quatro instituicdes
britanicas. Entre os projetos selecionados estéo dois trabalhos
desenvolvidos na Universidade Federal do ABC (UFABC) pelos
docentes Roberto Menezes Serra e Wendel Andrade Alves

Leia mais...

UFABC abre vagas em curso de lingua portuguesa
para refugiados e estrangeiros em situagao de alta
vulnerabilidade

A Cétedra Sérgio Vieira de Mello, apoiada pela Pré-Reitoria de
Extensdo e pela Assessoria de Relacbes Internacionais da
Universidade anunciou processo seletivo para o preenchimento de
25 vagas em curso de lingua pertuguesa para refugiados e
estrangeiros em situacio de alta vulnerabilidade. Para se
inscrever. o interessado deve entregar o formuldrio e o
questionario de motivacdo na sala da Pré-reitoria de Extenséo da
UFABC, dentro do horario estipulado em edital, até o dia 8 de
maio. As aulas comecam no dia 1° de junho e vio até 5 de
agosto, sempre as segundas e quartas a noite, no Cdmpus Santo
André

Leia mais...

Pesquisa

Programa de Iniciagao Cientifica

« Submiss#o de Relatdrio Parcial - PDPD e
PIBIC Jr - até 30/abr

Concursos
« Docentes - InscricGes abertas
« Técnicos Administrativos - em andamento

Pos-graduagédo
* Agenda de Bancas de Defesa
« Processos seletivos

Transporte
+ Segunda a sexta

-Linhas 1e5

- Linhas 2. 3 e 4: Santo André « SBC
+ Sabado

-Linhas 1e2

Restaurante Universitario
« Cardapio

Eventos do Dia

+ Dancga Circular

« Teoria critica e pesquisa empirica -
proposta de um cruzamento entre a fisica de
redes e a psicologia social

Canal Oficial no Youtube

a, Audiode.

Fonte: UFABC, 2015.
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Todos os entrevistados defendem a utilizagdo do site para a atividade de divulgacéo

cientifica, porém quando buscadas informagdes, nesse sentido, ndo sdo encontradas.

No centro da pégina inicial existe o item Destaques, o qual a chefe da Assessoria de
Comunicacdo e Imprensa o apresentou como uma acdo de divulgacdo cientifica, pois tudo
relacionado a pesquisa tem prioridade nesse local. Na andlise realizada durante os dias de
pesquisa ndo foi encontrado no site destaques para alguma informacdo em divulgacéo
cientifica.

O repositorio de teses e dissertagdes estd reunido no site da biblioteca, com dificil
localizacdo, mesmo o sistema sendo rapido e dindmico.

A secdo de divulgacdo cientifica ndo estd na pagina inicial, o que torna dificil o
acesso. Ela esta inserida no site da Prd-Reitoria de Extens&o.


http://www.ufabc.edu.br/
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Figura 13 — Secdo de divulgacao cientifica no site da Pro-Reitoria de Extensao
P R , Q, O que vocé procura?
PRO-REITORIA DE EXTENSAO n g l
Universidade Federal do ABC

< AProEx ~ | B Editais e Formuldrios ~ | & Cursos ~ | E Projetos | [*] Eventos | J4 Cultura | @ Reserva de Auditério ~ < Contato

Divulgacao Cientifica

f|¥]|Olin]+]

A partir do dia 14 de novembro foi oficializada na Pro Reitoria de Extensdo a sec¢do de divulgacdo cientifica da Universidade Federal do ABC.
"'

i

4

O objetivo desta secdo é divulgar de forma pratica e organizada aos olhes do publico a producée cientifica realizada na Universidade com a finalidade de
contribuir efetivamente para a formacao de uma sociedade mais critica e consciente sobre a importancia da ciéncia no cotidiano e, em alguma medida,
promover uma mudanca cultural.

) Contato

Email: dc@ufabcedu.br
Telefone: 3356 7286

A UFABCigncia

Confira aqui uma série de artigos especiais sobre Divulgacdo Cientifica.

@ Projeto UFABC Mével
0O projeto UFABC Movel serd um laboratdrio mavel onde levaremos atividades de ciéncias (humanas, exatas e biologicas) para além dos portdes da Universidade.

Confira aqui mais detalhes sobre esse projeto.

Fonte: UFABC, 2015

Nessa secdo estdo inseridos: a portaria de inicio da secdo, matérias divulgando algumas teses
e dissertagcdes da universidade, projetos UFABC mével e o “Click Ciéncia”, que tem como
objetivo estimular alunos do ensino médio a visitar espacos de ciéncia.

Figura 14 — Se¢do de divulgacdo cientifica no site da Pro-Reitoria de Extensdo

PR J Q, 0 que vocé procura?
PRO-REITORIA DE EXTENSAO ﬁ g E
Universidade Federal do ABC

& AProEx ~ | B Editais e Formularios ~ | & Cursos ~ | = Projetos | [*) Eventos | f3 Cultura | © Reserva de Auditorio ~ < Contato

Pré-Reitoria g Acesso Restrito sderal do ABC
Administracdo 3
& Divulga Comité de Extensdo b 1

Secdo de divy na Pré Reitoria de Extensdo.

ientifica

UFABCiéncia

0 objetivo de s do publico a producéo cientifica realizada na Universidade com a finalidade de contribuir

Equipe _ _
efetivamente Click Ciendia te sobre a importancia da ciéncia no cotidianc e, em alguma medida, promover uma mudanca

Extensdo Universitaria
cultural. UFABC Mével

) Logo

& Equipe

Organograma
& Comité portarias e Resolucdes 1
O Comitéd SobreaProEx (CEUV), drgdo deliberativo e consultivo da Pré-Reitoria de Extensdo em carater permanente, foi oficialmente criac
pela Resolu 109 e seu contelido alterado pelas resolugdes n® 45 e n® 81. Nelas estdo descritas informacgdes como atribuicfes

composicdo, periodicidade de reunides e processo decisorio do CEU. As sessdes, ordindrias e extraordindrias, sdo registradas em atas, publicadas nes'
site. Outros documentos expedidos pelo comité, como portarias normativas, também sdo publicados nesse site para efeito de publicidade.

Fonte: UFABC, 2015
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Contudo, além de enviar releases oriundos de teses e dissertagdes a comunidade
interna e assessoria de imprensa, as agdes de comunicacdo para divulgacdo cientifica
apresentadas pelos entrevistados diferem um pouco das duas outras universidades analisadas,
pois essa apontou projetos de extenséo com o objetivo para divulgar ciéncia.

O informativo “Pesquisa ABC” e o catadlogo de pesquisas premiadas sdo ac¢les
estratégicas de divulgacdo cientifica para publicos como CAPES, FAPESP e outras

universidades.

3.3 Onde deve ficar a divulgacao cientifica em uma universidade?

Uma das perguntas realizadas aos entrevistados foi se existe um local ideal dentro de
uma Universidade para inserir a atividade de divulgacdo cientifica, ja4 que em umas essa
atividade fica na &rea de comunicacdo, em outras na area de pesquisa e em algumas na
Extensdo. Claro que existem aquelas também que ndo disponibilizam uma area para esse fim.

A maioria dos entrevistados demonstrou ndo ter uma opinido formada sobre esse item,
apesar de defenderem a importancia da realizagcdo da atividade para a Universidade. Na
Metodista a atividade fica na area de Comunicacao e responde a Pro-Reitoria de Pesquisa, na
UFABC existe uma se¢do dentro da Pro-Reitoria de Extensdo e na USCS ainda ndo existe um
local formalizado com essa finalidade. Todos defenderam a importancia do profissional de
comunicacdo atuar durante o processo da atividade com a finalidade de contribuir com o seu
conhecimento das ferramentas para difusdo de informacOes. A Chefe da Assessoria de
Comunicacdo e Imprensa da UFABC, Alessandra de Castilho, defende essa importancia em
sua fala:

[...] na verdade ndo tenho uma opinido formada sobre isso, acho que deveria
ter um nucleo formado por varias areas, esta atividade ndo é de
responsabilidade de uma area especifica. A area de comunicacao entende da
questdo de difundir a informacéo, a area cientifica vai entender realmente o
que é produzido e quanto aquilo é realmente efetivamente atil para a
sociedade. Entdo teria que ser um trabalho em conjunto, quem ter o expertise
de fazer essa comunicacdo com gquem tem o expertise de produzir a ciéncia,
com quem tem o expertise de aproximar a sociedade da Universidade. Seria
um conjunto de &reas com atribuigdes diferentes trabalhando com focos na
divulgacdo cientifica. Seriam entdo as areas Comunicagdo, Extensdo e um
comité cientifico bastante forte com docentes. (CASTILHO, 2015)

Ja 0 Assessor de Comunicacdo, Luciano, da USCS, defende que a éarea de

Comunicacéo é a que pode apresentar as ferramentas e os profissionais:
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Eu acho assim, divulgar varios setores contribuem para essa divulgacéo, o
préprio programa, o pesquisador, graduacédo, todas as areas podem e devem
contribuir, mas a comunicacdo é responsavel por ter as ferramentas como
assessoria de imprensa e profissionais especializados em comunicar.

(CRUZ, 2015)

A percepcao da professora pesquisadora Caldas (2009) em uma entrevista ao Jornal da
Universidade Estadual de Maringa corrobora com a ideia em alocar em uma universidade a

atividade de divulgagdo cientifica nas Assessorias de Comunicagéo:

Entdo, o cientista deve explicagdes do seu trabalho a sociedade. Por isso, é
necessario ter uma assessoria de comunicagdo forte para trabalhar em
parceria com esse pesquisador para mostrar para as pessoas nao apenas 0
resultado da pesquisa, mas todo o processo que levou a uma descoberta, a
uma tecnologia. E preciso mostrar. (KUNSCH, 2009)

Com outra linha de raciocinio o Pré-Reitor de Pesquisa da UFABC, Daniel Pansarelli,

argumenta a relevancia de trabalhar a divulgacao cientifica como extensao:

[...] as universidades sdo multiformes, cada universidade cria suas proprias
dinamicas, a sua estrutura administrativa € resultado da historia de sua
construcdo, acho dificil pensar em um setor tinico, 0 que eu consigo pensar €
que a divulgagdo cientifica ¢ mais que a comunicagdo cientifica, nas
universidades em que essa atividade esta na area de comunicagdo ¢ preciso
muito cuidado pra que toda uma dimensao da investigagdo, da produgdo ¢ da
educacdo cientifica ndo se percam. Pela logica da UFABC, me parece que
extensdo seja um lugar adequado, porque a meu ver a extensao vai divulgar
um produto que a universidade tem e esta divulgagdo cientifica e a extensao
se confundem. Na légica da UFABC ¢ a extensdo, mas ndo consigo dizer que
isso valha para todas as universidades. (PANSARELLI, 2015)

Nessa concepgao, Ferreira (2013, p.9) concorda e defende que essa atividade deve ser
realizada com a extensdo e ainda clama que, atualmente, a divulgacao cientifica restringiu-se
a ideia de difundir conhecimentos via comunicacao. No entanto, na sua esséncia, trata-se de
algo mais complexo, que deveria ser feito corpo a corpo, téte-a-téte, com projetos, ou seja, o
que esta sendo produzido na Academia deve chegar de maneira mais pratica e organizada para
os grupos que estao fora dela.

No entanto, o coordenador da agéncia de divulgacao cientifica da Metodista alega que

ndo ¢ uma questdo de local e sim de cultura:

[...] entdo isso tudo pra mim ndo ¢ local, é cultura, cultura cientifica, se tiver
cultura cientifica ela pode ficar em qualquer lugar, ndo importa onde ela vai
ficar qual o local de poder que ela vai ficar se tiver uma cultura, o proprio


https://www.linkedin.com/pub/luciano-domingos-da-cruz/29/a5a/b81?trk=pub-pbmap
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cientista liga para o jornal para divulgar sua pesquisa. Entdo ¢ cultura que
tem que ter. (LIMA,2015)

Sobre a cultura da divulgacdo cientifica nas Universidades do Grande ABC, todos os
entrevistados apresentaram a preocupacao com ela. Para eles, € necessario fortalecer a cultura
cientifica a ponto de que seja realizada a atividade de forma natural. Sobre isso, Kunsh
afirma:

[...] as universidades sabem da necessidade de divulgar os resultados dos
trabalhos obtidos em suas produgdes, porém ainda ndo se conscientizaram da
importancia de obter em sua estrutura organizacional um planejamento
estratégico de comunicagdo para difundir a sua producdo cientifica.
(KUNSCH, 1992, p. 9)

Contudo, independentemente do local onde esteja a atividade de divulgacao cientifica
na Universidade, ¢ interessante ressaltar a importancia de existir uma referéncia de lugar em
que ¢ realizada, a ideia de que isso deve ser realizado por toda a Universidade remete a
sensagdo de dispersdo, todos devem fazer, entretanto, ndo existe um compromisso formal e
pratico de alguma area especifica.

E ainda o profissional de comunicagdo deve fazer parte da estrutura de um processo de
divulgagdo cientifica para que ele possa contribuir com seu conhecimento sobre publicos,

ferramentas de comunica¢do e linguagem.

3.2 Fluxo de comunicacao da producao cientifica

Baseado em toda pesquisa realizada nesse trabalho, é possivel inferir o quanto a
comunicagdo € importante para a atividade de divulgacgdo cientifica em uma Universidade e 0
quanto ela é dificil de ser realizada. Bueno (1988) afirma que “[...] a Universidade brasileira
ndo pratica uma cultura de comunicacdo, ndo assume o exercicio da comunicacdo como
estratégico, o autor defende que em uma organizacdo onde ha a cultura da comunicacdo, todos
0s seus integrantes se sentem envolvidos com ela.”.

No que se refere a divulgagéo cientifica em uma Universidade a comunicagdo também
encontra barreiras para desenvolver essa atividade.

Quando analisadas as universidades do Grande ABC, é possivel perceber que
nenhuma das trés instituigdes apresenta um fluxo de comunicagdo para divulgacao cientifica.

Para que a comunicagdo ocorra € preciso considerar como os fluxos ocorrem, ja que
estes implicam no sucesso de um processo de comunicacao. (TORQUATO, 2002)

Nesse sentido, ¢ proposto nesse trabalho um fluxo de comunicacdo para a produgio
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cientifica (teses e dissertacdes) das Universidades do Grande ABC. Hoje as teses e
dissertacdes, apds a defesa, vao para os repositorios e permanecem la.

O que se propde nesse fluxo € que na entrega da tese ou dissertagdo, seja realizado
pelo autor um release com aproximadamente 3000 caracteres com enfoque em divulgacao
cientifica. Esse release seria direcionado simultaneamente ao site, redes sociais, a Assessoria
de Imprensa e para a Extensao.

Esse fluxo poderia ser administrado por uma profissional de comunicacdo que seria
ideal estar alocado em uma secdo ou local independente de ser area de comunicacao,
pesquisa, extensdo ou um ndcleo formado por todas essas partes, mas que tivesse o objetivo
de olhar para a pesquisa cientifica da Universidade a fim de divulga-la.

A partir do recebimento deste material as areas envolvidas trabalhariam a divulgacdo a

seus respectivos pablicos, sempre com o auxilio de um o profissional de comunicacéo.

Figura 15- Proposta de Fluxo de comunicagédo para producéo cientifica

»
>

Fonte: A autora.
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A proposta da autora de um fluxo de comunicacdo para a produgdo cientifica tem
como objetivo formalizar o processo e divulgar ao publico interno e externo a producao
cientifica da Universidade. Além dessa acdo, as universidades podem e devem explorar seus

canais de comunicacdo para divulgar ciéncia.

3.3 Acles de divulgacédo cientifica: Inovagdes ou repeticbes de formatos

As trés universidades analisadas citaram dois eventos como exemplos de divulgacao
cientifica. O primeiro é o Simpdsio de Pesquisa do Grande ABC que teve inicio em 2010.
Pela USCS ele foi citado como um exemplo de acdo de divulgacgdo cientifica realizada pela
Universidade. Por outro lado, a Metodista o citou como um exemplo de acdo para divulgacéo
cientifica, porém uma tentativa ainda frustrada, pois ndo cumpre a sua missdo como
divulgacdo cientifica.

O Simpdsio de Pesquisa do Grande ABC é um evento cientifico interdisciplinar,
realizado na regido do Grande ABC paulista. A idealizacdo do evento foi realizada em

diversas reunides conjuntas entre as seguintes instituicbes de ensino:

o Centro Universitario da FEI (FEI);

o Centro Universitéario do Instituto Maua de Tecnologia (Maud);
o Centro Universitario Fundacdo Santo André (FSA);

« Faculdade de Medicina do ABC (FMABC);

e Universidade Federal do ABC (UFABC);

e Universidade Metodista de Séo Paulo (UMESP);

o Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS).

Todas essas instituicdes possuem programas de pos-graduacgdo, em nivel de mestrado
e/ou de doutorado, além de desenvolverem pesquisas relevantes nas diversas areas do
conhecimento em que atuam. O Simpdsio é dividido em quatro eixos tematicos principais,
contemplando as diversas areas do conhecimento destas instituicbes: Ciéncias Humanas e
Sociais Aplicadas; Saude e Biologicas; Exatas e Engenharias; Educacao.

A possibilidade de reunir, em um mesmo evento, todo esse potencial de pesquisas em
desenvolvimento, de forma separada por area de interesse, permite a todos os alunos e

professores desses programas de pos-graduacdo a identificagdo de complementaridades
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disponiveis regionalmente, fomentando novas cooperacdes de pesquisa com beneficios
mutuos. A presenca do setor produtivo possibilita também uma maior incorporagdo dos
trabalhos de pesquisa desenvolvidos e dos pesquisadores. (PORTAL METODISTA, 2015b)

E o segundo € o Simposio LicOes de Pesquisa para a Gestdo das Politicas Regionais,
que concretizou seu primeiro evento em abril de 2015 e ¢ realizado pelo Consorcio
Intermunicipal Grande ABC juntamente com Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul
(USCS), Universidade Federal do ABC (UFABC), Universidade Metodista de Sdo Paulo
(UMESP), Centro Universitario do Instituto Maué de Tecnologia, Faculdade de Medicina do
ABC, Centro Universitario Fundacao Santo André e Centro Universitario da FEI.

O objetivo do evento ¢ aproximar a producdo académica a gestdo das politicas
publicas, por meio da discussdo de teses de doutorado e dissertagdes de mestrado que
contemplem temas prioritarios para o planejamento regional, a ideia ¢ que mensalmente haja
esse evento e que cada vez mais diversos publicos estejam presentes para realizar um debate
que visa sistematizar o uso das reflexdes académicas sobre o desenvolvimento do ABC,
apoiando os processos de formulacdo, implementa¢do, monitoramento e avaliacdo das
politicas publicas regionais.

O primeiro foi realizado dia 16 de abril de 2015, com aproximadamente 50 pessoas,
sendo que a maioria ndo era da academia. Foram apresentadas duas dissertagdes de mestrado
(USCS e UFABC). Nesse dia estavam presentes as Pro-Reitoras de Pesquisa da UFABC e
USCS, além dos representantes do Consoércio. A ideia € que seja realizado esse evento
mensalmente.

Figura 16 - I Li¢des de Pesquisa

\!
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I

Fonte: http://www.consorcioabc.sp.gov.br/
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Baseado nas entrevistas realizadas ¢ possivel inferir que tanto o Simposio de Pesquisa
quanto o evento “Licdes de Pesquisa” instigam opinides divergentes sobre suas atuagdes
como divulgacao cientifica. Principalmente quando se analisa a fala do Pro-Reitor de Pesquisa

da Metodista, Fabio Josgrilberg, sobre evento “Ligdes de Pesquisa” e o “Simpdsio”:

Nao sei se ¢ uma agdo de divulgacdo cientifica (Ligdes de Pesquisa),
porque ai esta usando a pesquisa para mudanca social mesmo,
normalmente ¢ um evento pequeno, eu nao tenho expectativas de
publico externo, eu acho que ¢ para academia, ndo chega a tocar a
comunidade.

O Simpésio de Pesquisa do Grande ABC foi criado para dar exposi¢ao
ao que € produzido nas instituigdes, a ideia era que isso contribuisse
principalmente para empresarios da regido, mas ndo estamos
conseguindo atingir a organizagdo civil € nem empresarios.
(JOSGRILBERG, 2015)

Ja a Pro-Reitora de Pos-Graduagdo e Pesquisa da USCS, Maria do Carmo Romeiro,
enxerga o evento “Ligdes de Pesquisa” como uma ac¢do inovadora em divulgagdo cientifica:
“A ideia ¢ justamente ndo discutir teorias, € sim como a ciéncia pode contribuir para o
planejamento regional do Grande ABC. Para mim esta ¢ uma inovagdo de processo de
comunicagdo da divulgacao cientifica”.

Na UFABC, a Pro-Reitora de Pesquisa, Marcela Sorelli, cita o Simpodsio e o “Licdes
de Pesquisa” como uma das acdes de divulgacdo cientifica da Universidade: “Entdo aqui na
UFABC a gente trabalha com diferentes formas de divulgacdo como eventos, palestras,
workshops, seminarios, publicagdes [...] Tem o Simposio de Pesquisa do Grande ABC que
atuamos ativamente.”.

Contudo, nota-se a contradi¢do de opinides sobre esses eventos de grande visibilidade
para a regido. Novamente ¢ possivel citar a necessidade de fortalecer a cultura da
comunicagao cientifica nas Universidades do Grande ABC, bem como esclarecer os objetivos
e publicos da acdo, além de realizacdo de acdes de comunicagdo para divulgar os eventos e,
assim, atingir seus objetivos.

Analisando esses eventos, baseando-se no estudo desse trabalho sobre inovagdes ou
repeticoes, € possivel inferir que sdo inovagdes sobre o aspecto de na regido nunca antes ter
acontecido uma acdo como essa.

Quando buscada a inovacdo em agdes de comunicagdo para divulgacdo cientifica
realizadas pelas universidades do grande ABC encontram-se contradigdes até mesmo nas falas

dos entrevistados. Todos os entrevistados afirmaram ndo serem inovadores em divulgagao
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cientifica, mas, por outro lado, estdo realizando agdes que nunca antes tinham sido realizadas.
Existe um discurso enfatizando a importancia de inovar em divulgacao cientifica para, assim,
atingir seus publicos, mas ndo existe quantidade de agdes que explicitem este anseio.

Para a pesquisadora, as universidades enfrentam o desafio de transformar a divulgagao
cientifica de uma missdo institucional para agdes praticas, integrando projetos consolidados e
fomentando novas a¢des. No entanto, as universidades precisam exercer o papel de mediagéo
entre ciéncia e sociedade, elas devem se tornar referéncia em divulgacao cientifica por varios
motivos, entre eles o fato da sociedade financiar muitas pesquisas realizadas por elas. Nesse
sentido, as universidades precisam se preocupar em estabelecer um didlogo cada vez maior
com a sociedade e cumprir, assim, sua funcédo social de democratizar o conhecimento.

Afinal, “sdo as universidades que fazem, hoje, com efeito, a vida marchar. Nada as
substitui. Nada as dispensa. Nenhuma outra instituicdo é tdo assombrosamente til.”
(TEIXEIRA, 1962).
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CONSIDERACOES FINAIS

A Comunicagdo nao ¢ uma tarefa facil e a existéncia de ferramentas ou meios de
comunicacdo ndo quer dizer que a comunicacdo exista e ¢ realizada de forma eficaz e
eficiente. Ja dizia o escritor e jornalista Millor Fernandes: “S6 depois que a tecnologia
inventou o telefone, o telégrafo, a televisdo, a internet, foi que se descobriu que o problema de
comunicac¢do mais sério era o de perto.”.

Devido a tamanha importancia da comunicacdo como habilidade nos processos
organizacionais, empresas estdo cada vez mais buscando formas, ferramentas e inovagdes
para realizar essa acao tdo complexa.

Em universidades ndo acontece de forma diferente, talvez até seja mais critico. Em um
artigo chamado: “Uma cultura de comunicacdo para a universidade brasileira”, Wilson Bueno
afirma que a universidade ndo utiliza a comunicagdo como agao estratégica, claro que isso nao
quer dizer que nao faca agdes isoladas, mas ainda ndo caminharam para a comunicacao
integrada e finaliza convidando a Universidade brasileira a desenvolver uma cultura de
comunicacdo que estimule o comprometimento e responsabilidade, que supere a
intelectualidade e atinja o cidaddo comum, pois esse ¢ o papel esperado da Universidade.

Na pesquisa realizada nesse trabalho com as Universidades do Grande ABC sobre a
comunicac¢do da divulgagdo cientifica, foi possivel perceber essa ocorréncia também. No que
se refere a divulgacdo cientifica, em todas as Universidades analisadas existem diretrizes
organizacionais criadas nao recentes que em algum momento delas ¢ valorizada a divulgacao
cientifica. Nos discursos dos entrevistados ¢ compreensivel o grau de importancia depositado
por eles pela atividade, porém na pratica tudo esta ainda muito incipiente. A UFABC ¢ a
Metodista iniciaram hd um ano a formalizacdo de um espago direcionado para divulgacdo
cientifica. A USCS ainda ndo demonstrou nenhuma perspectiva sobre esse assunto, apesar de
desenvolver a¢des para divulgar sua producgao cientifica.

Quando se fala em formalizacao de espago direcionado para divulgacao cientifica, ndo
¢ meramente por poder ou questdo politica, mas sim para se obter uma referéncia da atividade
na Universidade, para que existam profissionais disponibilizando horas de trabalho para esse
fim e olhando para as pesquisas cientificas com esse foco.

Ainda sobre esse espaco, na pesquisa realizada os entrevistados demonstraram nao
terem uma opinido formada sobre onde deva ficar essa area, e analisando no geral, depende
realmente da cultura organizacional de cada Universidade. Por outro lado, ¢ necessario

observar a importancia de ter um local de referéncia na institui¢do para esse fim, a presenca
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de profissionais de comunicacao e que esteja em um local onde a pesquisa sera vista com essa
finalidade.

Divulgar suas pesquisas a sociedade deveria sim ser algo natural, afinal um processo
de pesquisa so0 ¢ finalizado quando ela ¢ divulgada, ndo faz sentido fazer pesquisa e guarda-la
na gaveta ou em repositorios, ela precisa ser disseminada, precisa contribuir de alguma forma.
O que deveria ser algo natural, hoje ¢ complicado. Na concepc¢ao dos entrevistados eles
entendem que a Universidade precisa cumprir esse papel e que ainda existe uma distancia
entre o que esta sendo feito do cenario ideal.

Por exemplo, o site institucional, para eles ¢ uma das principais ferramentas de
comunicagdo da Universidade e que deve ser utilizado para a divulgacao cientifica, entretanto
quando analisados, existe uma grande dificuldade de encontrar informag¢des de divulgacdo
cientifica. Somente na Metodista o link Divulgacdo Cientifica ¢ encontrado na pagina
principal do sife, o que acaba facilitando o acesso a informagoes.

Em nenhuma das instituigdes analisadas existe um fluxo de comunica¢do para
divulgagdo cientifica, entretanto, todas manifestaram um interesse em desenvolver, em
formalizar, distribuir fungdes, de terem metas e resultados. A atividade de divulgagdo
cientifica precisa ser formalizada.

As agdes de comunicagdo para divulgagao cientifica realizadas sdo: envio de releases a
imprensa, participacdo em eventos como Simpdsio e “Licoes de Pesquisa” (que ainda nao sao
reconhecidos como ac¢do de divulgagdo cientifica ne pelos organizadores tampouco pela
sociedade) e publicagdes no site. A UFABC, além dessas ag¢des, cita uma publicagdo trimestral
chamada PESquisaABC e um catdlogo com pesquisas premiadas, mas que atinge, na maioria,
a academia e jornalistas especialistas em ciéncia e tecnologia.

Pelo fato da se¢do de divulgagdo cientifica da UFABC estar na Pré-Reitoria de
Extensdo foram citados alguns projetos extensionistas de divulgacdo cientifica: o “Click
Ciéncia” tendo como publico alunos do Ensino Médio e o projeto UFABC movel que tem
como objetivo levar por meio de um caminhdo ciéncia e pesquisas desenvolvidas na
Universidade a sociedade de forma a contribuir com o cotidiano das pessoas. Nesse projeto o
publico ¢ diverso, mas ainda ndo estd ativo. Contudo, no que se refere a acdes de
comunicacdo para divulgagdo cientifica, nota-se a subutilizagdo de ferramentas de
comunicagdo para a divulgagdo cientifica como: subutilizagdo dos sites € nao utilizagdo de
TVs ou Réadios das Universidades.

Vale ressaltar que em todas as agdes citadas pelos entrevistados existe um profissional

de comunicag¢do envolvido no processo. Todos os entrevistados citaram a relevancia do
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conhecimento do profissional dessa area para a realizagdo da divulgagdo cientifica. Nesse
sentido, € possivel perceber o quanto esse profissional faz a diferenga, o reconhecimento por
ele nessa atividade e oportunidade de trabalho para os comunicadores.

Em relagdo a cultura em divulgagdo cientifica, ou melhor, a fraca cultura cientifica
existente nas Universidades do Grande ABC citada por todos os entrevistados que alegaram
que estdo em processo de inicio de conscientizacdo da divulgacdo cientifica na instituigdo,
vale ressaltar a importancia do papel da comunicacdo na construgdo dessa cultura
contribuindo por meio de agdes direcionadas a publicos distintos com a finalidade de divulgar
conhecimentos, experiéncias e informagdes que impliquem no cotidiano das pessoas e possam
agregar valores a suas vidas seja através de uma pega de teatro até um informativo
direcionado a comunidade, destacando aqui também as midias sociais. Aqui a criatividade dos
comunicadores ou comunicologos ¢ destacavel.

E como resolver duas questdes em um mesmo momento: as Universidades precisam
divulgar e a sociedade precisa de informagdes cientificas para, como foi dito nesse trabalho,
exercer sua cidadania com mais criticidade e mais consciéncia.

Sobre inovagdes ou repeticdo de formatos, € possivel analisar as acdes de
comunicagdo realizadas pelas Universidades do Grande ABC como inovadoras sobre o
aspecto de serem novas em suas respectivas institui¢des.

Para Rosseti (2013, p.68) sob a categoria da qualidade encontram-se a alteracdo, a
transformagdo e a modificacdo. Atos intimamente ligados ao conceito de mudanga, e toda
mudanca € capaz de inovar no sentido de fazer surgir novos estados que nao se manifestavam
anteriormente.

Por outro lado, ¢ importante analisd-las em relacdo a seus resultados, mas isso €
assunto para futuras pesquisas. Além desse assunto ¢ possivel propor também estudos como:
analisar o quanto as a¢des de divulgacao cientifica realizadas pelas Universidades do Grande
ABC atingem o cotidiano, contribuem para educagdo cientifica, afinal ja dizia Einstein: “A

ciéncia, como um todo, ndo € nada mais do que um refinamento do pensar diario.”
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APENDICE A

Roteiro da Entrevista — A¢oes de Comunicacao para a Divulgacao Cientifica

01. Nome:

02. Formag¢ao Académica:

03. Cargo que ocupa na Institui¢do:

04. Ha quanto tempo ocupa o cargo:

05. Qual seu conhecimento sobre Divulgagao Cientifica?

06. Voce considera que o site da universidade X ¢ uma ferramenta de divulgagdo cientifica?

Se sim, por qué?

07. Qual a importancia da divulgagdo cientifica para a instituicao?

08. Quais sdo as agdes de comunicagdo utilizadas para divulgar trabalhos desenvolvidos pela

institui¢do e a ciéncia no geral?

09. Em sua opinido, essas agdes sdo inovadoras?

10. Vocé considera relevante realizar um trabalho de divulgacgao cientifica na atualidade? Por

que?

11. Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacao cientifica em uma

Universidade? Por qué?

12. Existe um Fluxo de comunicagdo para divulgacao da produgdo cientifica?

13. Qual a sua percepcao sobre inovagao em divulgagao cientifica? Exemplos.



14. Em sua opinido, qual a importancia da divulgagdo cientifica para a instituicdo? Ela ¢

valorizada em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte do

plano institucional da Universidade?

15.Quais sdo as perspectivas para a divulgacdo cientifica nos proximos anos?

&9
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APENDICE B

Transcri¢coes das Entrevistas realizadas

ENTREVISTA 1

Nome:
Alessandra de Castilho

Formacao Académica:

Mestre em Comunicacéo Social pela Universidade Metodista de S&o Paulo, Doutoranda em
Ciéncias Humanas e Sociais pela UFABC.
Cargo que ocupa na Institui¢do: Chefe da Assessoria de Comunicacao

Ha quanto tempo ocupa o cargo: abril 2010

Para vocé, o que é Divulgacio Cientifica?

Sempre que penso em dibulgacao cientifica, penso em uma maneira em passar para sociedade,
independeprende do perfil do publico o que ¢ produzido, construido, deseenvolvido em
relagdo a pesquisa dentro de um ambiente universitario. Entdo se tem um ambiente muito frio,
muito técnico e cientifico, ¢ uma maneira de pensar como essa informagao que ¢ produzida ¢
publica, porque ¢ um bem publico, possa atingir, possa ser incorporada por qualquer tipo de
publico, desde a sociedade, pessoas que sdo diretamente atingidas entdo divulgacdo cientifica
¢ transformar todo essa informagdo que ¢ produzida na academia, esse conteudo em uma
linguagem acessiel a qualquer tipo de publico.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacio cientifica em uma
universidade? Por qué?

Na verdade ndo tenho uma opinido muito formada sobre isso, acho que deveria ter um nticleo
formado por vdarias areas, acho que a divulgagdo ela ¢ uma atividade que ndo ¢
reponsabilidade de uma area especifica, tem a area de comunicacio que entende da questdo de
difundir a informagdo, tem a 4rea cientifica que € quem vai entender realmente do que ¢
produzido e quanto aquilo ¢ efetivamente Util para a sociedade. Entdo tem que ser feito todo
um trabalho em conjunto, quem tem o expertise de fazer essa comunicagdo, com quem tem o
expertise de produzir a ciéncia, com quem tem o expertise de se aproximar da sociedade da
universidade. Entdo seria um conjunto de areas com atribuigdes diferentes trabalhando com
foco na divulgacao cientifica. A questao da divulgagao cientifica ndo € s6 informar, mas fazer
a sociedade se apropriar do que € produzido. Entdo seria comunicacao, extensdo e um comité
cientifico bastante forte de docentes.

Em sua opinido qual o papel da Assessoria de Comunicacio de Imprensa (ACI) na
divulgacio cientifica da universidade?

O papel da ACI na comunicagao institucional ¢ muito mais amplo, ela ndo pode ser vista s
como atribuicdo de divulgacdo cientifica, porém ela tem um expertise necessario para
contrubuir com a atividade. Como? E na ACI que tem profissional de RP que poderia dar
apoio e criar agdes de relacionamento com a comunidade, mas também tem os jornalistas que
sabem trabalhar um texto de uma maneira muito mais interpretada, compreensivel para
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comunidade, entdo ao ACI pode contribuir neste sentido aproveitando os expertises € as
atribuicdes de cada um dos profissionais da area para traduzir , tornar acessivel a informagao,
porque a informacao cientifica pode estar publica no site mas ndo ser acessivel por nao ter
uma linguagem que as pessoas compreendam. Entdo ACI pode contruibuir neste sentido.

Em sua opinido existem acdes de comunicacio na ACI para divulgar a producio
cientifica da universidade?

Tem poucas perto do que seria o necessario, mas ja ¢ um passo para algumas agdes serem
implementadas neste sentido. Uma delas ¢ o PESQUISABC que ¢ um informativo que ¢
elaborado em parceria ACI e PROPES (Pro Reitoria De Pesquisa), o foco dele ¢ trabalhar
divulgacdoo de producao cientifica aqui da universidade e trazer outros pesquisadores para
abordar questdes da ciéncia e isso trabalhado com uma linguagem acessivel. Esse foi o
primeiro trabalho neste sentido, a gente tenta atingir o publico mandando para alguns targets
esspecificos como publico académico, os docentes recebem individualmente, os alunos tem
acesso, pois ficam disponiveis em dysplays nas recepcdes, os TAs também, ¢ enviado para um
mailling de jornalistas de ciéncia e tecnologia de SP, aproximadamente 140, agéncias de
fomento, porque ¢ importante que eles saibam o que se faz dentro da universidade, publico
estratégico para institui¢do, e para outras instituicdes porque se vocé sabe que uma instituicao
estd fazendo um certo tipo de pesquisa, € que outras intituigdes esdo fazendo algo parecido
contribui para a inter colaboracao das pesquisas.

Outra ¢ o catdlogo de pesquisas premiadas. Este catdlogo a gente reline o resumo das
pesquisas que tiveram maior visibilidade de premiacoes em formato de livro. E este livro
acaba sendo um material de divulgacdo para um publico estratégico da Rreitoria. Estd na 2
edi¢do. O primeiro foi feito nos primeiros 5 anos e agora esta sendo feito o dos ultimos 3
anos.

Fora isso, temos uma politica que o site da institui¢do tem sempre abertura para divulgar
pesquisas, ndo tem um lugar especifico, mas ¢ prioridade divulgar em destaques informagdes
de pesquisas cientificas. Nao ¢ questionado um pedido de divulgaccdo de pesquisa com
resultado ou algo premiado.

Seria interessante ter um lugar especifico no portal para divulgar pesquisas cientificas
com linguagem acessivel?

Seria interessante se tivessemos outro modelo de portal ndo neste atual, porque neste atual ou
sdo noticias normais ou destaques, hoje elas ja estdo em primeiro plano em destaques, se a
gente estruturasse outro modelo de portal estruturariamos esse tipo de informagde como
primeiro plano. Entdo hoje ndo ¢ viavel, neste modelo ndo damos o destaque merecido.

Qual a sua percepcao sobre inovaciao em divulgacao cientifica? Exemplos

Pensando em divulgaccao cientifica, a gente teria que pensar em estratégias de comunicagao
que realmente fizessem as pessoas contribuir e participar da producdo da ciéncia, e ndo ficar
somente na difusdo de informacao, mas isso hoje ¢ muito complicado, eu nao sei te dizer o
que da certo e o que da errado, o que a gente vé em outras universidades ¢ que muitas tém
revistas de divulgacao cientifica, mas também que nao tem nenhum resultado comprovando o
resultado destas neste sentido, mas € meio o que a maioria segue, meio que basico, mas eu iria
um pouco mais além, tinha que ser alguma coisa de interagdo mesmo, mais interagao € menos
difusdo. Neste sentido entra um projeto UFABC Nas Escolas., entra também como uma nova
acao.

O que é feito hoje na universidade em divulgacao cientifica é inovador?
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Em divulgacao cientifica ndo, a gente estd comecando a trabalhar divulgagao cientifica, o que
ndo ¢ um problema por sermos nova, estamos aprendendo muito em vérios sentidos inclusive
com divulgagao cientifica e ainda estamos alinhando nimeros de canais com este foco.

Existe um fluxo de producio cientifica?
Nao.

Em sua opinido, qual a importancia da divulgacao cientifica para a instituicio? Ela é
valorizada em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte
do plano institucional da Universidade?

A gestdo identifica a divulgagdo cientifica como estratégica, mas ndo ¢ uma percepcao da
universidade como um todo, ¢ uma mudancga de cultura dos proprios cientistas da instiui¢ao
porque temos problemas tradicionais de pesquisador ndo saber escrever de uma maneira
acessivel, mas também ndo se sente a vontade de deixar outras pessoas escrever de sua
pesquisa de uma maneira diferente, sem tantos elementos técnicos como ele gostaria isso €
muito cultural, entdo ¢ um trabalho a médio e longo prazo de uma nova culta de divulgagdo
cientifica.

Por outro lado, existem outras agdes, como a propria radio que estd dando abertura para
divulgar eventos da universidade, ¢ uma acdo de divulgagdo cientifica, levar informagdes da
universidade para fora da institui¢do. Tem professores que tem blogs para divulgar seu
trabalho, € natural e saudavel.

ENTREVISTA 2

Nome:
Daniel Pansarelli

Formacio Académica:

Doutor em Educacdo, area Filosofia e Educacdo, pela FEUSP, mestre em Educacdo e
graduado em Filosofia pela UMESP. Lidera o Grupo de Pesquisas Perspectivas Criticas da
Filosofia Moderna e Contemporanea, membro do Centro de Filosofia Brasileira, do GT Etica
e Cidadania da ANPOF, e da Asociacion Lationamericana de Filosofia de la Educacion.

Cargo que ocupa na Instituicio: Pro Reitor de Extensao
Ha quanto tempo ocupa o cargo: 2 anos

Para vocé, o que é Divulgacio Cientifica?

Sdo meios, ou exercicio de tornar acessivel para a populacdo ndo universitaria conhecimentos
produzidos na universidade, apesar do nome divulgacao cientifica eu nao restringeria, o conhecimento
como um todo, pode ter um conhecimento artistico, filos6fico que nao necessariamente sdo cientificos,
mas eu diria que comportam essa divulgagdo cientifica. O que eu acho de populag¢do ndo universitaria:
1) essa populacao ¢ muita gente, 86% e jovens em idade universitaria que ndo esta na universidade 2)
pessoas que ja passaram pela universidade, mas, estou contemplando toda essa dimensao.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacio cientifica em uma
universidade? Por qué?

As universidades sdo multiformes, cada universidade cria suas proprias dindmicas, a sua estrutura
administrativa ¢é resultado da historia de sua construgdo, acho dificil pensar em um setor unico, o que
eu consigo pensar que a divulgacdo cientifica € mais que a comunicagao cientifica, nas universidades
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em que essa atividade esta comunicacdo € preciso muito cuidado para que toda uma dimensdo da
investigacao, da producdo e da educacdo cientifica ndo se perca. Pela logica da UFABC, me parece
que extensdo seja um lugar adequado, porque a meu ver a extensdo vai divulgar um produto que a
univerisdade tem, e esta divulgagdo quando cientifica, e a extensdo se confunde com a divulgacao
cientifica. Na logica da UFABC ¢ a extensdo, mas ndo consigo dizer que isso valha para todas as
universidades.

Qual a sua percepcao sobre inovacdo em divulgacao cientifica? Exemplos.

Primeiro que a UFABC ¢ uma universidade nova e a divulgagdo cientifica como projeto institucional
muito mais nova ainda, deu inicio em julho de 2014... dificil mensurar a efetividade desta
contribuicao neste momento, agora estd cumprindo uma etapa inical do processo de difunfir a ideia de
o que ¢ divulgagdo cientifica, algo como preparar o solo para que depois de possa plantar e ver se a
colheita foi produtiva ou ndo...

Neste momento a gente estd com uma agao bacana, com publicagdo em periodico interno em gestacao
de projetos que vao dar frutos nos proximos meses € que precisa de tempo, prepararo e eventos
pontuais ,.. Talvez nos eventos a gente possa encontrar o que € mais efetivo, conseguimos reunir uma
boa parte das pessoas que fazem dc na regiao do grande ABC.

Gerar isso, fazer com que pessoas conversem ja € uma boa acao.

Creio que sim em alguns termos, por exemplo, quando reunimos algumas pessoas da regido para
discutir divulgacao cientifica, o proprio projeto UFABC movel ¢ algo inovador. Algo que me parece
que € algo simples e traria uma grande inovagdo, romper a barreira da matricula, e trazer minicipes
para assistir aulas, as pessoas ndo ousam entrar numa universidade, a ideia de uma universidade
aberta, onde as pessoas possam entrar o melhor tipo de inovagao.

Em sua opinifo, qual a importincia da divulgacio cientifica para a instituicio? Ela é valorizada
em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte do plano
institucional da Universidade?

A divulgagdo cientifica assimo como o ensino, eu colocaria no mesmo patamar, ¢ o motivo de ser
qualquer intitui¢do que faga pesquisa, ndo adianta eu descobrir algo e guardar so para mim ou contar
para os meiu pares.

Na minha leitura, o tripe é: na pesquisa a gente produz conhecimento e no ensino ¢
extensao/divulgacdo cientifica vocé propaga para publicos distintos. A pesquisa € atividade meio e as
atividades fins sdo a divulgacao e a formagao.

O que acontece € que na histdria, a pesquisa gera status ¢ a divulgacdo ndo, ha até um desconsiderar
por parte dos pesquisadores. Nao é compactuada pela maioria dos professores universitarios, mas na
UFABC a divulgacao esta ndo somente no plano e sim no projeto,ja nasceu com este enfoque.

Tem algo interessante, tem bastante pessoas fazendo divulgagao cientifica nas grandes midias, as vezes
de boa qualidade e de ma qualidade.

Uma das dificuldades ¢ a linguagem, a comunicagdo tem uma linguagem muito mais acessivel do que
os pesquisadores. ..

Quais sao as perspectivas para a divulgacao cientifica nos proximos anos?

Quando eu vejo que o governo acaba de assumir, passa a manter o slogan patria educadora, eu tenho a
convicgdo que nos proximos anos saiam editais e oportunidades, meios de acesso para divulgacao, de
uma cultura menos 6bvia, uma pe¢a cultural, cabe a formagdo da ciéncia na formacao de um ser
humano como todo, os alemaes tem algo assim como contrugio solida. Ndo é s ensino. E preciso que
o padeiro, feirante que nao vao precisar fazer uma universidade para executar consigam valiar
criticamnte o que estd gerando a falta da adgua intermitente com enchente e pra isso eses pequenos
agoess, doses de ciéncia que 4 divulgagdo cientifica oferece é o elemento formativo ideal, nem todo
mundo quer entrar na universdade pode rpermear a realidade das pessoas, eleva o nivel.

Qual o papel do site da universidade para divulgacao cientifica?
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Mesmo que as universidades publicas em geral ¢ a UFABC em particular tenham problemas com web
sites, pois sdo muito dindmicos, sofrem alteragdes conforme as tendéncias, € no setor publico tenho a
impressdo de que o nosso web site precisa ser muito a ser melhorado, mas ainda assim, eu acredito que
seja o maior veiculo de divulgacgdo cientifica que a gente tem, na medida de que a populacdo acessa
primeiro o site e encontra ali algumas noticias oportunidades descobre algumas coisas que estdo
acontecendo mas eu creio que sim.

ENTREVISTA 3

Nome:
Fébio Botelho Josgrilberg

Formacio Académica:

Possui Graduac¢ao em Jornalismo pela Universidade Metodista de Sao Paulo (1994), mestrado em
Estudos da Midia pela Concordia University (2000), doutorado em Ciéncias da Comunicacgdo pela
Universidade de Sdo Paulo (2006), com estagio pds-doutoral na London School of Economics and
Political Science. E membro do Conselho Técnico e do Conselho Fiscal do Parque Tecnologico de Sdo
Bernardo do Campo e membro do conselho do Wenovate-Open Innovation Center Brasil

Cargo que ocupa na Instituicdo: Pro Reitor de pesquisa
H4 quanto tempo ocupa o cargo: 4 anos

Para vocé, o que € Divulgacao Cientifica?
Pra mim ¢é uma atividade de extensdo universitaria, ou seja, a gente tem que dar um jeito fazer chegar
o que a gente produz a sociedade de uma maneira compreensiivel.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacio cientifica em uma
universidade? Por qué?

Pra mim, o ideal é que funcione, entdo acho assim eu nao teria problemas, uma vez consolidada a
agéncia ndo teria problemas em deixar na comunicacao, acho importante ter gente focada nisso, mas
ndo tenho duvida que tenha que ter alguém de comunicagdo, mas acho que tem quem ser alguém de
comunicacdo, o jornalista por exemplo ¢ capacitado para isso , para quebrar o vocabulario da area,
linguagem da area.

Fluxo de producao cientifica?

Nos iniciamos a agéncia o ano passado, ¢ era uma tentativa de dar visibilidade ao que vinha sendo
produzido que passava despercebido pelo mkt que estd mais focada em captacdo de alunos, entdo a
gente precisava de alguém focado para saber o que estd sendo pesquisado para poder divulgar ai,
montamos uma agéncia com o professor Walter e alinhamos junto a diretoria de comunicagdo e
marketing. Entdo criamos uma equipe dentro da diretoria de Comunicacdo e marketing, entdo o
estagiario, por exemplo, estd sentado na diretoria de comunicagdo e marketing e tem o foco s6 em
divulgacdo cientifica. Com isso eu estou bancando um profissional 14, por que eu queria dar um
destaque pra isso.

Nao tem um fluxo o que tem sido feito sao insistentes cobrancas para que enviem infomagdes para a
agéncia, o que € legal ¢ que aos pouco vao se criando a cultura.

Eu tenho algumas ideias, de toda a dissertagdo e tese (projeto) ter um texto de divulgacdo cientifica
pelo proprio aluno, que explique com linguagem acessivel ao publico maior, que seja um requisito,por
exemplo alguns pedem um artigo , entao teria que ter um relase de 5000 caracteres e usar a propria
agéncia de divulgacdo cientifica, com profissionais de jornalismo para ajudar a escrever.

Nao existe um fluxo, ¢ mais um convencimento e fortalecimento da cultura, o que ajudou apareceu no
lattes o item divulgac¢ao cientifica, entdo usamos o argumento que conta ponto.
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Qual a sua percepc¢io sobre inovacio em divulgacao cientifica? Exemplos.

Nao € uma area que eu pesquiso muito.

Sobre as agdes da Metodista ndo vejo como algo inovador, se parar pra pensar, qualquer organizagdo
precisa de um canal de comunicagdo, apesar de ser novo na universidade.

Uma coisa que eu queria ter ¢ um repodsitorio de teses e dissertagdes digital, de modo quando ele
deposita e isso vai automaticamente para as midias sociais. Consegue-se um repositor digital e
automaticamente gera informagao para midias sociais, ¢ algo simples e inovador. Criar um fluxo nico
com a mesma base de dados, inclusive de todas as universidades da regiao.

Em sua opinido, qual a importincia da divulgacgao cientifica para a instituicio? Ela é valorizada
em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte do plano
institucional da Universidade?

Para ser bem sincero ¢ tudo isso, faz parte do plano institucional sim se vocé pegar a missao da
metodista no portal, esta 14: socializacao do conhecimento, entdo ela € uma questao de missao ela faz
parte da missdo da metodista, divulgacdo cientifica € missdo também, por outro lado, ndo da para
escapar que pesquisas relevantes atrai atencdo para universidade que se beneficia como estrategia de
marketing.

A agéncia de divulgagdo cientifica ja ¢ uma valorizagdo da pesquisa e da divulgagdo cientifica na
instituicdo, ou ndo se valoriza a pesquisa porque nao sabe apresentar ou porque nao esta fazendo
pesquisa relevante. Dar visibilidade para uma area que muitas vezes ¢ vista como o topo da torre de
marfim.

Quais sao as perspectivas para a divulgacao cientifica nos préoximos anos?

Acgdes

Simposio de pesquisa do Grande ABC foi criado para dar exposi¢ao ao que foi produzido na regido, a
area de escoamento ¢ essa, mas temos uma dificuldade, quando montamos o grupo de pro reitores a
ideia era que os empresarios vissem o que esta sendo produzido, esta ficando cada vez mais com cara
de eventos académico, e ndo estamos conseguindo atingir empresarios e organizacao civil.

Eu quero que tenha um moédulo no portal que fique rodando informagdes da agéncia. Os portais de
programa de strictu sdo obrigados a deixar disponiivel teses e dissertagdes. A nossa ideia € levar as
pesquisas para midias sociais, pagina da agéncia, ter o twuiter, ndo queriamos abrir isso sem o fluxo
continuo.

Release e midias socias
Licdes de pesquisa-
Nao sei se € uma acao de divulgacao cientifica, porque ai estd usando a pesquisa para mudanca social

mesmo, normalmente é pequeno, eu nao tenho expectativas de publico externo, eu acho que é mais
academia mesmo, ndo chega a tocar comunidade.

ENTREVISTA 4

Nome:
Luciano Domingos da Cruz

Formacio Académica:
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Mestre em Comunicacdo pela Universidade Municipal de Sao Caetano do Sul (USCS). Possui
graduacdo em Jornalismo pela Universidade Sao Judas Tadeu e especializagdo em Gestdo de
Marketing pela USCS. Atua hd mais de doze anos na area da Comunicagdo, realizando atividades
relacionadas a assessoria de imprensa, comunicagdo corporativa e marketing. Atualmente, coordeno a
equipe do setor de Comunicagdo da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul.

Cargo que ocupa na Instituicio: Assessor de Comunicacio

Responde diretamente para a Reitoria. Hoje nds temos a Reitoria e trés Pro Reitorias: Pro-reitoria de
Extensdo, que no momento ndo esta ativa que a Comunicagdo estava ligada, com esta fase de transicdo
que temos a figura do professor Joaquim que € responsavel pelas agdoes da universidade. Pro Reitoria
de Graduagao, de Pros Graduagao e Pro reitoria Financeira. Entao a assessoria de comunicagdo acaba
sendo o staff da Reitoria.

Ha quanto tempo ocupa o cargo: 12 anos

Area de Comunicacdo:

Aqui na USCS nos temos uma divisdo na area de comunicag@o e marketing, a universidade teve um
crescimento grande nos ultimos anos, ela surge como uma institui¢ao, final dos anos 60, surge com 2
cursos que davam nome a instituigdo, Ciéncias Sociais e Econdmicas, nos anos 90 passa por um
periodo e de crescimento, surgem alguns cursos como Comunica¢do. No ano 2000 ela atinge status
como centro universitario que ¢ o primeiro passo para atingir universidade, ela passa de 2 cursos para
27. Entdo neste periodo a instituicdo precisa se adaptar, entdo a area de comunicacao (publicidade e
propaganda) que hoje ¢ o Departamento de Marketing. Entdo a area de marketing ficou com agencias
de publicidade, graficas e midia paga e a Comunicagdo ficou com tudo que ndo requer investimento
direto. Por exemplo, enquanto marketing fica com anuincio e a comunicagdo fica com assessoria de
imprensa.

Entdo hoje a Comunicagdo cuida do site, atualizagdo do site, TV interno da universidade, a pauta
somos nds quem cuidamos e as vinhetas sao feitas pelos alunos, além disso, temos uma area que ¢é
responsavel por e-mail marketing, aplicativo da universidade e a partir de margo as redes sociais
ficardo por nossa responsabilidade. Temos a area de eventos também que cuidamos desde a divulgagio
até a organizacdo, como por exemplo, a colagdo de grau. Hoje nds temos 2 pessoas responsaveis por
eventos e 3 jornalistas que ficam responsaveis nestas agdes que eu te falei.

Para vocé, o que ¢ Divulgacao Cientifica?

A grande diferenga entre faculdade e a universidade ¢ o tripé ensino pesquisa e extensdo. Sobre
extensdo desde o inicio a universidade ja realiza, pois a USCS por ser uma universidade municipal,
esta proximidade ja existe Sobre a pesquisa ela sé inicia realmente quando os cursos de pro-graduagio
inicia em 1984 e 85. A USCS ¢ uma das primeiras instituicdes do estado a iniciar cursos pos latu. Na
sequéncia surge o primeiro mestrado em 1998 em administracdo. Quando a gente fala de pesquisa, ela
ndo faz sentido se ela ndo for propagada, se néo tiver divulgagdo, vocé fazer uma pesquisa e colocar na
gaveta, ndo teve o efeito necessario Se a pesquisa trouxer um novo conhecimento, e levar para a
comunidade e trazer da comunidade. Entdo eu acho que a divulgacdo destas acgdes cientificas ¢
primordial par a que a universidade atue da forma como ela deve atuar. A partir do momento que vocé
tem o programa de strictu senso entad incentiva alunos a fazer pesquisa, ja esta convivendo com
certas praticas. Entdo essa divulgacdo acaba ocorrendo naturalmente, primeiramente entre os pares,
pesquisa ser realizadas, temos convidados externos, divulgando esta pesquisa no site, cadastrado em
sistemas de busca, primeiramente ¢ para o mundo académico. N&s participamos ativamente num
Simposio de Pesquisa do Grande ABC que enolve as 7 universidades da regiao. Ai vocé tem outro
momento, estamos tentando falar com publico mais amplo, o professor Aquimedes esta nos ajudando
bastante, levar a pesquisa com publico maior, seja leitor de sites, de jornal, o Arquimedes faz um
trabalho de 2 a 3 anos de vasculhar n aprodugdo académica, e da um tratamento jornalistico para as
teses e dissertagdes, a ideia da pesquisa ¢ exatamente esta, seja por assessoria de imprensa, que acaba
virando matérias, ou até no préprio site da instituigdo.



97

Na verdade a pesquisa acaba sendo tratada como uma informagao aqui na universidade, por exemplo,
as bancas de mestrado e doutorado, quanto a nossa agenda no site e no aplicativo, que costuma passar
a agenda de atividades e uma delas sdo as bancas. Pesquisa faz parte da agenda de eventos da
universidade. Hoje ndo existe um local focado pra divulgagao cientifica.

O papel da comunicagdo ¢ fundamental ¢ area que faz com que a informacao chegue as pessoas, nao
deixar que os beneficios advindos da universidade fiquem somente aqui dentro.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacdo cientifica em uma
universidade? Por qué?

Dificil de falar em setor ideal, melhor falar em praticas ideais, porque ai rotula, Depende do
organograma da instituicao. Seria muito legal estar na pro reitoria de extensdo, o legal que seria uma
area que tenha primeiro: sintonia com o que estdo acontecendo de pesquisa, que receba estas
informacdes de forma rapida, projetos, programas, pesquisa, aquelas que tém potencial maior de
divulgacdo, que tem resultados mais maduros. Precisa também se apropriar da pesquisa, transformar a
informacao que foi estudada em 4 anos e tornar acessivel as pessoas e fazer com que tenham impacto
na vida das pessoas.

Na area da saude ¢ até mais facil, mas na area de ciéncias sociais ¢ bem mais complicado.

Nao esta ligada 4area, claro tem que ser uma area que valorize a pesquisa, que ndo veja algo somente
como mercado. Eu acho assim, divulgar, varios setores contribuem para essa divulgagdo, o proprio
programa, o proprio pesquisador, area de comunicacdo, graduagdo, todas as areas podem ¢ devem
contribuir, , mas a comunicagdo por ter ferramentas, como assessorias de imprensa, lista de e-mails,
que dao condicdes para fazer esta divulgagao.

Fluxo de producio cientifica?
Hoje as teses e dissertagdes sdo enviadas a biblioteca e site. Nao existe um fluxo.

Toda ferramenta de divulgagdo pode ser uma ferramenta para divulgar ciéncia, ainda mais em uma
universidade ela deve ser divulgada por todos os meios, Vocé faz antincio de processo seletivo, que as
inscri¢des estdo abertas, mas ndo faz anuncio de uma pesquisa revolucionaria que foi defendida, em
minha opinido vocé deveria fazer anuncio disso mais até do que inscrigdes abertas venham fazer
vestibular na USCS, que todo mundo faz, mas o fato que aquela universidade esta desenvolvendo uma
pesquisa com aquele carater com aquela importancia, com aquela seriedade, que vai trazer o bem para
a sociedade, isso sim ¢ o diferencial.

Qual a sua percepc¢iao sobre inovacao em divulgacao cientifica? Exemplos.

Depende o que inovador, divulgar teses e dissertagdes no site hoje ndo € mais. Mas o que ¢ inovador
hoje? E o que sera feito a partir de hoje. O que esta sendo feito hoje ja foi criado Partindo da linha de
que todo o espago para divulgar uma informagao € espago para divulgar ciéncia, inovador seria a gente
encontrar outro meio para fazer divulgacdo. Mas vendo pelo lado da USCSC intensificar a
divulgacdo? Eu acho que redes sociais seria um caminho, mesmo nao sendo inovador estar nas redes
sociais, hoje € quase uma obrigacdo de todos estarem nas redes socias, mas como faco essa
divulgagdo, como fago que temas cientificos sejam atrativos, como vc briga com outras informagdes
Carolina Dichkman praia, como vc briga com jornalistas para ter espagos em sites ¢ blogs. Eu acho
que o que seria inovador seria divulgar a ciéncia da mesma forma que vocé divulga alguns produtos
de massa que as pessoas querem ver, do mesmo jeito que as pessoas querem ver a revista de fofoca, é
popularizar acessivel, acho que este trabalho que o professor Arquimedes fez ¢ inovador, é dar acesso
ao publico mais amplo possivel. Eu acho que a Comunicacdo uma area muito fascinante onde
teoricamente ¢ area que a pessoa tem uma capacidade sobre comunicagao, publico alvo maior, muitas
vezes vocé pega pesquisas € ndo entende onde quer chegar para o publico mais amplo. Isso comeca no
proprio pesquisador, este em entendimento que a pesquisa so estard completa quando ela chega 14 no
publico quando ela tem uma interface com publico, ai vc tem toda uma cultura até chegar no cara que
vai fazer esta divulgagdo entender o seu publico e fazer chegar 1a.

Quanto mais status do pesquisador aumenta, ele sera citado cada vez mais.
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Em sua opinifio, qual a importancia da divulgacio cientifica para a instituicio? Ela é valorizada
em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte do plano
institucional da Universidade?

Hoje cada vez este marcado esta acirrado, sdo discursos iguais para atrair publico e entdo vc precisa se
diferenciar, como uma universidade de fato se diferencia? Com pesquisa e com extensao universitaria,
claro que ensino € o que o aluno esta preocupado logo no inicio, mas uma instituicdo que atua bem na
pesquisa ¢ atua bem na extensdo, ndo tem como ndo atuar bem no ensino, ¢ um reflexo, ¢
indissocidvel, se vc tem professores pesquisando, preocupados em levar pra sociedade , em aprender
com a sociedade, ¢ um diferencial. A UNINOVE, por exemplo, mantem um mestrado, mesmo
deficitario, mas de credibilidade, em termos estratégicos é muito importante, ¢ o papel da
universidade, ¢ uma obrigacdo da universidade.

Vocé considera relevante realizar um trabalho de divulgacio cientifica na atualidade? Por qué?

O mundo de hoje pede isso, hoje informagdo ¢ poder, hoje ndo,,. Atualmente a informacdo ¢ um
diferencial, e a pesquisa cientifica ¢ a busca de informagdes novas, vocé pesquisa para descobrir, a
pesquisa esta muito ligada a descobrir respostas e quanto mais respostas maior ¢ o caldo de
conhecimentos que vocé tem. Entdo numa sociedade onde informacdo € poder, pesquisa é essencial.
Do que adianta vocé pesquisar se voc€ ndo leva isso a um conhecimento a publico, poxa encontrei a
cura do cancer, a solugdo do problema da agua aquela informagdo de alguma forma vai poder trazer
beneficios a um grupo de pessoas, entdo esse beneficio o s6 serd efetivado se a pesquisa sera
divulgada,.. o mundo cientifico ja dispde de uma série de ferramentas para garantir essa divulgacgao,
periddicos etc. O desafio da universidade e da area de comunicagdo ¢ fazer com que isso ndo fique

restrito a um mundo académico a quem 1€ periodico Capes, a quem vai e procura artigo académico.

Quais sao as perspectivas para a divulgacio cientifica nos préximos anos?
Redes sociais e aplicativos

ENTREVISTA S

Nome:
Marcela Sorelli Carneiro Ramos

Formacao Académica:

Possui graduacdo em Biomedicina pela Universidade de Santo Amaro (2001). Realizou o
Doutoramento Direto (2006) e Pds-Doutoramento (2008) no Departamento de Biologia
Celular e do Desenvolvimento do Instituto de Ciéncias Biomédicas da Universidade de Sao
Paulo. As pesquisas desenvolvidas neste periodo, aboradaram o papel do Sistema Renina-
Angiotensina no desenvolvimento da hipertrofia cardiaca promovida pelo hormonio
tiroideano, bem como as ag¢des destes hormonios na modulagdo global de expressao géniica.
Desde 2008, ¢ Professora Adjunta da Universidade Federal do ABC desenvolvendo linha de
pesquisa com énfase no papel das citocinas inflamatérias no trofismo cardiaco. Tem
experiéncia nas areas de biologia celular, biologia molecular, fisiologia cardiovascular,
inflamacao e insuficiéncia renal. Possui projetos cientificos com financiamento FAPESP e
CNPq. No periodo de 2012 a 2014 foi assessora académica da Pro-Reitoria de Pesquisa da
UFABC e a partir de 2014 tornou-se Pro-reitora Adjunta de Pesquisa da UFABC.

Cargo que ocupa na Instituicio: Pro-reitora de pesquisa

Ha quanto tempo ocupa o cargo: 2 meses
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Para vocé, o que é Divulgacao Cientifica?

Em minha opinido divulgagao cientifica ¢ toda e qualquer forma de exteriozar o conhecimento
adquirido em uma institui¢do, universidade ou, empresa, qualquer seja, toda e qualquer forma
de divulgacao de conhecimento produzido da ciéncia, isso pode envolver desde uma simposio
até uma palestra, workshop, palestra individual,ou uma apresentacdo em uma empresa,
divulgar de alguma forma o conhecimento que foi gerado dentro da universidade.

Em sua opinido, qual a importancia da realizacdo da divulgacio cientifica em uma
universidade?

De fundamental importancia, pelo simples fato das universidades principalmente as publicas,
pois existem recursos publicos investidos aqui dentro que vem do recolhimento de toda a
populacdo, de toda a comunidade, entdo o minimo que temos que fazer em retorno ¢ divulgar
o que estamos fazendo aqui dentro, uma forma de transparéncia, divulgar
conhecimento,prestar contas, devolver a comunidade o que foi investido aqui dentro, ¢ uma
forma muito justa de retiribuir a comunidade externa.

Quais sao as agdes de divulgacao cientifica da UFABC?

Entdo, aqui na UFABC a gente trabalha com varias frentes neste sentido: Pro Reitoria de
Pesquisa, de Extensdo, de Graduacdo e de pro graduacdo e agéncia de inovacdo que estd
dentro da PROPES, entdo assim, diferentes formas de divulgagdo como eventos,
palestras,worskops, semindrios, publicagdes, enfim, todos os tipos de material de divulgacao,
folder, panfletos, pesquisa ABC, jornais internos, que a gente possa expor o que estd sendo
feito aqui dentro. Entdo, a comunicagdo com o publico interno e externo acontece nestas
diferentes instancias. Entdo a UFABC desempenha isso de uma forma muito intensa, mas
claro que a gente sempre pode melhorar que € a nossa preocupacao diaria.

Qual a sua opinido sobre a ligacdo entre o setor de Comunicacao com a divulgacao
cientifica?

O nosso setor de comunica¢do aqui da UFABC ¢ muito ativo neste sentido, tanto em boletins,
comunicare, eventos importantes, o proprio site a gente tem o acesso € muito tranquilo para
publicacoes de materias de destaque. Embora, a gente saiba que nao s6 a comunicagdo, mas
os setores em si fazem em paralelo, ndo ¢ tudo via comunicagao.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacio cientifica em uma
universidade? Por qué?

Eu ndo acho que deva ficar concentrado em um local so, porque as acdes acontecem muito
rapidamente em varios setores, entdo pra gente concentrar tudo na comunicagao acho que
ficaria muito complicado ate pra eles, precisaria de uma equipe muito enorme pra dar conta,
entao ndo acho que isso seja viavel aqui na UFABC, o importante ¢ que cada area ter contato,
de interface com a comunicacao. Entdo assim tem assuntos que sao importantes estar no site
da UFABC, tem assuntos que ¢ importantre fazer um folder pra fora, depende da situagao ,
entdo assim centralizar nao seria uma boa ideia neste momento, porque todo mundo esta
fazendo um monte de coisas, agdes € a Comunicac¢a coitada, ndo tem suporte!Mas claro que
eles ja fazem isso indiretamente assim como as outras areas também.

Eu acho que a divulgacdo cientifica de uma forma geral estando na PROEX, eu vejo isso com
bons olhos, querendo ou ndo, ¢ a pré reitoria que tem um canal com externo de uma maneira
mais intensa, por exemplo, divulgacdo cientifica de trabalhos publicados, ciencia mais hard,
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proex necessariamente nao tem esse viés, entdo depende do tipo de divulgacao, entdo, a maior
parte cabe a PROEX, mas em alguns casos, como um convénio especifico com a empresa, a
proex talvez ndo tenha essa bagagem para tratar disso, o restante a Proex ¢ o melhor local.

Qual a sua percepcao sobre inovacao em divulgacao cientifica? Exemplos

Eu creio que ainda nossas agdes nao sao inovadoras, até um pouco conservadora, mas o perfil
da agéncia de inovagdo hoje estd indo exatamente neste ponto.Inovar em todos os aspectos,
obviamente também em divulgacao cientifica. Divulgar o nome da Universidade, a questao do
marketing também ¢ importante, interface de site, divulgagdo em emails especificos, mas
ainda ndo estamos no patamar de inovando muito, estamos em vias de.

Existe um fluxo de producao cientifica?

Nao, até onde eu sei, realmente elas vao pra biblioteca ¢ ficam arquivadas, ndo tem uma
exposicdo, existem premiagdes externas da propria CAPES, fazem uma divulga¢do um pouco
maior, mas sdo coisas pontuais, até onde eu sei a UFABC ndo tem um setor que diz : vamos
destacar as teses e dissertacoes de 2014. No Pesquisa ABC (folder) destacamos mengdes
honrosas, premiagdes, simpdsio de IC, mas hoje teses e dissertacoes ndo tem realmente um
espago muito importante neste momento.

Existe uma expectativa?

Olha dentro da PROPES ndo estamos pensando nisso ainda, talvez a PROPG, ¢ um ponto
interessante, e talvez até inovador pra UFABC.

Em sua opinido, qual a importincia da divulgacdo cientifica para a instituicio? Ela é
valorizada em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte
do plano institucional da Universidade?

Faz parte do plano institucional, é realmente muito importante, eu vejo assim, a universidade
cresceu, sempre ha informagdes de facil acesso, marketing externo, ja tem até uma
visibilidade, mas internamente também. De uns 4 anos pra ca melhorou muito, para divulgar
UFABC,resultados, até um livro com melhores pesquisas.E ai quando vocé recebe pessoas de
fora e entrega um material deste, acaba disseminando.

Quais sdo as perspectivas para a divulgacao cientifica nos proximos anos?

Primeira coisa, estamos finalizando o novo site da PROPES que sera muito mais interativo e a
gente disponibilizar noticias de uma forma mais rapida, depois estamos pensando em um
boletim para publicar pesquisas realizadas aqui na Universidade, editais, talvez semanal ou
mensal, mas principalemnte para melhorar essa conversa. O pesquisa ABC estamos pensando
em ampliar, em fazer em menos tempo. A PROPES tem o objetivo de realizar eventos. Esse
ano a gente pretende fazer uma premiacao de melhor pesquisa da UFABC que ¢ algo que ndo
existe

ENTREVISTA 6

Nome:
Maria do Carmo Romeiro

Formacao Académica:
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Possui graduagdo em Ciéncias Economicas pela Universidade Municipal de Sao Caetano do
Sul (1978). Mestrado em Administragdo pela Universidade de Sao Paulo (1996) ¢ doutorado
em Administragao pela Universidade de Sao Paulo (2006).

Cargo que ocupa na Instituicdo: Pro-reitora de pesquisa
Ha quanto tempo ocupa o cargo: 2 anos

Para vocé, o que ¢ Divulgacao Cientifica?

Para mim € vocé transmitir a algum publico com interesse o procedimento e o resultado de
investigacdes realizadas em uma IES ou um a instituicdo de pesquisa no geral, ¢ importante estar claro
0 objeto ao seu publico, mas essencial a explicitagdo do procedimento metodologico, visto que replicar

a situacdo apresentada so sera possivel se o procedimento metodoldgico estiver bem explicitado.

Em sua opinido, qual a importincia da realizacio da divulgacio cientifica em uma
universidade?

Em uma universidade as vezes esta divulgacao cientifica se da ainda de forma muito incipiente porque
ndés muitas vezes nos restringimos ao ambiente da universidade e pouco fazemos para extrapolar estes
muros. Quando apresentamos em eventos estamos falando pra pares, mas no fundo a produgio
cientifica precisa servir a sociedade para assim o produto a ser absorvido pela sociedade melhorar as
diferencas e avida. Entdo neste aspecto a divulgacdo cientifica é muito carente, estamos muito
distantes do usuario final daquele produto.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacdo cientifica em uma
universidade? Por qué?

Dentro da propria Pré Reitoria de pds-graduacdo de pesquisa ainda estamos engatinhando no processo
de junc¢do desta producgdo e de tratamento desta producgdo de forma a direciona-la a diferentes canais de
comunicacdo. Veja entdo as teses e dissertacdes sdo apresentadas em bancas publicas, geralmente vao
para as prateleiras e muitas vezes, geram-se alguns artigos, que vao para eventos ou peridodicos. Entdao
falando desta logistica, temos uma geragdo de producdo cientifica, entdo precisaria deveria ter um
acento dentro da area de comunicacgdo, deveria ter alguém especialista em comunicacdo, no tratamento
da disseminacgdo e da divulgagdo da producdo cientifica. Nao adianta eu trazer para dentro pro reitoria
de pesquisa e pos graducdo, porque nds somos capengas, no processo, nos veiculos entre outras
coisas..seria importante alguém 14 fosse o profissional especialista na divulgacdo da produgdo
cientifica.

Qual a sua percepciao sobre inovacao em divulgacao cientifica? Exemplos

Eu vou citar uma experiéncia baseada na minha angustia de ter as teses e dissertacdes para nos
mesmos e ai eu conversei com o Diretor do Consorcio Intermunicipal do Grande ABC e delineamos
um evento que acontecera mensalmente e que sera apresentado para comunidade em geral, quem tiver
interesse , convidei as IES da regido do Grande ABC, que integramos um grupo de pesquisa, serdo
apresentadas 2 melhores teses ou dissertagdes que estejam voltadas para o desenvolvimento regional
ou para o aprimoramento da gestdo publica que futuramente terdo outros desdobramentos. Sera dia
16/04 4s 9h. A ideia ¢ justamente ndo discutir teorias, como aplicar ou como aquilo poderia ser
aplicado ou geraria uma contribui¢do para estes dois itens. Para mim, essa é uma inovago de processo
de comunicagdo da divulgagédo cientifica.

Quais sao as acdes de divulgacio cientifica da USCS? Em sua opinifio sdo inovadoras?

Existem, mas sdo muito esparsas, o programa de comunicagdo faz resenhas e envia aos meios de
comunicagdo, o programa de administracao ndo faz.

Teve um episodio que era um trabalho de iniciagdo cientifica e o jornal local se interessou.

PPGCOM- tem mais sistematizado

PPGA- ainda ndo tem, estdo se aproximando mais do PPGCOM para verificar a possibilidade de fazer
também. A ideia ¢ que a gente consiga sair desta introspeccao de divulgacdo.
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Em sua opinido, hoje o site da USCS tem o papel de divulgar ciéncia ou nao?
Sim, precisamos utilizar todos os canais exixtentes para divulgacao.

Em sua opinido, qual a importincia da divulgacao cientifica para a instituicao? Ela é valorizada
em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte do plano
institucional da Universidade?

Para atender uma demanda temos um instituto de pesquisa aqui na USCS vinculado a pro reitoria de
pesquisa, acaba atuando em pesquisas aplicadas de uma forma cientifica, somando isso a nossas
producdes, qual a influéncia que este instituto tem na imagem da universidade? Nao como um
proposito mercadoldgico, ndo foi esta a intengdo, era mais um projeto institucional de fazer desta
instituicdo um polo de geragdo de conhecimento, hoje a USCS ¢ altamente conhecida pelas pesquisas
aplicadas, porque estas estdo rotineiramente na midia, veja a importancia de ter esta divulgacdo, as
pessoas acabam incorporando um atributo de imagem a institui¢do, e ainda que ndo foi pensada com o
objetivo mercadologico e sim mais de um projeto institucional.

Confere sim, um atributo de imagem, um aluno v€ o nome e grava a marca.

Mas ainda pra ser esse polo, levar para mais para além do nosso mundo o que foi produzido aqui.

Vocé considera relevante realizar um trabalho de divulgacio cientifica na atualidade? Por qué?
Temos ai 2 lados, o primeiro € validar o papel da universidade, tem que fazer e tem que mostrar.

E para a sociedade vocé vai formando uma consciéncia acerca das coisas do mundo, das coisas locais,
regionais, nacionais ¢ do mundo, o que estd a acontecendo e o que esta sendo estudado, divulgar ¢ dar
chance a quem nao esta dentro da instituicao ter conhecimento a cerca disso até porque € a partir disso
que a papel da institui¢do passa ser percebido. E uma troca, eu preciso me apresentar a sociedade,
levar a ela o produto gerado internamente para que essa sociedade melhore, se conscientize, tenha
ciéncia de um conjunto de conhecimentos e a0 mesmo ¢é sisos que acabada validando meu proprio
papel. E neste contexto que precisamos trabalhar ndo que ja trabalhamos, mas é o foco que tentamos
trabalhar.

Quais sao as perspectivas para a divulgacao cientifica nos pr6ximos anos?

Conseguir produzir conhecimento fruto de uma rela¢do interinstitucional, entre grupos de pesquisa
daqui e de outros paises e também disseminar este conhecimento a partir, por meio de periodicos
internacionais. Precisa fazer mais presente internacionalmente. Ainda estamos muito carentes nisto.
Outra perspectiva ¢ levar os produtos que possam ser absorvidos, Ligdes de Pesquisa ¢ um exemplo. A
ideia é levar produtos para o comercio, industrias, financeiro, ou seja, nos engrenarmos na sociedade
dentro de varias segmentos e levar os resultados das pesquisas de forma a serem absorvidas.

ENTREVISTA 7

Nome:
Walter Lima

Formaciao Académica: Doutor em Ciéncias da Comunicagdo pela ECA/USP (2003), com pos-
doutorado na Universidade Metodista de Sdo Paulo. Pioneiro em contetido jornalistico de Internet no
Brasil, editor de Caderno de Informatica ¢ ex-assessor de Imprensa da USP. Consultor ad hoc da
FAPESP. Membro da Cognitive Science Society e do Grupo de Ciéncia Cognitiva da USP. Lider do
grupo de pesquisa Tecccog — Tecnologia, Comunicagdo e Ciéncia Cognitiva. Orienta trabalhos de
mestrado e doutorado relacionados as tecnologias de comunicagdo e cognicdo e as midias digitais e
redes sociais

Cargo que ocupa na Instituicdo: Coordenador da Agéncia de Divulgag@o cientifica

Ha quanto tempo ocupa o cargo: 2 anos
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Agéncia de DC

Demanda da pro reitoria de pesquisa, ¢ um projeto ligado a por reitoria de pesquisa da Univerasidasde,
tem uma estagiaria de jornalismo e o professor coordenando o projeto, que fica na agencia € no setor
de comunicacao.

Responde a Pro reitoria de pesquisa ¢ a diretoria de comunicagdo e € algo embrionario, aqui falta uma
cultura de divulgacao cientifica na universidade, eu fui assessor de imprensa da USP, e alguns
professores entendem que precisam dar um retorno para sociedade, conscientes com sua pesquisa,
conscientes da importancia ciencia do mundo, preocupados com pseudociencia, estes cientistas tem a
dimensao exata de divulgacao cientifica tanto entre pares como externos, ha um grupo de cientistas de
alto nivel, mas fechado, tem medo da imprensa, muita gente aborrecida com a distorcao das
informacoes,e isso perante os pares ¢ muito ruim, sao refratarias a isso.. O processo de DC nao ¢ muito
bom...e Ha o terceiro grupo que € muito ruim. Em todas as universidades had esses 3 grupos de
pessoas, ..entao aqui estamos trabalhando num primeiro passo sobre o convencimento sobre a dc,
precisa iniciar uma cultura cientifica.. estamos pensando em trazer pessoas de fora, da FAPESP para
falar sobre isso... porque isso é importante para o publico externo saber o que estar fazendo, outros
pesquisadores e que possa extrair ¢ apresentar nas redes sociais € grande imprensa.

A ideiaé trabalhar pesquisas dos 5 programas de mestrado...depois expandir para tcc, ic entre outros.

Para vocé, o que ¢ Divulgacao Cientifica?

Dar publicidade a todo trabalho cientifico que tenha relacdo com a sociedade, o exercito faz
divulgacdo cientifica, a Nasa faz divulgacdo cientifica, ¢ um exemplo fantastico..mas alguns setores
ndo tem divulgacdo cientifica como pharmaco, industria.dar publicidade a trabalhos cientificos que
possam melhorar a sociedade e tomar decisOes na vida delas, sobre as coisas que ela tem.

Em sua opinido, existe um setor ideal para trabalhar a divulgacio cientifica em uma
universidade? Por qué?

Universidade é o ber¢o da ciéncia estruturada, a ciéncia ndo nasceu com a universidade, mas a
universidade entendeu que ela é um lugar de conhecimento, estrutura de conhecimento, e esse
conhecimento produzido na universidade pressupde que seja um conhecimento cientifico, pressupe,
ndo quer dizer que seja em alguns lugares. Entdo neste campo é quase natural vocé€ divulgar o que a
univeriasdade faz, pra mim, deveria ser natural, faz parte do cientista, tem um fisico famoso americano
Richardo ele foi chamado para uma missao para repreesentar a sociedade, pq sO tem pessoas do
governo, da NASA, e ele comeca a ter atritos e apresenta um relatorio separado da comissao, explosao
de um projeto vencedor espacial.e no dia do relatorio final foi transmitido ao vivo e a audiencia, ¢ ai
ele perecebeu que ndo poderia falar dos termos cientificos, ¢ ele com um experimento simples com
agua congelada ele demosntrou para todos , ele mostrou ao vivo...

Einstein tem uma frase que diz mais ou menos assim: se vocé ndo consegue explicar um conhecimento
cientifico a uma crianca provavelmente ndo ¢ um conhecimento cientifico, por isso que Einsten
respondia cartas de criangas, tem que ter a mesma base mas com outro discurso

Entdo o cientista tem que injetar este drive na cabeca deles, essa cultura da divulgagdo cientifica, isso
faz parte do trabalho deles, se uma universidade esta cheia de pessoas assim provavelmente ndo tera
problema com a divulgacao cientifica.

Fluxo de producio cientifica?

Nao existe um fluxo de comunicacao, € isso que a gente quer criar, fluxo e cultura, mas isso demanda

tempo...

10. Qual a sua percepcao sobre inovacio em divulgacao cientifica? Exemplos.
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O que fazemos nao ¢ inovador, nds aqui na Metodista precisamos dizer porque viemos, a ciéncia hoje
tem varios ramos , por exemplo problemas regionais, a gente ndo sabe as vezes se a Metodista pode ter
como contribuir, até mesmo para os cientistas saber se seu trabalho esta sendo eficiente..

Primeiro a gente precisa conhecer o que a gente produz, e depois ver como a gente vai lidar com este
tipo de informacao.

Primeiro, sdo as revistas open Science Ciéncia Aberta, onde ndo tem patente, esse ¢ o jogo hoje a
ciéncia aberta. Porque a ciéncia tem dois caminhos ou ela se torna aberta pra produgdo de
conhecimentos ou ela fica fechada para patente e producao de riquezas para alguns. Entdo esta neste
caminho tem pessoas que escolhem um caminho ou outro.

Em sua opinido, qual a importincia da divulgacao cientifica para a instituicao? Ela é valorizada
em sua esséncia? Existe somente como estratégia de marketing? Ela faz parte do plano
institucional da Universidade?

Faz parte agora, se a pro reitoria esta apoiando ela faz parte, ¢ um avango, mas € um projeto que se o
pro reitor sair, eu ndo sei se fica porque nao ¢ cultural, ndo ¢ como calcar um sapato, eu nao tenho esta
certeza, agora estas infotmacdes se o mkt quiser usar, ela pode usar, ndo pode ser instrumento de
marketing, perdeu o sentido, mas podem usar.

Agora ndo posso fabricar informacdo em fun¢do do marketing.

Local ideal para trablhar a divulgaccio cientifica em uma universidade.

Entdo isso tudo para mim ndo € local, € cultura, ¢ cultura cientifica, se tiver cultura cientifica ela pode
ficar até no banheiro, ndo importa onde ela vai ficar, qual o local, qual o local de poder que ela vai
ficar, se tiver uma cultura o proprio cientista liga pro jornal para divulgar etc, entdo € a cultura que tem
que ter.

Importancia do setor de comunicacio para a divulgacao cientifica

Departamento de comunicacao ¢ tudo, porque eles identificam e o cientista ndo tem esta percepgcao,
mas ele ndo sabe onde pode ser interessante. Entdo estd mais na estrutura do profissional de
comunicacdo saber onde ele dissemina a informacao.

Hoje o trabalho da divulgagao cientifica esta no passo de entender que os fluxos comunicacionais sao
enormes, entdo se ele identificar os hubbies na interenete que falam desse assunto, ele soltar no férum
deste assunto, talvez aquela pesquisa tenha uma repercusao mais do que ele publicar no estadao.

Site institucional divulgar ciéncia:
Loégico, uma univesidade que ndo divulga ciéncia ela € o que, ela é escola ou universidade? Ela tem de
produzir e divulgar conhecimento, ¢ a missdo dela.

Quais sao as perspectivas para a divulgacao cientifica nos préoximos anos?

Expectativas para agéncia nos proximos anos.... Nao tenho nog¢do, estou trabalhando, fazendo o que
tem que fazer, estou aprimorando depende de estrutura, de vontade, de aceite de professor, a gente faz
0 que € possivel.



